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این کتاب ترجمه ای است از

 The Secretariat of WIPO assumes no liability or responsibility
 with regard to the transformation or translation of the original
content
دبیرخانه وایپو هیچگونه مسئولیتى در خصوص ترجمه و تبدیل محتواى اصلى ندارد.
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استارتاپ های مصرف کننده مالکیت فکری

(TRL) مفهوم سطح آمادگی فناوری
مدل کسب وکار در برابر برنامه کسب وکار
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معرفی مترجمان
سالار بصیری مدیرعامل شرکت رهسا و متولد ١٣٦٣ در شهر تهران است. ایشان اولین 

انجام داد و برگزیده جشنواره جوان  اختراع خودش را در سال ١٣٨٠ با عنوان متر لیزری 

خوارزمی در سالهای ١٣٨٠ و ١٣٨٣ هستند. ایشان در سال ١٣٨٩ در مقطع کارشناسی 

التحصیل شدند و سپس در سال ١٣٩٢  از دانشگاه گیلان فارغ  ارشد مهندسی مکانیک 

کسب  کردند.  تاسیس  را  (رهسا)  ایده  سرزمین  هوشمند  راهکار  بنیان  دانش  شرکت 

گواهینامه های دوره های مالکیت فکری سازمان جهانی مالکیت فکری WIPO همچون دوره 

نگارش پتنت، دوره پیشرفته جستجوی اطلاعات پتنت، دوره اصول مالکیت فکری، دوره 

ثبت علائم تجاری از طریق پیمان مادرید و دوره پیمان همکاری ثبت اختراع  PCT بخشی 

از رزومه ایشان در زمینه مالکیت فکری و اختراع است. نگارش و ثبت سه تقاضانامه بین 

گرفتن جوائز متعدد بین  ثبت دو برند ملی  و  اختراع ملی ،  ثبت ٤   ، PCT المللی پتنت

المللی مسابقات اختراعات از کشورهای سوییس، آمریکا، آلمان، ترکیه، کرواسی، لهستان 

و کانادا بخش دیگری از رزومه ایشان است. 

ایمان لطفی متولد سال ١٣٦٣ از خطه جنوب غرب کشور فعال اکوسیستم استارتاپی و 

مقطع  در  انگلیسی  زبان  مترجمی  آموخته  دانش  دیجیتال،  فناوری های  حوزه  پژوهشگر 

در  توسعه  و  تحقیق  و  فناوری  انتقال  گرایش های  در  تکنولوژی  مدیریت  و  کارشناسی 

دارای  علمی،  رویدادهای  برگزیده  ایشان  همچنین  می باشد.  تکمیلی  تحصیلات  مقاطع 

سوابق تألیف مقالات و ترجمه کتب و پژوهشگری در پروژه های ملی و استانی در حوزه 

شرکت های  و  استارتاپ ها  به  مشاوره  ایشان  علاقه  مورد  حوزه های  می باشد.  مدیریت 

دانش بنیان در زمینه های استراتژی و مدل های توسعه کسب وکار می باشد.
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مقدمه مترجمان
این نکته تاکید دارند که زیربنای اقتصاد  اکثرا بر  المللی  صاحبنظران و سازمان های بین 

دانش بنیان مالکیت فکری است. در حقیقت به همان اندازه که انتشار مقالات علمی در 

بدون  است.  تاثیر گذار  فناوری  گسترش  در  فکری  مالکیت  است،  موثر  دانش  گسترش 

سیستم مالکیت فکری مطمئنا سرمایه گذاری شرکت ها در گسترش مرزهای فناوری توجیه 

ندارد. 

دسترسی  لزوم  و  دانش بنیان  اقتصاد  گسترش  در  فکری  مالکیت  اهمیت  به  توجه  با 

بازیگران اصلی اکوسیستم نوآوری و فناوری کشور به منابع معتبر و قابل اعتماد جهانی، 

مترجمان تصمیم گرفتند با ترجمه کتاب حاضر که یکی از کتابهای معتبر منتشر شده توسط 

دانش  و  فرهنگ  گسترش  جهت  در  کوچک  گامی  است،  فکری  مالکیت  جهانی  سازمان 

مالکیت فکری بردارند. این کتاب برای استفاده استارتاپ ها در خلق ارزش از طریق مالکیت 

ترجمه  اکیدا توصیه می شود. در  استارتاپ ها  به  آن  است و مطالعه  فکری بسیار مفید 

به  توجه  با  و  شود  حفظ  اصلی  متن  به  وفاداری  بیشترین  تا  است  شده  سعی  کتاب 

تخصصی و نو بودن دانش مالکیت فکری کمترین دخل و تصرفی در مطالب صورت نگیرد.

و  شده  ارائه  مطالب  شدن  کاملتر  جهت  در  پیشنهادی  و  انتقاد  هرگونه  از  مترجمان 

تصحیحات استقبال می کنند. لطفا نظرات خود را به ایمیل مترجمان ارسال بفرمایید.

شهریور ١٤٠١

تهران - ایران

salarbasiri.smart@gmail.com ، سالار بصیری

im.lotfi@gmail.com ، ایمان لطفی



۳

راهنمای مالکیت فکری برای استارتاپ ها

مخفف ها
Application Program Interface API 

Access to Specialized Patent Information ASPI 

African Regional Intellectual Property Organization ARIPO 

Business-to-Business B۲B 

Benelux Office for Intellectual Property BOIP 

country code top-level domain ccTLD 

Cooperative Patent Classification CPC 

customer relationship management CRM 

European Union Intellectual Property Office EUIPO 

freedom to operate FTO 

generic top-level domain gTLD 

Internet Corporation for Assigned Names and 
Numbers 

ICANN 

intellectual property IP 

International Patent Classification IPC 

Limited Partner LP 

National Aeronautics and Space Administration 

Z�§

Á

É{�Â¿YÂÅ
Ê¸»
Ã�Y{Y

NASA 

 

رابط برنامه کاربردی

دسترسی به اطلاعات تخصصی پتنت

سازمان مالکیت فکری منطقه ای آفریقا

کسب وکار با کسب وکار

اداره بنلوکس برای مالکیت فکری

دامنه سطح بالای کد کشوری

طبقه بندی پتنت همیارانه

مدیریت ارتباط با مشتری

اداره مالکیت فکری اتحادیه اروپایی

آزادی عملکرد

دامنه سطح بالای عمومی

شرکت سهامی اینترنت برای تخصیص اسامی و اعداد

مالکیت فکری

طبقه¬بندی پتنت بین¬المللی

شریک محدود

اداره ملی هوانوردی و فضا 
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African Intellectual Property Organization OAPI 

original equipment manufacturer OEM 

Patent Cooperation Treaty PCT 

Research and Development R&D 

Software Development Kit SDK 
 

Shareholder Agreement SHA 
 

Technology and Innovation Support Centers TISC 

top-level domain TLD 

Technology Readiness Level TRL 

Technology Transfer Office TTO 

Uniform Domain Name Dispute Resolution Policy UDRP 

Venture Capital VC 

World Intellectual Property Organization WIPO 

 

سازمان مالکیت فکری آفریقا

سازنده تجهیزات اصلی

پیمان همکاری پتنت

تحقیق و توسعه

کیت توسعه نرم افزار

تفاهم¬نامه سهامداران

مرکز پشتیبانی نوآوری و فناوری

دامنه سطح بالا

سطح آمادگی فناوری

اداره انتقال فناوری

خط مشی متحد حل اختلافات اسامی دامنه

سرمایه¬گذاری خطرپذیر

سازمان جهانی مالکیت فکری
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مقدمه
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محدوده راهنما
راه اندازی یک شرکت موفق اغلب به یک ایده خوب مربوط می شود. این ایده احتمالا از 

یک سفر طولانی و پیچیده از آزمایشگاه تا بازار به جای مانده  و ساخته و پرداخته شده 

ایده های خوب دیگر به دلیل وجود محصولات مشابه قبلی، فقدان  که  است، در حالی 

 (IP) از توان بازار کنار گذاشته شده اند. نظام مالکیت فکری تقاضای بازار یا هزینه بیش 

نقش مهمی در طول این سفر بازی می کند. بنابر این مالکیت فکری یک شرکت باید به طور 

کامل با استراتژی کسب وکار شرکت یکپارچه و حمایت شود. 

نظام مالکیت فکری به نوآوران اجازه می دهد که هدف نوآوری شان را کنترل کنند. حقوق 

برای خلق  را  کنندگان حمایت می کند و شرکت ها  تقلید  در مقابل  را  آنان  مالکیت فکری 

مدیریت  صحیح  اقدامات  می کند.  توانمند  بازار  در  حضور  تقویت  برای  متمایز  هدفی 

مالکیت فکری در سرتاسر چرخه زندگی یک کسب وکار در راه اندازی، گسترش، جستجوی 

استفاده  کارمندان  از  و  می ماند  باقی  مرتبط  همکاران  و  شرکا  با  تعامل  سرمایه گذاران، 

می کند. مالکیت فکری مربوط به زمانی است که استارتاپ ها توسط شرکت های دیگر به کار 

گرفته می شوند یا متاسفانه ورشکست می شوند. نظام مالکیت فکری نیز یک منبع حیاتی 

از هوشمندی فنی و کسب وکار است و برای اخذ تصمیمات آگاهانه در طی چرخه کسب

 وکار یک شرکت ارزش آفرینی می کند. 

استارتاپ ها باید بطور برابر از این موضوع آگاه باشند که علاوه بر تقویت رقابتی آن ها، 

از مالکیت  استارتاپی  اگر  نماید.  کمک  نظام مالکیت فکری می تواند در مدیریت ریسک 

به  از ورود  است به حقوق مالکیت فکری دیگران تجاوز نماید،  فکری غافل  شود ممکن 

حوزه هایی که دیگران قبلا اشغال کرده اند منع شود، یا دارایی های کلیدی را به دیگر شرکت

 ها که در ابتدا برای حفاظت از مالکیت فکری پرونده هایی را فایل کرده اند واگذار نماید. 

چنین اشتباهاتی می تواند مرگبار باشد. 
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مالکیت  نظام  از  می توانند  چگونه  استارتاپ ها  اینکه  درباره  است  راهنمایی  کتاب  این 

فکری برای حفظ موقعیت رقابتی و درک ریسک ها استفاده کنند، ریسک هایی که ممکن 

است در صورت غفلت بروز یابند. این کتاب بر استارتاپ-هایی تمرکز می نماید که تلاش 

می کنند راه حل فناوری محور و نوآورانه ای را به بازار روانه کند، اما این اصول تنها کمک 

کننده به استارتاپ های فناوری-محور  نیستند ، بلکه  برای آن ها که دارای ایده نو بازاریابی 

هستند و قصد ورود به یک بازار خرد یا ارائه یک خدمت نوآوارنه دارند هم مناسب است. 

نظام مالکیت فکری همواره یک دستاورد برای همه استارتاپ ها به همراه دارد، اگرچه به 

برخی بیش از دیگران ارائه می نماید.

"مالکیت فکری" چیست؟
به معنای گسترده، مالکیت فکری به مخلوقات ذهنی مربوط می شود. چنین مخلوقاتی در 

قانون به عنوان دارایی شناخته شده اند که می توانند تحت مالکیت خالق باشند، به شرطی 

این شرایط  اینکه  بر  گسترده  بطور  کشورها  باشند.  برقرار  قانون  در  نظر  مورد  که شرایط 

اگرچه  است،  بیان شده  المللی  بین  معاهده های  در  این شرایط  و  دارند  توافق  چیست 

تفاوت هایی میان آن ها در تفسیر و اعمال این حقوق وجود دارند.

زمانی که مخلوقات ذهن را در نظر می گیریم، منظور ایده های محصول جدید، روش های 

به  هنری  آفرینش های  و  متمایز  کسب وکار  علائم  جذاب،  طرح های  کارها،  انجام  جدید 

عنوان مثال موسیقی، ترانه ها، نقاشی ها و مجسمه ها هستند. . از نظر ماهوی، آن چیزی 

که نمی توانیم لمس کنیم، ایده آن را به دست بگیریم یا ببینیم، ناملموس هستند، اگرچه 

می توانیم بیان آن ها را لمس کنیم، به دست بگیریم یا تجربه کنیم. غیر قابل لمس بودن 

چنین دارایی مزیت ها و معایبی را ایجاد می کند که منحصر بفرد است.به این دلیل که این 

از مناسب سازی و بازتولیدآن ها کاری مشکل  ایده ها ناملموس هستند، جلوگیری دیگران 

است؛ در عین حال، بسیاری از افراد ممکن است بطور همزمان از ایده ها بدون هدر دادن 

یا کاهش کیفیت آن ها استفاده کنند. 
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کپی  برای  دیگر  شخصی  از  پیشگیری  است  ممکن  کنید،  فکر  ترانه  یک  اصطلاحات  به 

برداری از ترانه ای که نوشته شده است،کاری سخت باشد، اما بسیاری از افراد می توانند 

از طریق  از ترانه در همان زمان لذت ببرند. قوانین مالکیت فکری قابلیت ملموس شدن 

و  خودشان  نوآورانه  ایده های  درآوردن  مالکیت  به  در  آورندگان  پدید  ساختن  توانمند 

خروجی خلاقانه، به شرط داشتن معیارهای قانونی، را فراهم می آورد.

زمانی که یک ایده به نقطه ای می رسد که انتظار می رود به یک محصول یا خدمت دارای 

توان تجاری تبدیل شود، بسیار مهم است که در سریعترین زمان ممکن، چگونگی استفاده 

از مالکیت فکری در تسریع ورود به بازار مورد توجه قرار گیرد. ابزارهای مرتبط با مالکیت 

فکری بطور خلاصه در ذیل تعریف شده اند.

پتنت ها
که جدید،  اعطا می شود  اختراعی  به  دولت  توسط  که  است  اختصاصی  پتنت حق  یک 

همراه با گام ابتکاری و دارای قابلیت کاربرد صنعتی است. این موضوع حق قانونی برای 

مالک آن فراهم می کند تا دیگران را از ساخت، استفاده، پیشنهاد فروش، فروش یا واردات 

یک محصول یا فرآیند بر مبنای اختراع پتنت شده مستثنی یا جلوگیری نماید.  

یک پتنت توسط اداره پتنت ملی یا توسط یک اداره پتنت منطقه ای به نمایندگی گروهی 

از کشورها اعطا می شود. این کار برای یک دوره محدود زمانی، تا حداکثر ٢٠ سال از تاریخ 

ثبت اظهارنامه معتبر است، به شرطی که دارنده پتنت هزینه های مورد نیاز برای نگهداری 

پتنت را در صورت لزوم پرداخت نماید. پتنت حق سرزمینی است و به مرزهای جغرافیایی 

کشور یا منطقه مربوطه محدود است. در ازای اعطای یک حق پتنت، درخواست های پتنت 

باید توصیف نوشتاری مفصل، صحیح و کامل از اختراع خودشان ارائه  دهند. اسناد پتنت 

(درخواست های پتنت و/یا پتنت های اعطا شده) توسط ادارات پتنت سراسر دنیا منتشر 

اطلاعات پتنت را شکل می دهند. در نتیجه، مجموعه های پتنت  اولیه  می شوند و منبع 

عمومی و پایگاه های داده پتنت تجاری منبع اساسی و اغلب منحصربفرد از اطلاعات فنی
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هستند، به همین دلیل بسیاری از اختراعات مرتبط در ادبیات علمی منتشر نمی شوند. 

رازهای تجاری
راز تجاری هر گونه اطلاعاتی است که از نظر تجاری برای یک کسب وکار ارزشمند است تا 

و  فنی  دانش  از  اطلاعات  گونه  هر  ادبیات عام،  در  بماند.  باقی  راز  بصورت  که  هنگامی 

تجاری  راز  یک  غیره  و  بازاریابی  استراتژی های  و  مالی  اطلاعات  تا  مشتری  لیست های 

که  می شوند  توصیف  یخی  کوه  یک  عنوان  به  اغلب  تجاری  رازهای  می شود.  محسوب 

از  عظیمی  منبع  است  ممکن  استارتاپ  یک  هستند.  آن  مشاهده  قابل  قله  پتنت ها 

اطلاعات محرمانه داشته باشد، برخی از آن به طور بالقوه قابل پتنت هستند،  و همه آن

 ها در صورتی که بصورت محرمانه نگه داشته شوند، می توانند به عنوان رازهای تجاری 

استراتژیک تصمیم بگیرد که  استارتاپ ممکن است به دلایل  قابل حفاظت باشند. یک 

آن  که  است  این  نیازمند  پتنت  درخواست  نماید،  حفظ  را  خود  پتنت  قابل  اطلاعات 

اطلاعاتی که بواسطه درخواست پتنت یا دلایل  اطلاعات بصورت عمومی منتشر شوند. 

دیگری افشا شده است، دیگر صلاحیت حفاظت به عنوان یک راز تجاری را ندارد.

کپی رایت
قانون کپی رایت به مولفان، آهنگسازان، برنامه نویسان کامپیوتری، طراحان وب سایت و 

ادبی، هنری، دراماتیک یا دیگر  انواع  از  آورندگان، به صورت حفاظت قانونی  دیگر پدید 

اعطا می شوند که معمولا به عنوان "آثار" شناخته می شوند. قانون  شکل های خلق آن ها 

کپی رایت دربر گیرنده انواع گسترده ای از آثار اصیل شامل کتاب ها، مجلات، روزنامه ها، 

موسیقی، نقاشی ها، عکس ها، مجسمه ها، معماری، فیلم ها، برنامه های کامپیوتری، بازی

  های ویدئویی و پایگاه های داده اصلی می شود و از آن ها حفاظت می کند. با این وجود، 

این کار تنها از "بیان یک ایده" حفاظت می کند، اما از مفهوم زیربنایی ایده حفاظت نمی

 کند. این یک تمایز مهم است. قانون کپی رایت به مولف یا خالق یک اثر دامنه ای از حقوق 

اختصاصی نسبت به اثرش برای دوره زمانی تعریف شده در قوانین ملی می دهد. 
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کپی رایت در اکثر کشورها در طول زندگی مولف و ٥٠ سال پس از آن طول می کشد. در 

برخی کشورها شامل ایالات متحده آمریکا و اروپا بیشتر است. این حقوق امکان استفاده 

اقتصادی یک مولف از اثرش براساس بسیاری از روش ها مثل دریافت دستمزد را فراهم 

ارائه می نماید که در میان دیگر  اخلاقی یا معنوی" نیز  می کند. قانون کپی رایت "حقوق 

این  نمی تواند  مولف  یک  کلی  بطور  می کند.  حفاظت  مولف  انسجام  و  شهرت  از  موارد 

حقوق اخلاقی یا معنوی را انتقال بدهد.  

علائم تجاری
اشکال، رنگ ها،  اعداد، طرح ها، عکس ها،  اسامی، حروف،  کلمات،  هر نشانه ای (شامل 

برچسب ها یا هر ترکیبی از اینها) که می تواند کالاها یا خدمات را متمایز نماید ممکن است 

به عنوان یک علامت تجاری استفاده شود. در اکثر کشورها، برچسب ها، شعارها و عناوین 

از یک علامت  قانونی  را تشکیل دهند. حفاظت  تجاری  است علائم  نیز ممکن  تبلیغاتی 

تجاری در صورت ثبت و در برخی کشورها در صورت استفاده کسب می شود. برای ثبت یک 

علامت تجاری، اولین گام فایل کردن فرم درخواست مناسب در اداره علامت تجاری ملی 

یا منطقه ای است که درخواست ها را بر اساس قانون کاربرد محلی بررسی می کند و ثبت 

علامت تجاری را اعطا یا رد می نماید. در حالی که دوره حفاظت در بعضی از کشورها می

 تواند متفاوت باشد در بسیاری از کشورها دوره حفاظت از علائم تجاری ثبت شده ١٠ سال 

است. ثبت می تواند بطور بدون محدودیت تمدید شود (معمولا برای دوره های زمانی ١٠ 

ساله بطور متوالی) به شرطی که هزینه های تمدید در زمان های مشخصی قبل از انقضای 

ثبت پرداخت شوند.
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طرح های صنعتی
زیبایی شناختی یک محصول مربوط می یا  تزئینی  اصطلاح "طرح صنعتی" به جنبه های 

طرح  یک  به عنوان  است  ممکن  نماید  محقق  را  خاصی  شرایط  اگر  محصول  یک   شود. 

را  محصول  یک  کارکردی  یا  فنی  جنبه های  حفاظت  از  نوع  این  شود.  حفاظت  صنعتی 

پوشش نمی دهد. برای ثبت یک طرح صنعتی، متقاضی باید درخواست ملی یا منطقه ای 

را در اداره مالکیت فکری ملی یا منطقه ای مربوطه فایل نماید. حفاظت از یک طرح صنعتی 

از کشوری به کشور دیگر متفاوت است، اما حداقل ١٠ سال طول می کشد.

دیگر حقوق مالکیت فکری
•   مدل های کاربردی نیز به عنوان "پتنت های کوتاه مدت"، "پتنت های کوچک یا "پتنت های 

نوآوری" شناخته می شوند. در بسیاری از کشورها، برخی از انواع اختراع شامل بهبودهای 

کوچک از محصولات موجود به عنوان مدل های کاربردی قابل حفاظت هستند.

گیاه جدید ممکن  انواع  از کشورها، جوانه های  گیاهان. در بسیاری  از  انواع جدیدی     •

است حفاظت را از طریق "حقوق جوانه گیاه" کسب نمایند.

•   چیدمان –  (یا توپوگرافی) مدارهای مجتمع، چیدمان اصیل یا طراحی یک مدار مجتمع 

می تواند در برابر کپی کردن مورد حفاظت قرار گیرد.

اینجا به عنوان حقوق جداگانه بیان شدند، در  اینکه حقوق مالکیت فکری در   علیرغم 

استفاده می بازاریابی محصولات به عنوان یک کل  عمل بطور تجمیعی برای حفاظت و 

 شوند. برای مثال یک گوشی همراه هوشمند را در نظر بگیرید، پتنت ها از عملکرد آن، از 

پردازش تا فناوری دوربین حفاظت می کنند؛ علائم تجاری از لوگو و هویت آن حفاظت می

از کد منبع نرم  از شکل و ظاهر کلی حفاظت می کنند؛ کپی رایت   کنند؛ طرح های صنعتی 

افزاری حفاظت می کند که دستگاه اجرا می کند، و رازهای تجاری از استراتژی های بازاریابی 

مورد استفاده برای تجاری سازی دستگاه بصورت جهانی حفاظت می کنند.   
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استارتاپ های مولد در مقابل استارتاپ های مصرف کننده مالکیت 
فکری

و  می کنند  تولید  را  فکری  دارایی  که  هایی  استارتاپ  بین  تمایز  راهنما،  این  قالب  در 

کننده باشد. یک  است کمک  که دارایی فکری را مصرف می کنند ممکن  استارتاپ هایی 

"استارتاپ مصرف کننده دارایی فکری" استارتاپی است که ایده کسب وکار آن به فناوری 

برای بوجود آمدن نیاز دارد. یک "استارتاپ تولید کننده دارایی فکری" استارتاپی است که 

پیرامون یک دارایی فکری محوری شکل می گیرد که به یک ایده کسب وکار جهت شکوفایی 

نیاز دارد.

و  تحقیق  درگیر  اصلا  یا  کم  خیلی   فکری  دارایی  کننده  مصرف  استارتاپ  یک  معمولا، 

افزار  نرم  یا  گونه محتوا  یا در مورادی هیچ  توسعه نمی شود و  همچنین مقدار زیادی 

اینترنتی،  استارتاپ های  که  دارند  تمایل  هایی  شرکت  چنین  کند.  نمی  تولید  مناسب 

ممکن  مثال ها  باشند.  اینترنتی  بازارگاه های  یا  کاربردی  برنامه های  توسعه  شرکت های 

Airbnb یا Uber هستند. در عوض، یک استارتاپ تولید کننده دارایی فکری ایده کسب

 وکار را پیرامون راه حل فنی بنا می کند که توسط حق دارایی فکری حفاظت می شود. یک 

مثال نمونه مربوط به فناوری در مرحله اولیه می باشد که اغلب توسط پتنت محافظت می

از آن ها حق امتیاز   شود که استارتاپ در دانشگاه یا موسسه تحقیقاتی توسعه داده یا 

بهره برداری گرفته است.

از یکدیگر متمایز  در واقعیت، استارتاپ های نوآورانه نمی توانند خیلی روشن و واضح 

استارتاپ های  می گیرند:  قرار  طیف  یک  راستای  در  نوآورانه  استارتاپ های  اکثر  شوند. 

مصرف کننده دارایی فکری برخی از دارایی های فکری را تولید می کنند و استارتاپ های خلق 

کننده دارایی فکری برخی از دارایی های فکری را مصرف می کنند. 
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به منظور راه اندازی ایده کسب وکار شان، اکثر استارتاپ های مصرف کننده دارایی فکری 

حق امتیاز بهره برداری از فناوری حفاظت شده توسط دارایی فکری و تحت مالکیت گروه 

ثالث را لایسنس می کند یا خریداری می نماید. اکثر استارتاپ ها نیز احتمالا برای توسعه 

ثالث منعقد می کنند.  راه حل هایی در مدل کسب وکار خودشان قراردادهایی را با طرف 

زمانی که آن ها برخی توجهات و کشش بازار را کسب می کنند، در حالت ایده آل بطور جدی 

به توسعه راه حل ها و خلق حقوق بالقوه دارایی فکری اقدام می کنند. این حقوق دارایی 

رابط های  برای  رایت  کپی  حقوق  و  الگوریتم ها  برخی  احتمالا  تجاری،  فکری عمدتا علائم 

اساس  بر  دریافتی  افزار  نرم  است  ممکن  بیشتر،  پیشرفت  با  هستند.  غیره  و  کاربری 

لایسنس را بهبود بخشند، نرم افزار خودشان را خلق کنند یا ویژگی های جدیدی به آن ها 

اضافه می نمایند. در طی زمان، آن ها اطلاعات محرمانه کسب وکار نیز تولید می کنند. موفق

 ترین استارتاپ های مصرف کننده دارایی فکری مانند Airbnb، Uber و Alibaba دارایی های 

فکری بیشتر و بیشتر را تولید می کنند و اغلب شروع به اکتساب دارایی فکری گروه ثالث 

و سبدهای پتنت گسترده به منظور حفظ یا افزایش مزیت رقابتی خودشان می کنند.

مناسبی  طور  به  که  فکری  دارایی  کننده  خلق  استارتاپ های  راه اندازی،  از  بعد  زمان  در 

تامین مالی شده اند معمولا به سرمایه گذاری در تحقیق و توسعه و خلق دارایی فکری 

جدید ادامه می دهند. 

(TRL) درک سطح آمادگی فناوری
ارزیابی میزان نزدیکی یک فناوری یا محصول به  سطح آمادگی فناوری یک تکنیک برای 

تجاری سازی است (تصویر ١ را مشاهده کنید). بر اساس روش شناسی خلق شده توسط 

اداره نجوم و فضای ملی (NASA) در ایالات متحده آمریکا به منظور ارزیابی بلوغ فناوری

استفاده می اکنون بطور گسترده ای در حوزه های صنعت مختلف  ابزار  این   های فضایی، 

مناسب  فناوری  انواع  همه  برای  ابزار  این  که  دارند  ادعا  کارشناسان  برخی  اگرچه   شود، 

نیست.
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 TRL بخش عمومی اتحادیه اروپا و انگلیس در میان چندین موسسه ای هستند که مدل

را انتخاب کرده اند. هر پروژه فناوری در مقابل پارامترهای خاصی ارزیابی می شود و نرخ 

 ١ TRL برای آن تعیین می شود. در یک مقیاس نه سطحی، یک محصول با نرخ TRL گذاری

دارای پائین ترین آمادگی است در حالی که یک محصول با TRL ٩ کاملا افزایش مقیاس 

داده است. 

انتصاب TRL به یک فناوری یا به یک پروژه، شرکت را در یافتن موقعیت خود در طول 

زنجیره نوآوری توانمند می کند. معمولا TRL سطح پائین داده شده به یک پروژه توسعه 

این کار کارآفرینان را برای تاثیر  آماده بازار شدن نیاز خواهد داشت.  قابل توجه ای برای 

عامل سرمایه گذاری های آینده در زمینه توسعه توانمند می نماید. گزینه ها و فرصت های 

به TRL بستگی دارد.  نیز  از یک فناوری  برداری  بهره  امتیاز  اعطای حق  برای  تامین مالی 

اساسا مقیاس TRL صرفا یک شاخص است. این کار می تواند به شرکت ها برای رسیدن 

تامین مالی و دیگر تصمیمات کمک نماید، اما زمان مورد نیاز برای رساندن یک فناوری به 

بازار توسط دامنه ای از عوامل تحت تاثیر قرار خواهد گرفت. 

شکل ١. سطوح آمادگی فناوری
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داستان آرچلیک آ.اس
آرچلیک آ. اس واقع در ترکیه در سال ١٩٩٥ به عنوان یک شرکت تابعه از هلدینگ کوچ 

بازار  در  و  تولید می کند  الکترونیک مصرفی  و  خانگی  کالاهای  این شرکت  تاسیس شد. 

بیش از صد کشور حضور دارد. 

در سال ٢٠٠٤، آرچلیک برند Telve یک ماشین قهوه ساز ترکی را معرفی نمود. قهوه ترک 

به دلیل شهرت داشتن طعم قوی و روش سنتی تخمیر آن توسط سازمان یونسکو شناخته 

شده است و در لیست میراث فرهنگی نامحسوس آمده است.

قهوه سازی یک سنت طولانی در ترکیه دارد و مصرف کنندگان به رد کردن روش های نوین 

تخمیرسازی علاقه دارند. بنابر این ساختن ماشینی که بتواند قهوه ترک سنتی بسازد یک 

چالش مهندسی و بازاریابی می باشد. 
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ایده آن سوی Telve  ابتدا در اواخر سال ٢٠٠١ مطرح 

ژانویه سال ٢٠٠٢، مهندسان تحقیق و توسعه  تا  شد. 

برای  سنتی  تخمیرسازی  روش های  درباره  آرچلیک 

اینکه چه چیزی به قهوه ترک ویژگی خاصی  شناسایی 

می دهد مطالعه کردند. محققان نظرسنجی هایی را اجرا 

برای  را  سنتی  ترک  قهوه  تولید  خانه های  و  کردند 

کردند.  بازدید  نوشیدنی  این  کلیدی  عناصر  شناسایی 

ساده  ملاحظه ای  قابل  بطور  آن ها  یافته های  از  برخی 

روی  بر  کردن تخمیر  گرم  آب سرد،  از  استفاده  بودند: 

حرارت آهسته، خودداری از تکان دادن برای محافظت 

از کف و برداشتن مایع قبل از رسیدن به نقطه جوش. 

این  از  کدام  هر  برای  فنی  حل  راه  یک  به  اتوماسیون 

مسائل نیاز دارد. تا سپتامبر سال ٢٠٠٢، مفاهیم اولیه 

ماشین در آزمایشگاه های آرچلیک توسعه داده شدند. 

تیم آرچلیک یک نمونه اولیه نهایی را در سال ٢٠٠٣ بعد 

از تست داخلی انتخاب کرد.

از  حفاظت  برای  پتنت ها  که  باشید  داشته  یاد  به 

نوآوری آن ها مورد نیاز بودند، تیم آرچلیک پایگاه های 

داده پتنت را جستجو کرد و ماشین های قهوه موجود 

در بازار را در آن زمان مطالعه نمود. این جستجوها هیچ 
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پتنت  این وجود، چندین  با  کردند  نماید شناسایی  رقابت  بطور مستقیم  که  محصولی 

ارائه نموند و به آرچلیک برای کاهش ریسک  مرتبط اطلاعات مهم دارای عرصه رقابتی را 

المللی، سه درخواست  کار نهایتا به فایل هشت درخواست پتنت بین  این  کرند.  کمک 

علامت تجاری و سه درخواست طراحی برای پوشش فناوری و محصول شد. 

محصول به پشتوانه بازاریابی قوی و کمپین مطبوعاتی در آگوست سال ٢٠٠٤ راه اندازی 

شد. برند Telve خودش را به عنوان تنها ماشین اتوماتیک قهوه ترکی در بازار جا انداخت. 

موفقیت تجاری آن حتی تیم تحقیق و توسعه را متعجب نمود. 

کپی کنندگان دیگر بدون تردید پیروی کردند. با این وجود، استراتژی پایدار دارایی فکری 

آرچلیک، حفظ مزیت رقابتی خود را امکانپذیر نمود. از خودش در مقابل رقبا دفاع نمود و 

حسن اراده و اعتماد برای حداقل ١٠ سال قبل از اولین ورود محصولات رقابتی به بازار بنا 

نهاد. 

تا زمان بروز رقابت، Telve به یقین خودش را با کمک چند بهبود عمده به عنوان رهبر بازار 

جا انداخت. محصولات جدید شامل نسل دوم Telve، Pro Telve با ظرفیت ٩ فنجان و 

ماشین کپسول قهوه که افتخار ٢٢ پتنت اضافی و چند پاداش طراحی بین المللی دارد.          

در حال حاضر، پورتفولیو Telve شامل بیش از ٣٠٠ درخواست پتنت و پتنت های گرنت 

شده تحت عنوان ٧٥ خانواده پتنت، سه علامت تجاری ثبت شده، هشت طرح صنعتی و 

١٢ درخواست طراحی صنعتی را دارد. 
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مدل کسب وکار در مقابل برنامه کسب وکار
یک کسب وکار موفق یک محصول یا خدمت ارزشمند را برای مشتریان به ارمغان می آورد. 

در مدل کسب وکار خودش، یک استارتاپ چارچوبی را برای شناسایی، خلق و ارائه ارزش، 

مدل پیشنهادی درآمدی و توصیفی از رقابت فعلی و آتی آن، بازارهای هدف و غیره تدوین 

می نماید. با در نظر گرفتن عناصر عملیاتی و مالی، یک برنامه کسب وکار مدل کسب وکار 

استراتژیک  سند  یک  کسب وکار  برنامه  اینکه  دلیل  به  می نماید.  پیاده سازی  را  خودش 

به  یکپارچه  برنامه  یک  می کند،  بینی  پیش  را  جدید  کسب وکار  آینده  که  است  اساسی 

کارافرینی نیاز دارد که جزئیات پیش بینی ها را تعیین کند. اکثر کارآفرینان در مرحله اولیه 

داده های کافی مورد نیاز برای پیش بینی و تحقق صحیح عناصر حیاتی برنامه کسب وکار 

در اختیار ندارند.

در همان مراحل اولیه خلق استارتاپ، استفاده از مدل های کسب وکار انعطاف پذیر برای 

این  با  ایجاد، توصیه می شود.  از  استارتاپ بعد  ارزش پیشنهادی عرضه شده  شناسایی 

وجود کارآفرینان باید زمانی را برای پدید آوردن برنامه کسب وکار اختصاص دهد، زمانی 

که عناصر مرکزی مدل کسب وکار اعتبار سنجی شده اند و استارتاپ اطلاعات و داده های 

بازار کافی را برای داشتن پیش بینی های منطقی جمع آوری کرده است. 

که  باشد  شده  یکپارچه  بطوری  کسب وکار  برنامه  با  باید  شرکت  فکری  دارایی  استراتژی 

نشان دهد دارایی فکری چگونه  باید از پیاده سازی موفق مدل کسب وکار حمایت نماید. 



۱۹

راهنمای مالکیت فکری برای استارتاپ ها

١. اصطلاح "نظام دارایی فکری" به : حقوق دارایی فکری، فرآیند اهدا نمودن آن ها، نظام

 های ملی، منطقه ای و بین المللی که برای پردازش، اهدا یا گرفتن و ثبت چنین حقوق، و 

پایگاه های داده حاوی اطلاعات دارایی فکری  اشاره دارد.

را  و متوسط  کوچک  برای شرکتهای  پتنت  بر  آینده: مقدمه ای  اختراع   :(٢٠١٨)  WIPO .٢

مشاهده کنید. مالکیت فکری برای کسب وکارها مجموعه شماره ٣.

�����������������������������������_���_�_������


٣. WIPO (٢٠٠٦): بیان خلاق: مقدمه ای بر کپی رایت و حقوق مرتبط برای شرکتهای کوچک 

و متوسط. مالکیت فکری برای کسب وکارها مجموعه شماره ٤.
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٤. WIPO (٢٠١٧): علامت گذاری: مقدمه ای بر علائم تجاری و برندها برای شرکتهای کوچک 

و متوسط را مشاهده کنید. مالکیت فکری برای کسب وکارها مجموعه شماره ١.
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را  ٥. WIPO (٢٠١٩): خوب دیدن: مقدمه ای بر طرح ها برای شرکتهای کوچک و متوسط 

مشاهده کنید. مالکیت فکری برای کسب وکارها مجموعه شماره ٢.
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٦. WIPO (٢٠١٨): اختراع آینده: صفحه ١٢ 
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٧. وبساتهای زیر را مشاهده کنید:
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٨. وبساتهای زیر را مشاهده کنید: 

�������������������������������������_�� ���

منابع برای مطالعه بیشتر
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که بطور  از یک بوم مدل کسب وکار خلق شود  استفاده  با  ٩. مدل کسب وکار می تواند 

یا  پیشنهادی یک محصول  ارزش  برای شناسایی  که  نشان می دهند  را  تصویری عناصری 

شرکت  مورد نیاز هستند. برای مثال سایت زیر را مشاهده کنید: 

�����������­������������������������������������
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حفاظت از نوآوری
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در  استارتاپ ها خلق می شوند می تواند  که توسط  نوآورانه ای  فرآیندهای  یا  محصولات 

بازار جدید باشد، کارایی خدمات یا محصولات موجود را بهبود بخشد و یا هزینه و زمان 

ساخت را کاهش دهد. در تمام این موارد، بهتر است استارتاپ در سریعترین زمان ممکن 

یک استراتژی مالکیت فکری مناسب تهیه کند و طرح کسب وکار را بوسیله آن پشتیبانی 

نماید. یک استارتاپ با یک سبد مالکیت فکری مناسب قادر خواهد بود تا فضای رقابتی 

شرکت را حفاظت کند و بنابراین ورود رقبا را به تاخیر بیاندازد و به شرکت برای ساختن 

بازار خودش کمک کند.

بدست آوردن حقوق پتنت
استارتاپی که راه حلی فنی برای یک مساله ابداع کرده است می تواند بدست آوردن پتنت 

و  خلاقانه  تازگی،  پتنت  یک  برای  لازم  شرایط  باشد.  داشته  نظر  مد  را  حل  راه  آن  برای 

کاربردی بودن آن است. اگر دیگران هم برای حفاظت تحت پتنت برای یک راه حل شبیه یا 

یکسان درخواست کرده باشند، ایده یا محصول استارتاپ جدید در نظر گرفته نمی شود 

و از شمول حفاظت تحت پتنت خارج می شود. بنابراین مهم است که در پایگاههای داده 

پتنت موجود برای تعیین اینکه راه حل های مشابه تاکنون ابداع شده اند یا خیر، جستجو 

صورت پذیرد.

برساند.  آسیب  پتنت  گرفتن  قابلیت  به  است  ممکن  استارتاپ  خود  عملکرد  بعلاوه 

اختراعی که پیش از پرکردن تقاضانامه پتنت افشا شده است، جدید در نظر گرفته نمی 

شود و شرط تازگی را نخواهد داشت. افشای غیر عمدی به عنوان مثال ممکن است در 

نمایشگاههای تجاری، در یک مقاله در مجله های تجاری و یا در طی هرگونه بحث بدون ذکر 

عدم افشا با شخص ثالث اتفاق بیافتد. بنابراین قبل اینکه تقاضانامه پتنت فایل شود، 

است،  نیاز  افشا  اگر  شود.  داشته  نگه  محرمانه  بصورت  اختراع  که  است  حیاتی  بسیار 

استارتاپی که که به فایل کردن پتنت می اندیشد بهتر است در سریعترین فرصت ممکن 

اقدام کند. 
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که یک راه حل فنی برای یک  استارتاپ تشخیص می دهد  که  است  این زمان هنگامی 

لازم موثر  انجام داده و داده های  اختراع  که یک  مشکل فنی دارد. به بیان دیگر، وقتی 

بودن و کارکرد آن را نشان بدهد. برای حفاظت کامل از اختراع ها و عملکردهای متفاوت 

یک محصول ارائه شده به بازار می تواند نیاز به چندین تقاضانامه پتنت داشته باشد.

بعضی استارتاپ ها تمایل دارند تا فایل کردن پتنت را تا زمان نسخه نهایی یک محصول 

تامین  از  قبل  نباید  شرکتها  است.  مخاطره  پر  استراتژی  یک  اینکار  بیاندازند.  تاخیر  به 

حفاظت مالکیت فکری یک محصول برای آن بازاریابی کنند. در نقطه مقابل صبر کردن تا 

آخرین مرحله تجاری سازی ممکن است گزینه های حفاظت مهم را ملغی کند. رقبا یا سایر 

اشخاص ثالث ممکن است در نقطه توسعه راه حل فنی مشابه یا یکسان باشند.

بسیار مهم است که مطمئن شوید که یک تقاضانامه پتنت بصورت مناسب نگارش یافته 

است و ادعانامه آن (که حدود حفاظت را تعیین می کند) عناصر اصلی و حیاتی اختراع را 

درآوردن  به عمل  چگونگی  باید  استارتاپ  تقاضانامه،  آماده سازی  هنگام  دهد.  پوشش 

زمان  در  را  بالقوه  رقبای  احتمالی  استفاده  چگونگی  همچنین  و  خودش  توسط  فناوری 

درخواست برای ثبت و حفاظت تحت پتنت در نظر بگیرد. استارتاپ همچنین بهتر است 

افشای  بدهد.  قرار  توجه  مورد  را  اختراع  یک  گرفتن  کار  به  یا  ساختن  متفاوت  راههای 

گسترده در تقاضانامه پتنت می تواند فضای کافی جهت مانور حین توسعه بازار بوجود 

 (Patent Pending) گرنت  از  پیش  وضعیت  در  پتنت  تقاضانامه  یک  که  هنگامی  آورد. 

است، محصول می تواند بهبود یابد یا ویژگیهای اضافی براساس افشای اولیه فایل شود. 

در هر حال، گستره اطلاعات افشا شده در تقاضانامه اولیه در برابر ارزش نگهداری محرمانه 

اطلاعات باید توازن داشته باشد. برای هر دو حالت مزیتهای اقتصادی می توان برشمرد.

تقاضانامه پتنت باید به اداره ملی یا منطقه ای مرتبط ارسال شود. برای حل مسائل فنی 

و توسعه یک استراتژی مالکیت فکری موثر، استارتاپ بهتر است یک کارگزار پتنت را برای 

آماده سازی تقاضا نامه و متون آن در طی پروسه گرنت به کار گیرد و به استخدام درآورد.
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تقاضانامه پتنت شامل چندین قسمت است. این قسمتها شامل شرح و توصیف اختراع، 

این  است. در هر صورت  نقشه ها و خلاصه (که به عنوان چکیده هم شناخته می شود) 

قسمت ادعانامه تقاضانامه است که حدود حفاظت را تعیین می کند. در ادامه یک نگاه 

در  کشورها  که  باشید  داشته  نظر  در  است.  شده  اختراع  ثبت  تقاضای  فرآیند  به  کلی 

جزییات روش مدیریت این فرآیند متفاوت هستند.

١- بررسی اداری یا شکلی، اداره اختراع تقاضانامه را جهت انطباق با الزامات اداری و شکلی 

آیا هزینه ها  آیا همه مدارک مرتبط ضمیمه شده است؟  بررسی می کند. (به عنوان مثال 

پرداخت شده است؟)

٢- جستجو، در اکثر کشورها، اداره اختراع، جستجو جهت تعیین نوآوری اختراع انجام می

 دهد. در طی بررسی ماهوی (توضیح در ادامه) اداره براساس تقاضانامه های پتنت و سایر 

اطلاعات عمومی که در طی جستجو بدست آمده عمل می کند.

لازم  اختراع شرایط  آیا  اختراع است که تعیین می کند که  اداره  این  ٣- بررسی ماهوی، 

پتنت را دارد یا خیر. همه اداره های اختراع بررسی ماهوی انجام نمی دهند و بعضی از آن

 ها تنها در صورتی که درخواستی در طی یک دوره زمانی مشخص دریافت کنند، نسبت به 

بررسی ماهوی اقدام می کنند. عدم درخواست می تواند موجب انصراف از تقاضانامه تلقی 

ارسال می گردد. در  او  نماینده  یا  به متقاضی  کتبی  بررسی ماهوی بصورت  نتیجه  شود. 

بسیاری از کشورها، به متقاضی فرصت پاسخ به هرگونه رد اختراع در طی بررسی ماهوی یا 

اصلاح تقاضانامه داده می شود. این موضوع عمدتا سبب کوچکتر شدن محدوده ادعانامه 

تقاضانامه پتنت می شود.

٤- انتشار تقاضانامه، در اکثر کشورها، تقاضانامه پتنت ١٨ ماه بعد از تاریخ اولین فایل 

منتشر می شود.

اهدا  یا  گرنت  را  پتنت  اختراع  اداره  باشد،  مثبت  ماهوی  بررسی  نتیجه  اگر  گرنت،   -٥

خواهد کرد و گواهی اختراع صادر خواهد شد. معمولا اداره اختراع در این مرحله مجددا 

پتنت را منتشر می کند.
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کار آفرینان: کریستینا کلوچیاتی، آلخاندرو برنا ملندز، فرانچسکو پرز ناردونی

مالکیت فکری اصلی: تقاضانامه مدل کاربردی در شرف گرنت، دو علامت تجاری، دانش 

فنی، اسرار تجاری

www.griyum.com.mx   :وبسایت

شرکت گریوم ، مکزیک

اشخاص  اعلام مخالفت  را جهت  زمانی  اختراع یک دوره  اداره های  ٦- مخالفت، بعضی 

ثالث با گرنت پتنت فراهم می نمایند. به عنوان مثال بر این اساس که اختراع ادعا شده 

جدید نیست. با توجه به ناحیه قضایی، پیگیری مخالفت می تواند قبل یا بعد از گرنت آن 

انجام شود. بعد از اینکه دوره مجاز برای مخالفت به پایان رسید، اشخاص ثالث همچنان 

ممکن است بتوانند برای لغو پتنت درخواست بدهند.

پایه  آرد  می کند.  تولید  بالا  پروتئین  محتوای  با  جیرجیرک  پایه  بر  آرد  گریوم،  شرکت 

جیرجیرک  از آرد سنتی سالم تر و با محیط زیست سازگار تر است، و در مقایسه با منابعی 

که برای تهیه آن صرف می شود محتوای پروتئین بالاتری دارد.

گوشت گاو منبع اصلی پروتئین است. اما پروش گله های گاو گرما و گاز متان تولید می

 کند که برای محیط زیست مضر است. حشرات کم هزینه و یک منبع جایگزین زیست پذیر 

از پروتئین هستند. شرکت گریوم پرورش جیرجیرک را بدلیل امکان تولید بصورت محلی و 

در ظرفیت بالا انتخاب کرد.
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مالکیت فکری، طراحی کسب وکار و محصول
گریوم ایده کسب وکار خودش را بعد از مشاهده و بررسی فناوری مزارع موجود حشرات 

و گرفتن مشورت از متخصصین مالکیت فکری توسعه داد. سپس به سرعت دو تقاضانامه 

علامت تجاری در مراحل اولیه فایل کرد. سبد دارایی مالکیت فکری آن ها همچنین شامل 

اسرار تجاری هم می شود. در حال حاضر شرکت روی فایل کردن تقاضانامه مدل کاربردی 

کار می کند.

شرکای  با  تجاری  توافقنامه های  گریوم  فکری،  مالکیت  اولیه  استراتژی  راستای  در 

استراتژیک جهت پوشش انتقال فناوری به تولید کننده های کوچک در مناطق روستایی را 

فراهم کرده است. گریوم مدل کسب وکار با کسب وکار (B٢B) به منظور گسترش قدرت 

نفوذ دانش فنی تولید شده از مزارع جیرجیرک و تبدیل آن ها به آرد را اتخاذ کرده و این 

دانش هم اکنون پایه مزیت رقابتی آن است.

برای تولید یک کیلو آرد به ١٠ تا ١٢ هزار جیرجیرک نیاز است و چالش اصلی گریوم بالابردن 

مقیاس تولید جیرجیرک به سطح کشاورزی صنعتی است. به لطف شبکه تولید کنندگان و 

همکاران در پنج مزرعه پایلوت جیرجیرک، گریوم هم اکنون ظرفیت تولید ٨٠ تا ١٠٠ کیلوگرم 

آرد در ماه را دارد. هدف کوتاه مدت آن ها رسیدن به ١٠ تا ٢٠ تن در ماه است. محصول در 

بازارهای محلی با موفقیت پذیرفته شده است. این استارتاپ هم اکنون با تقاضای جهانی 

در حال رشد برای محصولاتش دست و پنجه نرم می کند.
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توجه ویژه ای باید به فایل کردن تقاضانامه مالکیت فکری IP  با مالکیت مشترک انجام 

شود. در این گونه موارد، اشخاص معمولا به اشتباه تصور می کنند که مالکیت فکری به 

از  کدام  هر  به  مشترک  مالکیت  در حقیقت  می شود.  تقسیم  آن ها  بین  مساوی  صورت 

اشخاص حق کامل مالکیت IP را اهدا می کند. (توضیح مترجمان- این مورد در خصوص 

کشور ایران صادق نیست و حین تشکیل پرونده در قسمت درصد مشارکت مالکیت این 

موارد مشخص می شود. ولی در بعضی کشورها هر کدام از مالکین حق بهره برداری از IP با 

مالکیت مشترک را بصورت غیر انحصاری دارد). در عمل مدیریت و بهره برداری از دارایی

 های فکری با مالکیت مشترک مشکل است، خصوصا در حوزه پتنت، و حقوق هرکدام از 

اشخاص باید در قالب تفاهم نامه مالکیت مشترک جداگانه بصورت صریح اشاره شود. اگر 

مالکان مشترک یک تفاهم نامه مالکیت صریح و مشخص آماده نکرده باشند، ممکن است 

ادعای نقض عهد در قرارداد منتهی  تعارض منافع بین آن ها پیش بیاید، که احتمالا به 

شود. بهتر است با وکیل مالکیت فکری متخصص پیش از تفاهم در خصوص فایل کردن 

دارایی های فکری مشترک مشورت صورت پذیرد.

اطمینان از حفاظت اسرار تجاری
اطلاعات محرمانه، شامل استراتژی بازار، روشهای ساخت، و فهرست مشتریان می تواند 

ارزشمندترین دارایی  استارتاپ تلقی شود، خصوصا در مراحل اولیه. بنابراین حفاظت از 

اسرع وقت،  در  است.  برای موفقیت بسیار ضروری  اسرار تجاری  از طریق  دارایی ها  این 

را تشخیص دهد و مورد  آن ها  که چگونه می-تواند  است تصمیم بگیرد  استارتاپ بهتر 

حفاظت قرار دهد.

هیچ رویه رسمی و اداری برای حفاظت از اسرار تجاری وجود ندارد. در هر حال اقدامات 

قابل قبولی باید برای حفاظت از آن ها انجام گیرد. 
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این اقدامات می تواند شامل موارد زیر باشد:

.   دسترسی به اطلاعات تنها به افرادی که "نیاز هست بدانند" محدود شود.

کنترل  مثال،  به عنوان  گردد.  محدود  اطلاعات  به  ثالث  اشخاص  فیزیکی  دسترسی     .

دسترسی به دارایی ها و نواحی با حساسیت بالا مثل آزمایشگاهها در یک شرکت

کنید.  گذاری  پایه  کار  از محل  اطلاعات حساس  از خروج  برای جلوگیری  رویه هایی     .

خصوصا با توجه به آسانی جابجایی اطلاعات بصورت دیجیتالی 

.   دسترسی به فایلها و سرورهای کامپیوتری از طریق استفاده از پسورد و فایروال کنترل 

شود.

.   تفاهم نامه های عدم افشا با کارمندان، تامین کنندگان و شرکا اتخاذ کنید.

.   افشا یا استفاده غیر مجاز از اطلاعات توسط افراد دریافت کننده را ممنوع کنید.

.   به کارمندان در خصوص سیاستهای اسرار تجاری آموزش دهید و اقدامات عملی برای 

حفاظت از اسرار تجاری شرکت بکار بگیرید.

باید آگاه باشید که حفاظت از اسرار تجاری بطور قابل ملاحظه ای از یک کشور با کشوری 

اینکه چه چیزی حفاظت شود  و چگونگی اعمال قوانین اسرار تجاری  ارتباط با  دیگر، در 

تغییر می کند. 

برخلاف علائم تجاری، طراحی صنعتی و پتنت، خالقان آثار نیازی به ثبت آن ها به منظور 

ادعای  برای  رایت  کپی  ثبت رسمی  و  اعلام  و  ندارند،  رایت  کپی  آوردن حفاظت  بدست 

آورنده قابل  آثار توسط پدید  از لحظه خلق  یا حق نشر  رایت  کپی  نیاز نیست.  حفاظت 

پیگیری و حفاظت است. (منظور در کشورهایی است که به پیمان برن یا کپی رایت بین 

المللی پیوسته اند، ایران در تاریخ ترجمه این اثر عضو پیمان برن نیست – مترجمان) در 

اداره های کپی رایت  هر حال ثبت اجزای کلیدی که واجد حفاظت کپی رایت هستند در 

ملی کشورهایی که این خدمات را ارائه می دهند، مفید است (به عنوان مثال در ایالات 

حفاظت کپی رایت یا حق نشر
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متحده آمریکا). ثبت کردن یک تاریخ معتبر برای خلق اثر و مالکیت حق نشر ایجاد می کند، 

بنابراین به خالقان آثار در اعمال کپی رایت و دفاع از خودشان در برابر ادعای نقض کپی 

رایت کمک می کند.

یا   (©) رایت  کپی  با علامت  را  مدارک  و  آثار  تمام  کنند  تلاش  است  بهتر  استارتاپ ها 

اطلاعات مشابه مشخص کنند، تا اشخاص ثالث از اینکه کپی رایت ادعا شده است، آگاه 

آثار دیجیتالی،  گردند و در جاهایی که نیاز به پرداخت هست تسریع کنند. در خصوص 

و  گنجانده شود   MetaData فراداده  در  مرتبط)  (و حقوق  رایت  کپی  به  مربوط  اطلاعات 

مورد  است،  دسترس  در  که  جاهایی  در  صنعت  استاندارد  گذاری های  نشانه  و  فرمتها 

استفاده قرار گیرد تا جریان مالی حق نشر و سایر روشهای پرداخت تسریع گردد.

١- کتاب اختراع آینده از انتشارات وایپو (٢٠١٨) صفحه ٢٥-٢٦

www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_٩١٧_١.pdf

٢- اصطلاح "دانش پیشین" به موضوع قابلیت بالقوه پتنت شدن یک اختراع اشاره دارد.

٣- مقاله Kim,S, , V. Lipton در LES Nouvelles با عنوان "مالکیت فکری مشترک در IP در 

جهان " را ببینید.

٤- "چگونگی انجام" می تواند جز اسرار تجاری باشد یا نباشد. این اصطلاع بطور عمومی به 

دامنه گسترده ای از دانش تجاری داخلی و مهارت هایی اشاره دارد که در صورت داشتن 

شرایط می تواند مشمول شرایط حفاظت از اسرار تجاری قرار گیرد.

منابع برای مطالعه بیشتر
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تمایز محصول 
            در بازار
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برای موفقیت تنها توسعه یک محصول یا خدمتی که مشکلی را حل کند یا راه حلهای 

موجود را بهبود بخشد و حفاظت از آن از طریق حقوق مالکیت فکری، کافی نیست. یک 

نماید.  رقابت  بازار  در  موثری  بصورت  و  کند  را جذب  باید همچنین مشتریان  استارتاپ 

کنند.  اعتماد  آن  به  و  بیایند  راحتی  به  را  دارند  نیاز  که  محصولی  می خواهند  مشتریان 

بنابراین هنگامی که محصولی را می یابند و به آن علاقمند می شوند، احساس تعلق به آن 

پیدا می کنند و احتمالا آن محصولات را مجددا خواهند خرید.

به  نسبت  ممکن  زمان  سریعترین  در  استارتاپ  یک  که  است  مهم  بسیار  نظر  این  از 

این موضوع،  آوردن هویت متمایز خود تصمیم گیری نماید. با توجه به  چگونگی پدید 

باید در مورد یک نام مناسب، لوگو یا سایر نشانه هایی که با قابلیت به خاطر سپاری ساده 

توسط مشتریان و همچنین در خصوص طراحی ظاهری بیرونی محصول بصورت شکل یا 

فرم خاصی به منظور ایجاد جذابیت در نگاه مصرف کننده اقدام نماید. این عناصر توسط 

علائم تجاری، طراحی صنعتی، کپی رایت یا حق نشر حفاظت می شوند و از اجزای مهم در 

بازاریابی موثر هستند.

قبل از تصمیم گیری در مورد یک نام جذاب یا خلق یک طراحی شیفته کننده، بهتر است 

که استارتاپ بررسی کند که دیگران مشابه یا عین نام را قبلا ثبت نکرده باشند یا تقاضانامه 

و  تجاری  رایگان علائم  اطلاعاتی  بانکهای  باشد.  نشده  فایل  آن  از  پیش  مشابه  طراحی 

ثبت علامت تجاری یا طرح صنعتی  استارتاپ ها کمک می کند که درخصوص   طراحی به 

مشابه تحقیق و بررسی نمایند. این بررسی به استارتاپ اطمینان خاطر می دهد تا زمان را 

برای توسعه استراتژی بازاریابی حول یک نام و طراحی مشابه غیر قابل استفاده به هدر 

بازاریابی  استراتژی  بازنویسی  یا  مجدد  طراحی  به  مجبور  است  ممکن  استارتاپ  ندهد. 

شود، حتی در بعضی موارد تنها اگر علامت تجاری یا طراحی ثبت هم نشده باشد و تنها در 

بازار مورد استفاده قرار گرفته باشد. بنابراین انجام یک جستجوی با دقت آنلاین در مراحل 

اولیه بسیار مهم است و توصیه می شود. این جستجو بهتر است نه تنها بازار های محلی  
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که حتی بازار های خارجی هدف استارتاپ را پوشش دهد. جستجوی اولیه می تواند در 

پایگاه داده های محلی یا پایگاه داده وایپو انجام شود. اطلاعات تخصصی دقیق تر توسط 

ارائه دهندگان خدمات جستجوی اختصاصی در دسترس است.

چگونگی گرفتن علامت تجاری
حقوق علامت تجاری براساس درخواست ثبت علامت تجاری حاصل می شود. در بعضی 

تجارت  در  استفاده  شرط  به  هم  نشده  ثبت  جاری  علامت های  از  حفاظت  کشورها، 

ثبت شده قوی ترین حفاظت را  امکانپذیر است. در هر حال، داشتن یک علامت تجاری 

و  کننده  اطمینان مصرف  برند،  برای ساختن تصویر  راه  ایمن ترین  ثبت  فراهم می آورد و 

حسن نیت است.

یک استارتاپ بهتر است پر کردن تقاضانامه علامت تجاری را در اداره مالکیت فکری ملی 

یا منطقه ای قبل از ارائه محصول به منظور جلوگیری از هرگونه هزینه های ممکن آتی برای 

تغییر برند در صورت غیر موفق بودن تقاضانامه علامت تجاری، در نظر داشته باشد. در 

کشورهای  در  البته  است،  شده  ارائه  نامه  تقاضا  فرآیند  بر  اجمالی  کلی  نگاه  یک  ادامه 

مختلف این فرآیند می تواند متفاوت باشد. استارتاپ می تواند یک کارگزار ثبت علامت 

تجاری را به منظور انجام فرآیند های ثبت و تقاضانامه استخدام نماید.

١- فرم تقاضانامه، برای شروع متقاضی باید یک فرم تقاضانامه علامت تجاری کامل را به 

گرافیکی علامت  نمایش  اطلاعات تماس کسب وکار،  این فرم شامل  کند.  ارسال  موقع 

و  کالا  درخصوص  مدارکی  و  باشد)،  نیاز  مورد  خاص  فرمت  یک  است  ممکن   ) تجاری 

اساس  کالاها بر  است. (معمولا  آن تقاضانامه علامت تجاری  خدماتی در خواستی  طی 

طبقه بندی بین المللی کالا و خدمات طبقه بندی می شوند.) هزینه های مورد نیاز نیز باید 

پرداخت شوند. فرمها در اداره علامت تجاری یا بصورت آنلاین در دسترس هستند. در اکثر 

کشورها کلیه امور تقاضانامه ثبت علامت تجاری بصورت آنلاین قابل انجام است. بعضی 

اداره های علامت همچنین ممکن است تقاضای مدارکی مبتنی بر استفاده از علامت یا
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اعلانی مبنی بر استفاده آتی علامت توسط آن کسب وکار، داشته باشند.

٢- بررسی شکلی و اداری، اداره تقاضانامه را به منظور اطمینان از انتطباق آن با الزامات 

قانونی بررسی می کند. (به عنوان مثال، آیا تقاضانامه بطور صحیح تکمیل شده است؟ آیا 

هزینه تقاضانامه پرداخت شده است؟)

برای  جزیی  ماهوی  بررسی  یک  علامت  اداره  کشورها،  بعضی  در  ماهوی،  بررسی   -٣

از دلایل مطلق رد علامت مورد درخواست برای ثبت با استناد به موارد قانونی  اطمینان 

قوانین علامت  ثبت تحت  قابل  "دلایل مطلق" علامت های غیر  ( عبارت  انجام می دهد. 

کشور مورد نظر را مشخص می نماید.) همچنین بررسی ماهوی کامل هم به منظور بررسی 

زمینه های نسبی انجام شود. بدین معنی که اداره عدم تضاد علامت ارائه شده با علامت

 های ثبت شده موجود در طبقه(ها)ی مرتبط را بررسی خواهد کرد.

٤- انتشار و اعتراض، در اکثر کشورها، علامتهای تجاری در شرف ثبت در یک روزنامه یا 

ثبت  بر علیه  استدلال  برای  فرصت مشخصی  معارض  به طرف  و  منتشر می شوند  مجله 

علامت و مخالفت با آن داده می شود. در بقیه کشورها، علائم تجاری جدید بعد از ثبت 

شدن منتشر می شوند و به طرف معارض زمان جهت ارائه دادخواست و لغو ثبت داده می

 شود.

٥- ثبت، علامت تجاری در صورت عدم یافتن هیچ پایه ای برای رد آن ثبت می-شود و 

متقاضی گواهی ثبت با اعتبار عموما ١٠ سال دریافت می کند.

٦- تمدید، یک علامت تجاری بصورت نامحدود می تواند با پرداخت هزینه تمدید شود، 

از  استفاده  کالا یا خدمات مشخصی، در صورت عدم  کاملا یا تنها برای  است  اما ممکن 

علامت تجاری در دوره زمانی مشخص (که در قوانین علامت تجاری مشخص شده است)، 

لغو گردد.

در حالی که پر کردن زودهنگام تقاضانامه توصیه شده است، استارتاپ ها باید آگاه باشند 

که اکثر محدوده های قضایی الزام "استفاده در تجارت" را اعمال می کنند. این موضوع 
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از علامت تجاری خودش در تجارت و در طبقه کالایی مورد  استفاده  شرکت را ملزم به 

تقاضا و در طی دوره زمانی داده شده بعد از تاریخ تقاضانامه می کند. اگر شرکت "شکست 

آن  استفاده  در  یا وقفه  تعیین شده،  زمانی  از علامت تجاری در طی دوره  استفاده"  در 

داشته باشد، ممکن است حفاظت از علامت تجاری را از دست بدهد زیرا علامت رها شده 

تلقی خواهد شد. الزام "استفاده در تجارت" یک چالش مشخص برای مالک علامت تجاری 

از  حفاظت  است  ممکن  شرکت  زیرا  می شود،  محسوب  المللی  بین  گسترش  انتظار  در 

علامت تجاری را در یک بازار مشخص از دست بدهد اگر تقاضانامه بین المللی را خیلی زود 

پر کند و قادر به ورود به آن بازار قبل از مهلت "استفاده در تجارت" نباشد. 

بایدها و نبایدهای زیر را جهت استفاده مناسب از علامت تجاری به خاطر بسپارید:

.   از نشانه ® برای نشانه گذاری یک علامت تجاری ثبت شده استفاده کنید.

.   علامت تجاری را از متون اطراف آن با استفاده از حروف بزرگ، فونت پررنگ یا کج، یا 

قراردان علامت تجاری در گیومه متمایز کنید.

.   بطور مداوم از علامت تجاری استفاده کنید، خصوصا اگر با تلفظ، طراحی، رنگ یا فونت 

مشخصی ثبت شده است، مطمئن شوید که همیشه به همان شکلی که ثبت شده است 

بکار برده شود.

.   راهنما و بهترین روش استفاده از علامت تجاری را بصورت شفاف و متقاعد کننده معین 

کنید. لایسنس گیرنده ها، کارمندان، تامین کنندگان، توزیع کننده ها و مشتریان را در مورد 

از خط  آن ها راهنمایی کنید. مطمئن شوید که همه بازیگران مرتبط  از  استفاده  چگونگی 

مشی و راهنما بصورت پیوسته پیروی می کنند.

بایدها
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.   علامت تجاری را تغییر ندهید. از فاصله گذاری، ترکیب یا خلاصه سازی اجتناب کنید. 

(برای مثال، " خودنویس MONTBLANC® "  نباید بصورت ”Mont Blanc“ ظاهر شود.

شود.  استفاده  صفت  بصورت  تنها  نکنید،  استفاده  نام  به عنوان  تجاری  از علامت     .

(بگویید "بلوکهای اسباب بازی LEGO®" نه " لگوها")

.   از علامت تجاری به عنوان فعل استفاده نکنید. ( بگویید "ویرایش شده توسط نرم افزار 

ADOBE® PHOTOSHOP®" و نگویید "فتوشاپ شده")

.   علامت تجاری را بصورت جمع بکار نبرید. ( بگویید "آب نبات های TIC TAC® نه "تیک 

تاک ها")

اکثر این بایدها و نبایدها جهت اطمینان از اینکه علامت تجاری بصورت مناسب نگهداری 

می شود ارائه شده است و از اینکه تعلیق یا عمومی شود جلوگیری می کند.

نبایدها

دیجیتال  یا  فیزیکی  کالای  اینکه  علارغم  کسب وکارها  امروز،  متصل  هم  به  دنیای  در 

تجارت می کنند کم و بیش مجبور هستند تا حضور آنلاین داشته باشند. بنابراین نام دامنه 

(Domain) که آدرس وبسایت یک کسب وکار را مشخص می کند به عنوان یک مشخصه 

کسب وکار بسیار مهم تبدیل شده است. زیرا مشتریان از آن ها برای یافتن و مرور کسب

 وکار و محصولات آن در اینترنت استفاده می کنند. بنابراین استارتاپ ها بهتر است توجه 

ویژه ای به حضور آنلاین و نام دامنه داشته باشند.

شرکت اینترنتی برای اختصاص نامها و شماره ها (ICANN) مسئول مدیریت فنی سیستم 

نام دامنه است. اطلاعات مورد نیاز در خصوص نحوه ثبت نامهای دامنه در وبسایت آن ها 

ارائه شده است. 

علائم تجاری نامهای مورد استفاده به عنوان مشخصه کسب وکار را صدها سال است که 

مورد استفاده قرار می دهند. 

نامهای دامنه
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بطوری که به آن ها حقوق مالکیت فکری مهمی ارائه می دهد و در قوانین ملی و پیمانهای 

بین المللی مورد حفاظت قرار گرفته اند. در مقابل نام دامنه نسبتا یک مفهوم جدید است، 

که در پاسخ به نیاز به یک مشخصه در اینترنت بوجود آمده و سیستم قانونی مشابه برای 

 (UDRP) ثبت و قانونمند سازی آن ها وجود ندارد. خط مشی حل اختلاف نام دامنه یکسان

توسط وایپو برای رسیدگی به سوی نیت در ثبت و استفاده از نامهای دامنه طراحی شده 

است و در ادامه مورد بحث قرار گرفته است. 

دامنه  نامهای  معتبر هستند،  ثبت شده،  که  نواحی  یا  کشورها  در  تجاری  اگرچه علائم 

مالکین  نتیجه،  در  ندارد.  مرزی  چنین  اینترنت  زیرا  ندارند  یا سرزمینی  مرزی  محدودیت 

علائم تجاری ممکن است نامهای دامنه ای را در اینترنت پیدا کنند که شبیه یا عینا مشابه 

علامت تجاری آن ها باشد. در بدترین حالت، کسب وکاری که از آن دامنه استفاده میکند 

ممکن است کالاهای مشابه یا یکسان و حتی تقلبی بفروشد. حتی اگر نام دامنه ذکر شده 

مورد استفاده هم قرار نگیرد، از مالک علامت تجاری برای استفاده از آن نام دامنه جلوگیری 

می کند.

بنابراین استارتاپ ها بهتر است نام دامنه را در سریع ترین زمان ممکن به ثبت برسانند. 

است.   TLD  یا همان  Top-Level Domain انتخاب پسوند اول  اینکار، قدم  انجام  برای 

عنوان TLD برای ارجاع به کاراکترهای بعد از آخرین نقطه در نام دامنه بکار برده می شود. 

 .(www.wipo.int در نام دامنه .int به عنوان مثال )

TLDهای عمومی یا gTLD شامل com. و org. و net. و جدیدتر شامل online. و life. و 

app. هستند. TLDهای کد کشورها یا ccTLD برای اشاره به نام کشورها بکار می روند، مثلا 

ch. برای کشور سوییس یا us. برای ایالات متحده امریکا [یا ir. برای کشور ایران].

این  آورده می شود دامنه سطح دوم نامیده می شود.  از نقطه  از نام که پیش  قسمتی 

بخش کسب وکار را مشخص می کند و نیاز است طوری باشد که مشتریان بتوانند به راحتی 

آدرس وبسایت را به خاطر بسپارند.



۳۷

راهنمای مالکیت فکری برای استارتاپ ها

اولین ترجیح یک شرکت برای نام دامنه آن است که عینا همان علامت تجاری باشد. به 

هر حال ممکن است این نام قبلا توسط شخص دیگری گرفته شده باشد، در این موارد نام 

دامنه مطلوب باید ویرایش شود. (برای درک موضوع، تصور کنید یک شرکت سازنده شیر 

آب به اسم دلتا متوجه شود که "delta.com" قبلا ثبت شده است. بنابراین میتوان به 

آن " deltafaucet.com" یا در در صورت داشتن شرایط مورد نیاز نسبت به ثبت "  جای 

delta.ch" یا " delta.online" اقدام کند.)

وقتی یک استارتاپ هنوز برای ثبت علامت تجاری اقدام نکرده است، مطلوب است که 

آن را طوری انتخاب کند که نام دامنه آن هم در دسترس باشد، (یا بصورت عین علامت یا 

مشابه آن) و سپس هر دو را ثبت کند.

عنوان " Cybersquatting" یا کمین نشستن سایبری  به تلاش برای ثبت یک دامنه شامل 

یا خود علامت تجاری به منظور جلوگیری از استفاده از دامنه توسط دارنده علامت تجاری 

که هدف چنین  استارتاپی  گفته می شود.  آن  برند  از دارنده یا صدمه به  گرفتن پول  یا 

اگر مشخص شود که نام  روشی قرار می گیرد، میتواند شکواییه ای تحت UDRP پر کند. 

دامنه با سوی نیت ثبت شده است، دستوری جهت کنسل کردن یا انتقال آن صادر می

برای حل   ICANN توسط تعیین شده  ارائه خدمات  پیشتاز  وایپو   شود. بصورت جهانی، 

اختلافات نام دامنه است.

بدست آوردن حقوق طراحی
همانطور که در بالا اشاره شد، طراحی محصول و بسته بندی جذاب هر دو در بازار بیشتر 

دیده می شوند و خواهان دارند. خیلی از محصولات با عملکرد یکسان که امروزه بر اساس 

جذابیت بصری و ترکیبی از طراحی و علامت رقابت می کنند اغلب وفاداری به برند را پایه 

ریزی می کنند.  هنگامی که یک استارتاپ محصولی را به بازار عرضه می کند، باید رسیدن و 

حفاظت از یک طراحی یکتا و جذاب را هدف گذاری کند.

یک طراحی برای آنکه واجد شرایط حفاظت شود باید جدید و اصیل باشد. بنابراین بسیار 
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از فایل کردن تقاضانامه ثبت به هیچ شکل  مهم است که مطمئن شوید طراحی پیش 

دیگر  زیرا  کند  حفاظت  شرایط  فاقد  را  طراحی  است  ممکن  پیشین  افشای  نشود.  افشا 

جدید نیست. بعضی کشورها یک دوره ارفاقی قبل از ثبت تقاضانامه در نظر می گیرند که 

در طی آن متقاضی می تواند بدون ترس از عدم حفاظت طراحی را افشا کند. به هر حال 

همیشه بهتر است قبل از فایل کردن تقاضانامه از افشای طراحی اجتناب شود. در حالت 

کلی استارتاپ ها نیاز است تا قدمهای زیر را برای بدست آوردن حفاظت طراحی صنعتی 

بردارند.

اداره ملی یا منطقه ای مالکیت فکری گرفته می از  ١- فرم تقاضانامه، فرمهای تقاضانامه 

 شوند. متقاضی باید نام و جزییات تماس و نماینده قانونی (اگر نیاز باشد) را مشخص 

کند. در اکثر کشورها همچنین متقاضی باید در تقاضانامه نمایش مدل طراحی (معمولا در 

الزامات به ناحیه قضایی وابسته است. به  ابعاد مشخص) را فراهم کند. بقیه  فرمت و 

عنوان مثال، بعضی کشورها نیاز به توصیف کتبی طراحی است یا امکان فایل کردن آن را 

ارائه می دهند. در بعضی کشورها خالقین اثر باید بصورت رسمی صحت تقاضانامه را اظهار 

کنند.

٢- هزینه ها پرداخت شود.

نماینده  به عنوان  را  کارگزار مالکیت فکری  استارتاپ می تواند یک  قانونی،  نماینده   -٣

قانونی یا کمک در فایل و تکمیل پروسه ثبت، تعیین کند. در بعضی کشورها تعیین یک 

کارگزار مالکیت فکری ضروری است. در چنین مواردی "وکالتنامه محضری" باید برای تعیین 

نماینده قانونی تکمیل شود.

نیازمندیهای شکلی یک  که  بررسی می کنند  فکری معمولا  مالکیت  اداره های  بررسی،   -٤

تقاضانامه رعایت شده باشد، به عنوان مثال مدل نمایشی طراحی کیفیت مناسبی دارد، 

اداره های مالکیت فکری بررسی ماهوی برای  اکثر  است. در  آیا هزینه ها پرداخته شده  و 

تعیین انطباق طراحی بر الزامات مورد نیاز برای حفاظت انجام می دهند.



۳۹

راهنمای مالکیت فکری برای استارتاپ ها

٥- ثبت یا اهدای حفاظت، در حالت کلی یک طرح صنعتی باید الزامات مشخصی را جهت 

واجد شرایط حفاظت شدن داشته باشد. این الزامات در طی روند بررسی ماهوی در نظر 

باشد،  آنکه مشمول تعریف طراحی تحت قوانین مرتبط  برای  به علاوه  گرفته می شوند. 

طراحی باید جدید و اصیل باشد.

اما  از طرح صنعتی در کشورهای مختلف تغییر می کند،  ٦- تمدید، طول دوره حفاظت 

حداقل ١٠ ساله است. در بسیاری از کشورها، این مدت حفاظت به دوره های قابل تمدید 

پشت سر هم تقسیم شده است.

.https://ipportal.wipo.int :١- پرتال وایپو را ببینید

٢- کتاب "ساختن علامت" از انتشارات وایپو (٢٠١٧) صفحه ٤٤-٤٥

����������������������������������_���_�_�

���


٣- کتاب Idem صفحه ٦٠-٦١

٤- برای اطلاع بیشتر به www.icann.org مراجعه کنید یا سایت زیر را ببینید:
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شرکت  یک  هم  و  شیرآلات  کننده  تولید  شرکت  علامت  هم   Delta تجاری  علامت   -٥

استفاده   delta.com از دامنه تا  قادر هستند  است. بصورت خلاصه هر دو  هواپیمایی 

کنند، ولی از آنجایی که این دامنه قبلا توسط شرکت هواپیمایی استفاده شده است، برند 

دیگر باید از deltafaucet.com استفاده نماید.

٦- برای اطلاع بیشتر به سایت زیر مراجعه کنید:

��������������������������������������

٧- کتاب "خوب به نظر رسیدن" از انتشارات وایپو (٢٠١٩)  صفحات ١٥-١٦  را ببینید:
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منابع برای مطالعه بیشتر



شکوفـایـی ایـده ها

بین المللی شدن
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داستان های واقعی موفقیت جهانی متعلق به استارتاپ هایی است که می توانند بازاری 

جهانی را مورد توجه قرار دهند. برخی بازارهای ملی برای استارتاپ ها به اندازه کافی بزرگ 

هستند و آن ها بطور اختصاصی بازار محلی را مورد توجه قرار می دهند. با این وجود، جایی 

که بازار محلی برای حمایت از رشد شرکت خیلی کوچک است، باید تا حد ممکن جهانی فکر 

کرد. 

اشتباه رایج پیش فرض موفقیت یک مدل کسب وکار سطح محلی بطور یکسان در سطح 

بین المللی است. مدل های کسب وکار، محصولات یا خدمات خاص به بعضی بازارها اما 

نه دیگران ارائه می کنند. یک استارتاپ باید توجه کند که آیا اصلا به یک بازار وارد شود یا 

امکان پذیری تغییر ارزش پیشنهادی برای تناسب بهتر با بازار هدف را مد نظر قرار بدهد. 

استراتژی رشد  همچنین باید خودش را در خصوص تامین بودجه مناسب برای پیگیری 

جهانی ارزیابی نماید.

استارتاپ جدید  راه اندازی یک  بازار مشابه  به یک  اینکه ورود  بصورت خلاصه و مفید 

را  کسب وکار خاص  مدل  یک  نماید،  ارزیابی  را  ظرفیت خودش  دارد  نیاز  است: شرکت 

توسعه دهد و روندهای مالی را دقیق تشخیص دهد. همین که شروع به نفوذ به بازارهای 

جدید می نماید، احتمال دارد با ایجاد چالش برای شرکت های محلی و سرریز نوآوری محلی 

و تقلید فعالیت مواجه شود. بنابراین حفظ دارایی فکری در بازارهای هدف شرط مهمی 

برای موفقیت است. 

سرزمینی  فکری  دارایی  حقوق  که  باشند  داشته  نظر  مد  را  موضوع  این  باید  شرکت ها 

هستند و بنابراین به قلمرو سرزمینی (کشور یا منطقه) محدود هستند که حق را گرنت 

کرده است. بنابراین این امر بدین معنی است که حقوق مالکیت فکری که یک استارتاپ 

در یک کشور یا ناحیه بدست آورده است می تواند در ناحیه قضایی کشور دیگری که در 

آن قصد گسترش دارد معتبر نباشد.

قانون دارایی فکری در کشور هدف نیز ممکن است با قانون کشور مبدا استارتاپ متفاوت 
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باشد. لذا باید تا حد ممکن دقیقا در نظر داشت که در کدام کشورها می خواهد کار کند 

و صادرات یا واردات نماید تا قادر باشد  مقررات و قوانین حاکم بر نحوه کسب حفاظت 

در آن ناحیه قضایی را تعیین کند.

درخواست های  و  تجاری  علامت  پتنت،  فایل  برای  مهمی  مکانیزم  پاریس  کنوانسیون 

یک  که  تاریخی  مکانیزم   این  براساس  است.  نموده  ایجاد  کشور  چندین  در  طراحی 

درخواست ثبت برای اولین مرتبه در یک کشور یا منطقه فایل می شود تاریخ حق تقدم 

نامیده می شود. درخواست اول برای هر نوع درخواست بعدی توسط متقاضی یکسان و 

از تاریخ حق تقدم به عنوان دانش  اختراع مشابه در کشورهای دیگر در دوره بعد  برای 

پیشین در نظر گرفته می شوند. دوره حق تقدم ١٢ ماه در مورد پتنت ها و شش ماه در مورد 

علائم تجاری و طرح ها طول می کشد. 

فایل کردن حقوق پتنت در کشورهای دیگر
استارتاپ یک درخواست پتنت ملی در کشور مبدا خود فایل می-نماید.  معمولا، یک 

برای انتفاع از قوانین کنوانسیون پاریس،  استارتاپی که می خواهد بطور گسترده فعالیت 

نماید باید درخواست ها در کشورهای دیگر مورد علاقه را در بازه ١٢ ماهه فایل نماید (دوره 

اولویت).

و  صرفه  به  اغلب  موثر،  روش  یک   (PCT) پتنت  همکاری  معاهده  وایپو،  مدیریت  با 

کاربردی برای بدست آوردن حفاظت پتنت در چند کشور به شرکت ها پیشنهاد می دهد. 

PCT پیگیری حفاظت تحت پتنت برای یک اختراع را بطور همزمان در بسیاری از کشورها با 

فایل کردن یک تقاضانامه پتنت "بین المللی" منحصر بفرد به جای تقاضانامه های جداگانه 

و منطقه ای  ملی  پتنت  ادارات  امکانپذیر می کند.  یا منطقه ای  ملی  ناحیه قضایی  در هر 

مسئول گرنت کردن پتنت ها برای "فاز ملی" هستند.
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PCT شکل ٢. رویه پیمان همکاری در ثبت اختراع
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یک تقاضانامه PCT ممکن است از ابتدا به عنوان یک درخواست بین المللی یا در بازه ١٢ 

ماه از درخواست اولیه پتنت ملی فایل شود. در ذیل مسیر PCT ذکر شده است (شکل ٢ 

را مشاهده کنید):

ابتدا می تواند فایل شود، بطور جایگزین یک شرکت  المللی در  ١. یک درخواست بین 

ممکن است ابتدا یک درخواست بین المللی را ظرف ١٢ ماه از فایل کردن یک درخواست 

ملی یا منطقه ای فایل نماید.

٢. درخواست ١٨ ماه بعد از تاریخ حق تقدم منتشر می شود، مگر اینکه متقاضی زودتر 

انتشارات  که  زمانی  تا  که  معناست  این  به  زمانی  جدول  این  کند.  انتشار  درخواست 

از تاریخ حق تقدم به  اختراع را منتشر می کند، تقاضانامه حداکثر برای ١٨ ماه  اطلاعات 

صورت محرمانه باقی می ماند. 

 PCT ٣. در بازه ٣٠ ماهه از تاریخ حق تقدم، متقاضی باید از میان کشورهایی که عضو

هستند انتخاب نماید که دوست دارد در کدام کشور حفاظت از پتنت را پیگیری نماید، 

استارتاپ باید با  اینصورت تقاضانامه به "فاز ملی" در آن کشورها وارد می شود. یک  در 

دقت کشورهای مهم برای کسب وکار  را تعیین نماید و گام هایی را برای کسب حفاظت در 

آن بازارها  اختراعش در  آیا  اینکه  است به  آن ها بردارد، زیرا موفقیت تجاری اش ممکن 

حفاظت می شود یا نه بستگی داشته باشد. از طرف دیگر، این فاز اغلب به سرمایه گذاری 

برای  منتخب  کشورهای  تعداد  با  متناسب  هزینه ها  زیرا  دارد  نیاز  استارتاپ  توجه  قابل 

حفاظت پتنت افزایش می یابد. در هر مکان، شرکت ها برای هزینه های اداری و همچنین 

هزینه های ترجمه، وکلای محلی و غیره مسئول هستند.

٤. سیستم PCT برای فایل کردن و پردازش تقاضانامه های پتنت است، و چیزی به نام 

 PCT Patent Application یا PCT وجود ندارند (تقاضانامه PCT پتنت بین المللی یا پتنت

اصطلاح درست است- مترجمان). هر پتنت ملی یا منطقه ای باید به طور جداگانه پیگیری 

و گرفته شود. هر ناحیه قضایی درباره اینکه پتنت را گرنت نماید یا نه بر اساس قوانین
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ملی خود تصمیم می گیرد. 

٥. سیستم PCT اجازه زمان بیشتری به شرکت ها می دهد و اطلاعات بیشتری نسبت به 

سیستم پتنت سنتی بر مبنای کنوانسیون پاریس فراهم می نماید. 

مبدا خودش  کشور  در  را  درخواست  یک  می تواند  استارتاپ  یک  پاریس،  تحت مسیر 

فایل نماید و سپس (در طی دوره اولویت) درخواست ها در کشورهای دیگر را فایل نماید.

که  کشورهایی  از  کدام  برای هر  کردن درخواست ها  فایل  به جای   ،PCT تحت سیستم

می خواهند در آن ها فعال باشند، استارتاپ یک درخواست بین المللی PCT واحد را فایل 

می نماید. استارتاپ یک گزارش جستجوی بین المللی را دریافت می کند و گزینه هایی را 

برای درخواست آزمایش اولیه بین المللی و جستجوی بین المللی مکمل در اختیار خواهد 

داشت.

هزینه های  و  منطقه ای  یا  ملی  فرآیندهای  که  می دهد  اجازه  شرکت ها  به   PCT مسیر 

مربوطه را تا ٣٠ ماه به تعویق بیندارند. 

زمانی که یک استارتاپ درخواست های پتنت بین المللی را برای حفاظت از نوآوری های 

حفظ علائم  فکر  به  باید  همچنین  می نماید،  فایل  المللی  بین  بازارهای  در  خودش  فنی 

تجاری و حقوق طرح صنعتی خودش در آن بازارها باشد. 

فایل کردن حقوق علامت تجاری در کشورهای دیگر
برای حمایت کردن از یک علامت تجاری به طور گسترده، یک استارتاپ می تواند از سه 

استراتژی فایل کردن متفاوت بر اساس اهداف جهانی و بودجه خودش انتخاب نماید:

.   مسیر ملی. یک درخواست جداگانه ای در اداره ملی علامت تجاری در هر کشور فایل می

 نماید که به دنبال حفاظت است. 

.   مسیر منطقه ای. برای حفاظت از طریق سیستم ثبت علامت تجاری منطقه ای اقدام می

مرتبط شامل  دارد. سیستم های  کشور های عضو خودش  بر همه  قانونی  تاثیر  که   نماید 

سازمان دارایی فکری آفریقا (OAPI)، سازمان دارایی فکری منطقه ای آفریقا (ARIPO)، اداره 
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دارایی فکری بنلوکس (BOIP) و اداره دارایی فکری اتحادیه اروپا (EUIPO) می باشند.

.   مسیر بین المللی. از طریق سیستم مادرید فایل می کند. 

سیستم مادرید، تحت مدیریت وایپو، یک راه حل آسان و به صرفه برای ثبت و مدیریت 

علائم تجاری در سرتاسر جهان است (تصویر ٣ را مشاهده کنید). با ایجاد یک درخواست 

واحد در یک زبان و پرداخت یک مجموعه هزینه ها، دارنده علامت تجاری می تواند برای 

حفاظت در بازارهای متعدد اقدام نماید. 

همچنین سیستم مادرید اجازه تعریف، نوسازی یا توسعه یک سبد جهانی علامت تجاری 

از طریق یک سیستم متمرکز را می دهد. 

المللی باید بر پایه یک درخواست یا  تحت عنوان سیستم مادرید، یک درخواست بین 

ثبت ملی یا منطقه ای باشد که به عنوان علامت پایه شناخته می شود. علامت پایه باید در 

قلمرو سرزمینی یکی از اعضای سیستم مادرید ثبت یا درخواست شود که متقاضی در آن 

استقرار، اقامت یا ملیت آن کشور را دارد.
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ماه

علامت اولیه سیستم مادرید

٠ ٢ ٤ ٢٢ ١٢٠

 

در صورتی که 
در طی ٢٢ ماه 
علامت توسط 
اداره مقصد رد 
نشود به عنوان 
پذیرفته شده 
تلقی می گردد.

وایپو با اطلاع 
اداره های 

علامت مقصد 
عضو ثبت بین 

المللی می
 رساند.

تقاضانامه بین 
المللی به وایپو 
ارسال می گردد.

تقاضانامه بین 
المللی در اداره 
مبدا فایل می

 شود.

در سامانه 
مادرید مانیتور 
اعلام پذیرش یا 

عدم پذیرش 
قرار داده می

 شود.
در صورت 
سپری شدن 

دوره رد علامت 
و عدم اعلان رد، 

علامت ثبت 
شده تلقی 
می-گردد.

تصمیم نهایی 
در خصوص 

علامت
- پذیرش و 
گرنت علامت
- رد علامت

بررسی ماهوی 
توسط هرکدام 

از اداره های 
مقصد انجام 

می شود.

بررسی قواعد 
شکلی توسط 

وایپو

تصمیم نهایی 
توسط اداره های 

مقصد گرفته 
می شود:

حفاظت اهدا 
می شود.

حفاظت 
بصورت موقت 

رد می-گردد.

عدم انطباق با 
قواعد شکلی 

توسط وایپو در 
٣ ماه اعلام 

می-گردد

ثبت بین
 المللی در پرتال 

Register و 
روزنامه رسمی 
وایپو منتشر می

 شود.

تقاضانامه بین
 المللی توسط 

اداره مبدا تایید 
می گردد.

تقاضانامه 
علامت تجاری 
یا ثبت علامت 
در اداره ملی یا 
منطقه ای مبدا

شکل ٣. پروسه سیستم مادرید
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یک تقاضانامه بین المللی ابتدا باید به اداره مبدا (اداره علامت تجاری که علامت پایه 

ثبت یا درخواست شده است) تحویل شود. بعد از اینکه تقاضانامه گواهی شد، اداره آن 

را به وایپو تحویل می دهد. زمانی که وایپو انطباق تقاضانامه بر الزامات رسمی را بررسی 

نمود، در پورتال "ثبت بین المللی" و در WIPO Gazette منتشر می شود. قلمروهایی که 

حفاظت علامت تجاری در آن درخواست شده است اطلاع رسانی می شوند. سپس آن ها 

تصمیم می گیرند که علامت را بپذیرند یا رد نمایند. 

اگر یک استارتاپ درخواستی بین المللی را تحت عنوان سیستم مادرید در طی شش ماه 

از فایل شدن یک درخواست علامت تجاری در اداره علامت تجاری ملی یا منطقه ای فایل 

نماید، می تواند تاریخ فایل اولیه را به عنوان تاریخ اولویت و حق تقدم ادعا نماید. این 

کار به این معناست که اگر یک رقیب یک درخواست را بعد از آن تاریخ اولویت برای همان 

علامت یا مشابه آن در یک بازار سود آور برای استارتاپ فایل نماید، استارتاپ می تواند 

ارایه شده  از رقیب  اش پیشتر  اولیه  تاریخ فایل  اساس  بر  که درخواستش  ادعا نماید 

است. 

اگر استارتاپ آن دوره شش ماهه را از دست بدهد، نمی تواند حق اولویت یا حق تقدم 

المللی  ادعا نماید و مجبور می شود که بر تاریخ ثبت بین  المللی  را برای درخواست بین 

خود تکیه نماید. در این شرایط، یک رقیب که قبل از تاریخ ثبت بین المللی استارتاپ (اما 

بعد از تاریخ اولین فایل ملی یا منطقه ای استارتاپ) فایل نموده است اولین فایل در نظر 

گرفته می شود و در نتیجه استارتاپ ممکن است حقوق را کسب ننماید. 

فایل حقوق طرح صنعتی در کشورهای دیگر
اساس  بر  می تواند  استارتاپ  یک  صنعتی،  طرح  گسترده  حقوق  از  حفاظت  منظور  به 

اهداف جهانی و بودجه خودش از میان سه استراتژی متفاوت فایل کردن انتخاب نماید.

.   مسیر ملی. یک درخواست طرح صنعتی جداگانه در اداره ملی دارایی فکری هر کشور 

فایل می نماید که به دنبال حفاظت می باشد. 
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.   مسیر منطقه ای. از طریق سیستم ثبت طرح منطقه ای، دارای تاثیر قانونی در تمامی 

کشورهای عضو، برای حفاظت درخواست می کند. این کار در حال حاضر در سازمان دارایی 

اتحادیه  دارایی فکری  اداره  و   (BOIP) بنلوکس  دارایی فکری  اداره   ،(OAPI) آفریقا  فکری 

اروپا (EUIPO) امکانپذیر است.   

.   مسیر بین المللی. یک درخواست بین المللی را از طریق سیستم هاگ فایل می کند. 

و  نگهداری  و  حفظ  اکتساب،  برای  را  استارتاپ ها  وایپو  مدیریت  تحت  هاگ  سیستم 

ابزارهای درخواست  مدیریت حقوق طرح صنعتی در بازارهای متعدد در سرتاسر جهان با 

از  المللی واحد فایل شده توسط وایپو توانمند می کند، در یک کلام یک مجموعه  بین 

زیادی  حد  تا  نیز  هاگ  سیستم  است،  متمرکزی  سیستم  دارای  زیرا  بپردازد.  را  هزینه ها 

مدیریت بعدی ثبت های بین المللی را ساده سازی می کند.

گروه  از  کشوری  تبعه  باید  متقاضی  تقاضانامه،  یک  کردن  فایل  شرایط  داشتن  برای 

کشورهای امضا کننده قرارداد (یک کشور یا سازمان بین دولتی که عضوی از اتحادیه هاگ 

امضا  گروه کشورهای  است) یا مقیم، یا دارنده یک کسب وکار مقیم یا ساکن در قلمرو 

یا  ملی  ثبت  یا  درخواست  مادرید، هیچ  از سیستم  متفاوت  باشد.  قرارداد هاگ  کننده 

منطقه ای قبلی مورد نیاز نیست. 

دریافت  از  بعد  فایل می شود.  وایپو  توسط  بطور مستقیم  المللی  بین  درخواست  یک 

شرایط،  داشتن  صورت  در  می کند.  بررسی  را  رسمی  الزامات  با  تطابق  وایپو  تقاضانامه، 

آن را منتشر می کند. کشورهای  المللی" ضبط و سپس  تقاضانامه  را در پرتال "ثبت بین 

هدف مشخص شده توسط متقاضی و امضا کننده و عضو پیمان هاگ در طی یک دوره 

زمانی مشخص تصمیم می گیرند که آیا تقاضانامه طرح صنعتی را بر اساس الزامات ماهوی 

تصریح شده در متن قوانین خودشان بپذیرند یا آن را رد کنند. 

اشاره شد، دوره حق تقدم طرح صنعتی شش ماهه است. بدین  همانطوری که پیشتر 

معنی که اگر استارتاپ درخواستی را در یک کشور یا منطقه فایل کرده و علاقمند است 
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با فایل  یا مناطق دیگر گسترش دهد، می تواند  را به کشورها  از طرح صنعتی  حفاظت 

کردن یک درخواست بین المللی تحت سیستم هاگ در طی شش ماه از اولین تقاضانامه 

ادعای حق تقدم مطرح نماید. در طی دوره حق تقدم، متقاضی نسبت به هر کس دیگر که 

اولویت دارد.  کند،  تاریخ حق تقدم تقاضانامه فایل  از  یا یکسان بعد  برای طرح مشابه 

مشابه پتنت ها، زمانی که این دوره به پایان رسید و تقاضانامه منتشر شد، طرح صنعتی 

دیگر "جدید"  در نظر گرفته نمی-شود و بنابراین دیگر حائز شرایط برای حفاظت در سایر 

نواحی نیست. 

محصول
مانند هوا، غذا و آب، نور یک منبع طبیعی و حیاتی برای سلامتی است. امروزه، ما بیش 

از ٩٠ درصد زمان خود را داخل خانه صرف می کنیم و اکثر افراد ارتباط سالمی با نور ندارند. 

تحقیقات علمی اخیر نشان داده اند که قرار گرفتن در معرض نور ضعیف به دامنه گسترده

این موارد  و  تا مسائل هوشیاری منجر می شود  از مسائل خواب  از مسائل سلامتی   ای 

عمدتا به بیماری های مزمن ختم می شوند. 

از تحقیقات علمی، سلامتی محیط کار و سلامتی شخصی،  با کاربردهای به دست آمده 

LYS از فناوری پوشیدنی، اپلیکیشن موبایل و علم داده برای توانمند کردن زندگی سالم تر 

با نور استفاده می کند.

شرکت LYS Technologies Ltd.، انگلیس
بنیانگذاران :کریستینا پترسن، هوگو استراسجو 

یک علامت  نوبت،  در  اروپایی  و  آمریکایی  پتنت  درخواست های  اصلی:  فکری  دارایی 

تجاری، کپی رایت های نرم افزاری و الگوریتم ها، رازهای تجاری (داده ها) و دانش فنی

https://lystechnologies.io :وب سایت
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از تاثیر نور بر سلامتی شخصی، ترغیب  رویکرد LYS سه گام کلیدی دارد: ایجاد آگاهی 

تغییر رفتار و بهبود نورد داخل خانه. دکمه LYS به عنوان یک سنسور نور پوشیدنی بطور 

این اطلاعات را   LYS اپلیکیشن اندازه گیری می کند.  صحیح قرار گرفتن در معرض نور را 

یکپارچه می کند، کاربران را برای درک اینکه نور در محیط های روزمره آن ها چگونه بر آن ها 

درون  هفته ای  دو  سلامتی  برنامه  یک  با   LYS دکمه  می کند.  توانمند  می گذارد  تاثیر 

گزارش های  اپلیکیشن و  کار می کند.  توصیه شخصی درون  اپلیکیشن به نام "رژیم نور" 

تفصیلی به کاربران برای ایجاد تغییرات کوچک در عادات روزانه نور آن ها اشاره می کند. 

کولر و  را شناسایی می کند و دمای  نورهای هوشمند  به طور خودکار  نیز   LYS اپلیکیشن

روشنایی را با استفاده از یادگیری ماشین تنظیم می کند.   

دارایی فکری، محصول و طرح کسب وکار
که  آگاه بودند  اولویت نبود، هم بنیانگذاران همیشه  ابتدا یک  اگرچه دارایی فکری در 

داده ها یکی از ارزشمندترین دارایی های فکری می باشند. این کار یک سبد قوی از دارایی

افزار شامل درخواست الگوریتم های یادگیری ماشین تا طرح سخت  از   های فکری جانبی 

 های پتنت آمریکایی و اروپایی در نوبت را توسعه داد.  

ارزش داده های انباشته شده، توده ای و تحلیل شده اثبات شده است. داده ها در آگاه 

برای  و  است  کرده  کمک  کردن تصمیمات طرح توسط معماران و شرکت های ساختمانی 

اولین مجموعه داده   LYS .است استفاده شده  کارکنان  کار و سلامتی  نور محیط  بهبود 

ارزش  به  داده ها  این  و  است  کرده  ایجاد  انسان  جسم  بر  نور  تاثیرات  درباره  را  بزرگ 

پیشنهادی کلیدی تبدیل شده است.

در حالی که استارتاپ بر درخواست های PCT برای حفاظت از محصول و روش خود متکی 

الگوریتم های LYS قابل توجه ترین مزیت رقابتی خود را نشان می دهد.  است، داده ها و 

آگاه از اهمیت آن ها، شرکت سنجه هایی را برای تطابق با قوانین حریم خصوصی محلی و 

بین المللی انتخاب کرده است. در حال حاضر بر مدل هایی برای لیسانس کردن فناوری  
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خود با شرکت های روشنایی کار می کند. LYS برنامه WE Innovate را در آزمایشگاه حرفه

ایده های کسب وکار در  برای توسعه  آموزان دختر  که به دانش   ای سلطنتی توسعه داد 

مرحله اولیه کمک می کند.  

منابع برای مطالعه بیشتر
١- اطلاعات تماس با اداره های ملی مالکیت فکری کشورها در سایت زیر ارائه شده است:

���������������������­�������������

المللی  بین  تفاهم نامه  اولین   ١٨٨٣ سال  در  پاریس  پیمان  وایپو،  نظارت  تحت   -٢

گسترده در زمینه حفاظت از حقوق مالکیت صنعتی شامل پتنت است.

٣- پیمان PCT یک پیمان بین المللی با عضویت بیشتر از ١٥٠ کشور است.

٤- استثنائاتی هم وجود دارد، مهمترین آن ها اداره اختراع اروپا و اداره مالکیت فکری کره 

جنوبی است که تا ٣١ ماه اجازه می  دهد.

٥- برای مشاهده تخفیف ها سایت زیر را ببینید:

��������������������
����
��������

٦- کنوانسیون برن برای حفاظت از فعالتهای ادبی و هنری، سایت زیر را مشاهده کنید:

���������������������������������

کسب حفاظت کپی رایت در کشورهای دیگر  
است.  برقرار  خودکار  بصورت  برن  کنوانسیون  عضو  کشورهای  همه  در  رایت  کپی 

در خصوص  گیری  اما تصمصی  اعمال می کند،  را  برن عناصر مشترک خاصی  کنوانسیون 

این جزئیات حفاظت  بنابر  است.  واگذار شده  کشورهای عضو  به  از موضوعات  بسیاری 

کپی رایت در ماهیت  کم بین ناحیه های قضایی متفاوت باشد. زیرا  است خیلی  ممکن 

را  بنابراین حفاظت مورد نظر در هر مکان قانون کشور مربوطه  است و  حقوق سرزمینی 

بازتاب می دهد. 
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سایر مسیرهای راهبردی 
بهره برداری از 

دارایی فکری
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وقتی که یک استارتاپ یک یا چند حق مالکیت فکری را به دست می آورد، دارایی هایی را 

کسب می کند که می تواند آن را مورد استفاده راهبردی در کسب وکارش قرار دهد. این کار 

می تواند بطور مستقیم با یکپارچه کردن دارایی فکری در تولید یا بازاریابی محصولات و 

آن بحث شد.  انجام دهد و قبلا درباره  خدمات خودش به منظور تقویت رقابت پذیری 

استارتاپ همچنین می تواند از دارایی فکری برای خلق جریان های درآمدی اضافه، امنیت 

افزایش ارزش شرکت استفاده کند. در  تامین مالی، جذب شرکا، همکاران و کارمندان و 

ادامه این فرصت ها بیان شده است.

اعطای حق امتیاز لیسانس
از دارایی فکری در هسته مرکزی کسب وکار  استفاده  استارتاپ همزمان یا به جای  یک 

خودش می تواند از دارایی مبتنی بر مالکیت فکری خود با دادن حق استفاده از آن ها به 

این مزیت  دیگران بهره برداری نماید. مالکیت فکری یک دارایی نامشهود است و دارای 

است که علیرغم دارایی های مشهود یا فیزیکی قابل مقیاس و افزایش است. دارایی است 

که می تواند بطور همزمان توسط بسیاری از کاربران بدون تغییر در ماهیت یا کیفیت آن 

مورد بهره برداری واقع شود.

اجازه استفاده فردی دیگر برای استفاده از دارایی فکری در حالی که مالکیت پشتوانه آن 

حفظ شده است، لیسانس نامیده می شود. این کار یک توافق قراردادی (تبادل وعده ها) 

اجازه به فردی دیگر (لیسانس گیرنده)  است جایی که یک طرف (لیسانس دهنده) برای 

جهت استفاده از دارایی فکری متعلق به لیسانس دهنده در ازای چیزی ارزشمند و معمولا 

جریانی از پرداخت تحت عنوان رویالتی موافقت می کند.

درآمدی  جریان های  ایجاد  طریق  از  را  فکری  دارایی های  مالک  استارتاپ  کار  و  این ساز 

بیشتر بواسطه لیسانس کردن برخی از دارایی های مبتنی بر مالکیت فکری خود به اشخاص 

می تواند  استارتاپ  ترتیب  این  به  کنید).  مشاهده  را   ٥ (تصویر  می کند  توانمند  ثالث 

لیسانس گیرنده ها را در منطقه جغرافیایی که در آن کار می کند یا در مناطق 



۵۵

راهنمای مالکیت فکری برای استارتاپ ها

برای  استارتاپ  توانایی  به  از دارایی فکری  استفاده دیگران  که  جغرافیایی دیگر (جایی 

کردن  لیسانس  است  استارتاپ حتی ممکن  درآورد. یک  به خدمت  نزند)  آسیب  رقابت 

الگوی  از طریق  یا  استفاده  زمینه  کردن  با محدود  رقبای مستقیم،  به  را  فناوری خودش 

تبادل لیسانس مفید یابد زیرا بدین ترتیب می تواند به سبد دارایی فکری رقبای خودش 

به خوبی دسترسی یابد. اکثر شرکت های متمرکز بر مالکیت فکری به عنوان مزیت رقابتی 

سبد دارایی های فکری خودشان را طوری شکل می دهند که قادر باشند دارایی های مبتنی 

از دارایی های مبتنی بر مالکیت  بر مالکیت فکری برای لایسنس دادن را بیابند و مواردی 

فکری که به نظرشان بسیار استراتژیک  برای لیسانس دادن هستند جدا می کنند.

متفاوت ساختار دهی شوند.  بسیار  روش های  به  می تواند  فکری  دارایی  لیسانس های 

لیسانس  عنوان  تحت  بفرد  منحصر  طرف  یک  به  می  تواند  فکری  دارایی  مثال  برای 

فکری  دارایی  دارندگان  اختصاصی،  لیسانس های  از  بسیاری  در  شود.  داده  اختصاصی 

حقوقی مانند توانایی بهره برداری دارایی فکری در پیشنهادات تجاری خود را حفظ

 

در این نمایش ساده شده از پرتفولیو دارایی های فکری شرکت در چهار سطح دارایی
 های مبتنی بر مالکیت فکری طبقه بندی شده است:

١-حیاتی برای شرکت:

٢- حیاتی ولی دارای 
منفعت عمومی:

٣- غیر حیاتی: 
لیسانس داده شود.

٤- غیر حیاتی:

واگذار شود یا رها 
شود.

١- شامل دارایی های فکری که شرکت به عنوان هسته اصلی یا 
استراتژیک فناوری در نظر می گیرد و نباید برای لیسانس عرضه 
تامین  مثل  کلیدی  شرکای  به  می تواند  شرایطی  در  فقط  شود. 

کنندگان یا توزیع کنندگان ارائه گردد.
٢ و ٣ و ٤- می تواند برای لیسانس عرضه شود.

٢- فناوری هایی که شرکت به عنوان هسته اصلی یا استراتژیک 
در نظر می گیرد ولی تصمیم گرفته شده بدلیل موضوع منفعت 
عمومی لیسانس شود. (مثلا بخاطر اینکه برای حفظ جان کاربرد 

دارند.)
و  نیستند  که خیلی حیاتی  است  دارایی های فکری  ٣- شامل 

بنابراین می تواند برای لیسانس در نظر گرفته شوند.
ارزشی برای شرکت  است که هیچ  ٤- شامل دارایی های فکری 
هزینه  عنوان  به  فکری  دارایی های  این  نگهداری  نمی کند.  خلق 
لایسنس  برای  راهی  دنبال  به  شرکت  بنابراین  می-شود.  تلقی 
اگر در یک زمان مشخص  است.  این دارایی ها  یا فروش  دادن 
خواهد  ابطال  آن ها  فکری  مالکیت  حقوق  نشوند،  تجاری سازی 

شد.
شکل ٤. نمایش ساده شده طبقه بندی پورتفولیو دارایی های فکری
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می کنند.

یا  لیسانس  گروه های متعددی  به  فکری مشابه می تواند  دارایی  مقابل، حقوق یک  در 

اشتراک  لیسانس جهت  گیرنده  برای  انحصاری داده شود. توافقات می توانند  بطور غیر 

گذاری لیسانس با طرفهای دیگر نوشته شوند، که به عنوان زیر-لیسانس شناخته می شود. 

این کار نیز برای محدود کردن لیسانس به قلمروها یا فعالیت های خاص امری رایج است.

توافقات لیسانس اسناد انعطاف پذیری هستند که می توانند با نیازهای طرفین سازگار 

شوند. با این وجود، بر اساس اهداف و موضوع، تهیه پیش نویس یک توافق لیسانس 

خوب اغلب کاری سخت است. در چنین مواردی، توصیه های حرفه ای باید در نظر گرفته 

شود. در حالی که توافقات لیسانس می توانند خیلی متفاوت باشند، مسائل مشترک می

 توانند شناسایی شوند:

.   در اکثر نواحی قضایی (منظور کشورها یا مناطق تحت نفوذ یک قانون مشخص است) 

توافقات لیسانس بایدبه شکل مکتوب باشند. 

.   در تعدادی از کشورها، توافقات لیسانس باید توسط یک مقام مورد تائید در سطح 

ملی به عنوان مثال اداره پتنت ثبت شود. 

.   ماده های گرنت و رویالتی در قلب توافقات لیسانس قرار می گیرد. یک ماده گرنت این 

گرنت و چه مواردی شامل  موضوع را مورد توجه قرار می دهد که چه حق دارایی فکری 

اعمال محدودیت می شوند. ماده رویالتی به این موضوع می پردازد که چه چیزی به عنوان 

ارزش توسط لیسانس دهنده در عوض لیسانس دریافت می شود.

.   توافقی که حق دارایی فکری را لیسانس می کند هرگز نمی تواند بیش از تاریخ انقضای 

دارایی فکری گرنت شده طول بکشد.

.   اگر یک توافق لیسانس نواحی قضایی متعددی را پوشش دهد، این نواحی قضایی 

باید بطور جداگانه در ماده گرنت مورد اشاره قرار داده شود و در صورت لزوم باید موضوع 

توافقات جداگانه قرار گیرند. بدیهتا، همه حقوق مالکیت فکری که موضوع یک توافق  
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لیسانس هستند باید قبلا در کشورهای مربوطه کسب شده باشند. 

.   در مواردی که یک علامت تجاری لیسانس شده، لیسانس دهنده باید قوانین شفافی 

برای کنترل استفاده صحیح از علامت تجاری لیسانس شده و کیفیت محصولی که علامت 

تجاری لیسانس شده به آن ضمیمه شده است تهیه و مورد نظارت قرار دهد تا مطمئن 

شود لایسنس گیرنده انتظارات مصرف کننده محصولات علامت تجاری را محقق می نماید.

.   در جایی که گیرنده لیسانس تمایل دارد دسترسی به حقوق مالکیت فکری لیسانس 

دهنده را به گروه ثالث بدهد، گیرنده لیسانس باید حق ارائه لیسانس مجدد به دیگران را 

در توافق لیسانس کسب کرده باشد، در این حالت گیرنده لیسانس خودش به لیسانس 

دهنده لیسانس مجدد به دیگران تبدیل می شود.

لازم به ذکر است که برخی از الزامات طرفین پایان توافق را تعیین خواهد کرد. حقوقی 

که باقی خواهد ماند بر اساس موضوع لیسانس و محتوای توافق تعیین خواهد شد. با 

این وجود، یک توافق مبتنی بر یک پیش نویس مناسب شامل بندهایی خواهد شد که: 

آوری  جمع  هستند  نوبت  در  که  امتیازهایی  حق  که  می دهد  اجازه  دهنده  لیسانس  به 

انبار  در  هنوز  که  شده ای  لیسانس  محصولات  فروش  برای  لیسانس  گیرنده  به  نماید، 

هستند اجازه می دهد و شامل اعتماد دو طرفه و الزامات عدم افشا و حق پذیرش ممیزی 

محدود را بعد از پایان ایجاد می نماید. در دارایی فکری با مالک مشترک توانایی لیسانس 

کردن به مقررات ناحیه قضایی و توافقات بین طرفین بستگی دارد. باید برای ارزیابی اینکه 

از لایسنس دهنده ها حق لیسانس دادن حقوق به دیگران را بطور مستقل  آیا تنها یکی 

دارد یا خیر مراقب باشید. در بسیاری از موارد، مالکان مشترک باید از همه مالکان اجازه 

بگیرند یا به آن ها اطلاع دهند. اغلب لیسانس ها با رقبای یک مالک مشترک ممکن است 

توسط توافق محدود شود. 
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لیسانس  تامین  و تضمین  است  استارتاپ  مرکزی یک  کسب وکار  لیسانس مدل  وقتی 

ولی  نفروشد  یا خدمات  می تواند محصولات  است، شرکت  درآمد  اصلی  منبع  گیرندگان 

دسترسی به یک فناوری را از طریق توافقات لیسانس ارائه نماید. بلوتوث یا دالبی نمونه 

از مدل های کسب وکار مبتنی بر لیسانس هستند. دالبی فناوری های خودش را به  هایی 

کننده  با محصولات سرگرمی مصرف  ترکیب  برای   (OEM) اصلی تجهیزات  کنندگان  تولید 

لیسانس می کند. 

استراتژی لیسانس آرچلیک
آرچلیک فناوری خودش را در زمینه لوازم خانگی و وسایل الکترونیک مصرفی ایجاد می

 نماید و سبد مالکیت فکری را در راستای اهداف راهبردی بلند مدت شرکت بنا می گذارد. 

آرچلیک فناوری مرکزی و غیر مرکزی خودش را برای فعالیتهای مرتبط با لایسنس متمایز می

 کند و راه  مذاکره درباره فرصت های لیسانس فناوری های غیر مرکزی را با در نظر گرفتن 

توانایی گیرنده لیسانس برای تجاری سازی فناوری بطور موثر باز می گذارد. 

با  خودش  شده  پتنت  فناوری های  برای  را  لیسانس  تبادل  فرصت های  آرچلیک  شرکت 

شرکت های دیگر و مفید بودن تبادل لیسانس پتنت ها برای هر دو طرف را بررسی می کند. 

است  ممکن  ضعیف  اجرای  یا  استراتژی  اینکه  ریسک  آرچلیک  مذاکرات،  این  طی  در 

اینکه مدیریت کیفیت ضعیف ممکن است برند یا  موفقیت محصول را کاهش دهد یا 

شهرت محصولاتش را آسیب بزند در نظر می-گیرد.

آرچلیک همچنین به مشارکت در برنامه های سبد پتنت علاقمند است. شرکت تمایل دارد 

از پتنت ها جهت بهره برداری  پتنت های فناوری خودش را در صورتی در مجموعه گروهی 

قرار دهد که کنسرسیوم علاقمند به فناوری هایی در حوزه های فعالیت آرچلیک باشد.   
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حالت مشابه برای استارتاپ هایی صدق می کند که کپی رایت ها را اغلب با لیسانس کردن 

افزار به گروه ثالث به جریان نقدی درآمد تبدیل می کند. بر اساس مدل کسب وکار،  نرم 

مالکیت فکری و زمینه فعالیت، یک استارتاپ مبتنی بر لیسانس می تواند مبتنی بر مقدار 

زیاد (تائید چند لیسانس نسبتا کم ارزش در روز) یا مقدار کم (یک لیسانس با ارزش بالا 

در سال) باشد و  بنابراین براساس پروفایل خودش به استقرار رویه های قبل از لیسانس 

مناسب برای توسعه و مدیریت مذاکره و جریان نقدی، همچنین راهبردهای لیسانس و 

توافقات استاندارد مناسب برای کسب وکار نیاز خواهد داشت.

درمیس فارما ساگلیک و کازمتیک آنونیم شیرکتی، ترکیه
تونکای  سکینه  دکتر  گوکسه،  هومان  اورن  دکتر  اوزر،  اوزگن  پروفسور  بنیانگذاران: 

تانریوردی

مالکیت فکری اصلی:

.   دو پتنت (ثبت شده در ترکیه)

.   یک پتنت اروپایی

.   پتنت های گرنت شده در استرالیا، برزیل، چین، ژاپن، فدراسیون روسیه، آمریکا.

.   تقاضاهای PCT در نوبت (فاز ملی در کانادا)

.   یک علامت تجاری

.   رازهای تجاری و دانش فنی

  www.dermispharma.com :وبسایت
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محصول
از زخم درمالیکس زخم های پوستی  با تائید مطالعات کلینیکی، بسته ماتریسی مراقبت 

مزمن ناشی از دیابت، زخم های بستر یا سوختگی ها را درمان می کند. در طی تحقیقات آن

 ها در دانشگاه اژه ترکیه، این تیم یک ماتریس ریز اندازه پوستی حاوی آنتی آکسیدانت 

ایجاد کرد که بطور قابل توجه ای زمان مورد نیاز برای درمان زخم های پوستی مزمن بطور 

مثال زخم های ناشی از دیابت را کاهش می داد. درمیس فارما مراحل تائیدیه های قانونی 

را گذارنده است. محصول درمالیکس انتظار می ورد که در سال ٢٠٢١ راه اندازی شود.  

دارایی فکری، محصول و طرح کسب وکار
پیمان  عنوان  تحت  پتنت  اولیه  هزینه های  اژه  دانشگاه   (TTO) فناوری  انتقال  اداره 

همکاری پتنت PCT را پوشش داد و در عوض سهم کوچکی از درمیس فارما دریافت نمود. 

ملی  فاز  مالی  تامین  برای  اژه  دانشگاه  به  وام  پذیر  خطر  گذاری  سرمایه  صندوق  یک 

تقاضای پتنت اصلی ارائه کرد.

به  ورود  برای  استارتاپ  نیاز  مورد  گرفتن سرمایه  نظر  در  با  را  فناوری شان  بنیانگذاران 

مرحله تولید و هزینه های فروش و منابع انسانی، از طریق یک مشارکت راهبردی به بازار 

تعیین  راهبردی  شریک  جذب  برای  پتنت  توسط  شده  ارائه  رقابتی  مزیت  کردند.  عرضه 

کننده اثبات شد و نهایتا منجر به انتقال حقوق پتنت شد. 

همکاری با یکی از بزرگترین شرکت های داروسازی ترکیه به یک مشارکت راهبردی تکامل 

و علامت  تقاضانامه ها  همچنین  و  شده  ثبت  پتنت های  تمامی  فارما  درمیس  و  یافت 

از درآمد  انتقال داد. درمیس فارما درصدی فاش نشده  تجاری محصولات درمالیکس را 

ناشی از فروش تجاری محصولات درمالیکس دریافت می کند. 

استارتاپ دانش فنی قابل توجه ای بر مبنای پروژه ایجاد می کند. علاوه بر این، استمرار 

همکاری با شریک راهبردی خودش در درمالیکس به سه انتشار علمی جدید منجر شد که 

به اعتبارسنجی فنی محصول کمک بیشتری کرده است. 
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یک استارتاپ همچنین می تواند نیاز به منابع و دسترسی به مالکیت فکری برای کسب

 وکارش داشته باشد. برای مثال شرایط ذیل را در نظر بگیرید. 

و  توسعه  برای  را  استارتاپ  دانشگاه یک  دارد.  را  فکری  دارایی  مالکیت  دانشگاهی     .

بازاریابی آن دارایی فکری "زایش می کند". بطور ایده آل، استارتاپ نیاز به مالکیت دارایی 

فکری دارد اما دانشگاه تمایل یا توانایی انتقال مالکیت را ندارد. بنابر این استارتاپ باید 

لیسانس بگیرد. 

.   حفظ آزادی عمل (FTO). در این شرایط، استارتاپ نیاز به  دسترسی به دارایی فکری 

گروه ثالث به منظور توسعه و تجاری سازی محصولات یا خدمات خودش دارد. آزادی عمل 

در اکثر مواقع از طریق لیسانس احتمالا تامین می شود. به هنگام تامین لیسانس، باید 

مراقب بود که این موضوع را در نظر داشت که نیازهای شرکت به هنگام رشد یا وقتی که 

گرفته  از قبل در نظر  احتمالات  اگر  به شخص دیگری فروخته می شود چه خواهد بود. 

اصطلاحات لیسانس نیاز داشته  است به مذاکره مجدد جهت  استارتاپ ممکن  نشوند، 

باشد و این موضوع می تواند گران یا غیر ممکن باشد. 

تخصیص یا انتقال مالکیت
مالکیت  کننده  واگذار  است. یک  مالکیت فکری  بر  مبتنی  دارایی های  تخصیص فروش 

اموال را به یک واگذار شونده معمولا اما نه همیشه در ازای یک مال ارزشمند انتقال می

به موجب  که  قراداد ساده صوری در مواردی  اساس یک  بر  است  (انتقال ممکن   دهد. 

انتقال کامل شد، واگذار شونده  قانون اجازه داده شده، صورت پذیرند.) وقتی که یک 

مالکیت کامل را نسبت به دارایی فکری واگذار شده بدست می آورد. فرآیند انتقال مالکیت 

در قوانین کشورهای مختلف متفاوت و ممکن است نیاز به ثبت شدن در مرجع ثبت ملی 

داشته باشد تا در مقابل طرف ثالث الزام اجرایی داشته باشد. اگر یک خانواده از حقوق 

مالکیت فکری در ناحیه های قضایی متعدد تخصیص داده می شود، طرفین باید به ویژگی 

مشخصه ملی حقوق مالکیت فکری توجه کنند و اینکه فروش دارایی     
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از ناحیه های قضایی مورد درخواست منطبق باشد.  باید با قوانین کاربردی در هر کدام 

ذکر این نکته مهم است که یک رویکرد ترکیبی از تخصیص و لیسانس امکانپذیر است. 

برای مثال فناوری را در نظر بگیرید که با دو پتنت جدا در دو کشور مختلف پوشش داده 

اکتساب  از طریق تخصیص  را  الف  است پتنت در کشور  استارتاپ ممکن  می شود. یک 

نماید و پتنت در کشور ب را از طریق یک توافق لیسانس بهره برداری نماید.     

دسترسی به منابع مالی
تا زمانی که یک استارتاپ نتواند درآمد کافی برای پایدارسازی عملیات خود کسب نماید، 

به تامین منابع مالی نیاز دارد. هر شرکت تازه تاسیس قبل از اینکه بتواند پول در بیاورد 

نیاز دارد پول هزینه نماید. این مرحله "دره مرگ" بدنام است که یک استارتاپ باید از آن 

راه کافی در مرحله  نتواند درآمد  احتمال دارد  استارتاپ  اینکه یک  به دلیل  کند.   عبور 

 اندازی خودش  کسب نماید، به سرمایه کافی برای پوشش هزینه های عملیاتی تا زمان 

پایدارشدن خودش نیاز دارد. در برخی موارد، بنیانگذاران شرکت استارتاپ خود را تامین 

اکثر آن ها اغلب به مقادیر قابل توجه ای تامین بودجه نیاز  مالی می کنند. با این وجود، 

دارند. بنابراین بسیاری از استارتاپ ها به دامنه ای از منابع تامین بودجه در آغاز یا در طی 

رشدشان متمایل می شوند. حین انجام این فرآیند تامین کنندگان مالی معمولا می خواهند 

استارتاپ گام های مناسبی برای بررسی و تشخیص مالکیت فکری  مطمئن شوند که یک 

خود برداشته و به  دنبال حفاظت از مالکیت فکری است. برخی منابع تامین مالی در ذیل 

تامین مالی در تصویر ٦ نمایش داده شده  است  و فازهای  بیان شده  بصورت خلاصه 

است.

گرنت های دولتی
فناوری هایی که در  سطح آمدگی فناوری  TRL٤ یا کمتر طبقه بندی می شوند احتمالا 

نمی توانند تامین مالی سرمایه گذاران سنتی کسب کنند زیرا ریسک فناوری قابل توجه ای 

همانند ریسک کسب وکار دارند. علاوه بر این، ممکن است ماهیت قانونی که بتوانند  
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اغلب  برمبنای آن تامین مالی دریافت کند وجود نداشته باشد. فناوری تمایل دارد که 

درون موسسه بزرگتری به عنوان مثال دانشگاه توسعه یابد. از این دیدگاه، تامین بودجه 

ضروری برای ارتقای TRL معمولا از طریق بودجه پژوهشی دانشگاه یا از طرف دولت انجام 

می شود.

استثنائاتی در این قانون کلی وجود دارند. برخی دولت ها ساز و کارهای گرنت محدود را 

برای پرورش کارآفرینی ایجاد کرده اند که گرنت ها یا وام های بلند مدت را برای توانمندساز 

آن ها  یا مدل های کسب وکار  فناوری ها  اعتبار سنجی  و  استارتاپ ها جهت توسعه  کردن 

بطور مستقل ارائه می نمایند. ندرتا یک سرمایه گذار فرشته تمایل دارد مقدار کمی برای 

تامین مالی فاز اعتبارسنجی و تحقیق و توسعه تامین نماید. 

از هر مالکیت  گرنت های تحقیقاتی رسمی معمولا شرایطی را درباره مالکیت و استفاده 

در  رو").  پیش  فکری  ("دارایی  می کنند  تعیین  بودجه  تامین  بواسطه  آمده  پدید  فکری 

نتیجه، بدنه دولت یا دانشگاهی که تحقیقات در آن اجرا می شود ممکن است ادعایی بر 

مالکیت فکری پیش رو داشته باشند و این می تواند توانایی کارآفرین را برای بهره برداری 

آزادانه از آن در استارتاپ کاهش دهد. 

 

شکل ٦. فازهای تامین مالی
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در  طولانی  گذاری  سرمایه  تاریخ  با  اکوسیستم های  بودجه  منابع  از  کلی  تصویر  این 

استارتاپ ها را نشان می دهد. در عمل، عرصه های تامین بودجه از کشور به کشور متنوع 

می باشند. 

در نظر داشته باشید که تامین بودجه قبل از درآمد (به هنگام عبور از دره مرگ) معمولا 

از "دوستان، خانواده و ناآگاهان" (FFF)، سرمایه گذاران فرشته و بطور بالقوه گرنت های 

دولتی می آید. 

سرمایه  هایی  شرکت  در  می دهند  ترجیح   (VC) خطرپذیر  سرمایه  کنندگان  تامین  اکثر 

از چیزی که آن ها  از قبل جریان نقدی مثبتی دارند (کسب درآمد بیشتر  گذاری کنند که 

صرف می کنند). برخی بودجه های سرمایه خطر پذیر در مرحله اولیه، تنها در حوزه های با 

فناوری بالا، سرمایه گذاری در طی فاز قبل از درآمد انجام می دهند. 

تامین  تا  فرشته  گذاری  سرمایه  از  بودجه  افزایش  مرحله  چند  استارتاپ  یک  معمولا، 

بودجه سرمایه خطرپذیر را می پیماید. در هر مرحله، مقدار سرمایه گذاری شده بطور قابل 

توجه ای بالاتر از دفعه قبلی خواهد بود. 

لازم به ذکر است که در مراحل اولیه، منحنی درآمد (نارنجی) دوست دارد منحنی چرخه 

عمر فناوری (آبی) را دنبال کند. درس پایه ای در اینجا این است که اگر یک استارتاپ  به 

اولیه توسعه یافته تکیه کند، احتمالا درآمدش با  ادامه ندهد و تنها بر فناوری  نوآوری 

افزایش عمر آن فناوری کاهش می یابد. 
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در مواقعی که منابع یک دانشگاه مورد استفاده قرار گرفته است (آزمایشگاه ها، مواد 

اولیه، منابع انسانی) یا هنگامی که کارآفرین توافق اشتغال با دانشگاه دارد، دانشگاه یا 

گروه هایی که این تحقیق را تامین بودجه کرده اند ممکن است ادعای نسبی یا کاملی بر 

روی مالکیت فکری  پدید آمده داشته باشند.

این کار به قانون و سیاست های محلی دانشگاه بستگی دارد. بنابراین خالقان استارتاپ 

باید در بررسی قوانین محلی و سیاست های مالکیت فکری دانشگاه با دقت عمل کنند. 

تامین بودجه پروژه های مشترک، کنسرسیوم و برنامه های تحقیقاتی بین المللی شاید به 

روش های مشابه ای مشروط شوند تا استفاده و تخصیص مالکیت فکری مورد انتظار پیش 

رو را محدود نماید. علاوه بر این، همکاران پروژه ممکن است نیاز به در دسترس قراردادن 

مالکیت فکری خودشان ("مالکیت فکری پیشین") به شرکای پروژه داشته باشند. اگر مدل 

کسب وکار یک استارتاپ نیازمند بهره برداری از مالکیت فکری پیش رو ولی وابستگی به 

مالکیت فکری پیشین طرف ثالث باشد، کارآفرین باید موضوع آزادی عمل را مورد توجه 

قرار دهد.

استارتاپ ها همچنین می توانند از الگوهای طراحی شده دولت های دیگر برای حمایت از 

نوآوری استفاده کنند. برای مثال، برخی رویه های مالیاتی به شرکت ها اجازه می دهند که 

هزینه های  و  کنند  کسر  خودشان  مالیاتی  اظهارنامه  از  را  توسعه  و  تحقیق  هزینه های 

خودشان را کاهش دهند. الگوهای دیگر مانند جعبه پتنت، به شرکت ها مزیت های مالیاتی 

بر درآمدهای ناشی از حقوق مالکیت فکری اهدا می کنند.  

(FFF) دوستان، خانواده و ناآگاهان
استارتاپ ها در هر مرحله ممکن است بتوانند به تامین بودجه غیر موسسه ای از دوستان 

یا خانواده دسترسی داشته باشند. معمولا چنین بودجه هایی وام ها ی کوچکی هستند 

که نیاز به توافق رسمی ندارند و ممکن است در صورتهای مالی استارتاپی ظاهر نشوند. 

اگر بودجه های FFF را بپذیرد، استارتاپ باید مراقب مستند کردن این جریان ورودی
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ورودی سرمایه برای خودداری از بدهی های قانونی یا مالیاتی بالقوه در آینده باشد. 

مالی شود،  تامین  خودی  به صورت  استارتاپ  یک  اولیه  مراحل  و  راه اندازی  که  جایی 

موضوع چگونگی مالکیت دارایی فکری در صورت وجود بیش از یک هم بنیانگذار مطرح 

می شود. بخصوص اینکه شرکا باید تخصیص مالکیت فکری را در اولین فرصت ممکن مورد 

انجام می شود.   (SHA) از طریق یک توافق سهامداری کار معمولا  این  توجه قرار دهند. 

که  حالی  در  نماید،  مالی  تامین  را  استارتاپ  است  ممکن  بنیانگذار  هم  یک  مثال،  برای 

دیگری مالکیت فکری یا دانش فنی را به ارمغان می آورد که مالکیت فکری جدیدی را ایجاد 

می نماید. این کار اقدام خوبی برای انتقال همه مالکیتهای مرتبط با دارایی های فکری به 

استارتاپ می-باشد و تمامی فایل های جدید را برای حفاظت به نام استارتاپ انجام می

 دهد به جای اینکه بصورت شخصی و به اسم کارآفرینان انجام شود.  

سرمایه گذاران فرشته
سرمایه گذاران فرشته افرادی هستند که پول خودشان  سرمایه گذاری می کنند و این از 

تامین کنندگان سرمایه خطرپذیرکه مدیریت منابع تامین شده طرفهای ثالث را انجام می

 دهند متفاوت است. سرمایه گذاران فرشته تمایل دارند در حوزه هایی سرمایه گذاری 

کنند که تجربه حرفه ای یا علاقه دارند. در مقایسه با بودجه های سرمایه خطر پذیر، آن ها 

بطور کلی مقادیر کمتری سرمایه گذاری می کنند، اما معمولا در مرحله اولیه تر چنین کاری 

را انجام می دهند. علاوه بر ارائه سرمایه، سرمایه گذاران فرشته خوب تخصص خود را به 

در  بعدها  و  کسب وکار  و  محصول  توسعه  در  خود  استارتاپ  از  و  می گذارند  اشتراک 

افزایش بودجه و مدیریت حمایت می کنند. مانند صندوق های سرمایه گذاری خطرپذیر، 

سرمایه گذاران فرشته معمولا سهام استارتاپ را به ازای سرمایه گذاری خودشان دریافت 

می کنند. بنابر این آن ها برای داشتن سود جانبی در شرکت های مورد حمایت خودشان وارد 

ایجاد می کنند.  آن ها  می شوند، نه لزوما در مالکیت فکری خودشان یا مالکیت فکری که 

سرمایه گذاران فرشته به ندرت درخواست سود جانبی از مالکیت فکری مرکزی دارند و در 
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در مقابل،  پاسخ دهد.  با دقت  باید خیلی  کارآفرین  صورت داشتن چنین درخواستی، 

سرمایه گذاران معمولا از استارتاپ ها می خواهند که حقوق مالکیت فکری مرتبط را به یک 

شرکت جدید منتقل کنند. مثلا وقتی که از طرف یک شخصیت حقوقی جداگانه به عنوان 

مثال یک دانشگاه یا یک فرد مستقل دیگر عنوان مثال کارآفرین وارد سرمای گذاری می

 شوند.

صندوق های سرمایه گذاری مخاطره و ریسک پذیر
گذاری  فرشتگان سرمایه  از  نهادینه شده تر  بسیار   (VC) پذیر  صندوق های سرمایه خطر 

هستند. آن ها معمولا صندوق هایی را مدیریت می کنند که توسط دیگر سرمایه گذاران، 

افراد با ثروت خالص بالا یا بودجه های سایرصندوق ها تامین مالی شده اند. بطور تجمیعی، 

سرمایه گذاران در یک صندوق VC "شرکای محدود" (LP) نامیده می شوند. اکثر VC ها یک 

دارند.  خاص  مراحل  در  گذاری  سرمایه  به  تمایل  و  دارند  گذاری  سرمایه  تمرکز  حوزه 

از VC به VC متفاوت می مقادیری که آن ها سرمایه گذاری می کنند (بنام "اندازه بلیت") 

 باشد. زیرا آن ها نهادی هستند و وظیفه امانت نسبت به شرکای محدود خودشان دارند، 

رویه های راستی آزمایی و تصمیمات سرمایه گذاری صندوق های VC بیش از یک فرشته 

سرمایه گذاری طول می کشد. 

هنگامی که کارآفرینان به یک صندوق VC طرح خود را ارائه می دهند، آن ها باید گام هایی 

معیارهای  در  نیاز  مورد  سرمایه ای  مقدار  مجموع  و  استارتاپ  تمرکز  تشخیص  برای  را 

اپلیکیشن موبایلی که به دنبال ٥٠٠ هزار  استارتاپ  سرمایه گذاری صندوق بردارند. یک 

دلار آمریکا است تمایلی به کسب سرمایه از یک صندوق VC در زمینه علم زندگی ندارد که 

هرگز کمتر از ٢ میلیون دلار آمریکا سرمایه گذاری نمی کند. 

بدیهی است کارآفرینان باید به دنبال سرمایه استارتاپی باشند اگر پروژه های آن ها هنوز 

به درآمدزایی نرسیده است، اما یک استارتاپ با جریان نقدی مثبت نیز ممکن است در 

آرزوی افزایش بودجه های سرمایه گذاری باشد (که به فروش سهام شرکت تعبیر می شود)، 
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آن برای شتاب دادن به رشد، ورود به بازارهای جدید، یا ورود محصولات  از  تا بتواند 

جدید به بازار استفاده کند. منطق اصلی افزایش دادن ارزش شرکت جدید است. معمولا، 

هر چه که استارتاپ دوره های تامین مالی را طی می کند سهم بنیانگذاران بطور قابل توجه

 ای کاهش می یابد. فرضیه اصلی این است که وقتی ارزش شرکت افزایش می یابد، ارزش 

ارزش کلی آن  اگر شرکت عملکرد خوبی داشته باشد و  افزایش می یابد.  هر سهم آن نیز 

افزایش یابد، درصد کوچکتری از سهم ارزش بیشتری خواهد داشت. 

برای درک این موضوع، تصور کنید که یک کارآفرین ٨٠ درصد سهام یک استارتاپ را به 

ارزش ١ میلیون دلار آمریکا دارد. ارزش سهم او ٨٠٠ هزار دلار آمریکا است. بعد از چند دور 

سهم  اما  می یابد،  افزایش  آمریکا  دلار  میلیون   ٥٠٠ تا  استارتاپ  ارزش  گذاری،  سرمایه 

کارآفرین از کل سهام در حال حاضر ١٠ درصد است درحالی که ارزش سهام او تا ٥٠ میلیون 

دلار آمریکا افزایش یافته است.   

افزایش ارزش استارتاپ
همانطوری که پیشتر اشاره شد، مالکیت فکری یک دارایی است و می تواند به یک ارزش 

آن دارایی را تسهیل می نماید و نیز مبنایی برای  ارزش تجارت با  این  نسبت داده شود. 

ارتقای ارزش شرکت ایجاد می کند. در اقتصاد دانش بنیان امروزی، دارایی های ناملموس 

شرکت ها سهم بزرگتری از ارزش کلی آن ها را تشکیل می دهند و دارایی های فیزیکی بطور 

زیرا  استارتاپ ها صدق می کند  این موضوع خصوصا درباره  کمتری دارند.  افزایشی سهم 

بسیاری از آن ها بر یک نوآوری واحد – یک دارایی ناملموس – متکی هستند و تقریبا هیچ 

گونه دارایی فیزیکی ندارند. ارزش چنین استارتاپ هایی تا حد زیادی به ارزش نوآوری آن

برای  فکری  مالکیت  ارزشگذاری  وجود،  این  با  است.  آن ها  خالقان  دانش  اضافه  به   ها 

زیرا  است  برانگیز  چالش  خصوصا  و  سخت  اوقات  اغلب  و  پیچیده  کاری  استارتاپ ها 

مالکیت فکری آن ها تمایل دارد نابالغ، همچنان در تحقیق و توسعه یا در فرآیند ثبت باقی 

بماند. همچنین ارزش مالکیت فکری آن ها ثابت نیست. این امر در گذر زمان تحت تاثیر 
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لیسانس  شرکای  فناوری، علاقمندی  اعتبارسنجی  پتنت،  ثبت  شامل  از عوامل  بسیاری 

احتمالی، تقاضای جاری فناوری، قابلیت جایگزینی فناوری های رقیب و غیره است. بطور 

محصول  یک  ظهور  مالکیت،  برای  قانونی  چالش  یک  پتنت،  درخواست  یک  رد  مشابه، 

متفاوت اما رقابتی یا یک بسته قانونگذاری جدید می تواند ارزش مالکیت فکری را کاهش 

دهد.

با این وجود، ارزشیابی باید در سریعترین زمان ممکن صورت بگیرد. برای شروع، توجه به 

تفاوت ارزش بالقوه مالکیت فکری تجاری سازی شده و مالکیت فکری لیسانس شده به یک 

شرکت بزرگ مهم است. در ابتدا، مورد اول بخاطر ریسک های مرتبط با استارتاپ ها ارزش 

بسیار کمتری نسبت به دومی خواهد داشت. با این حال اگر یک استارتاپ موفق به طی 

ارزش  اعتبارسنجی کند،  کردن مراحل مختلف توسعه شود و مدل کسب وکار خودش را 

ارزش پولی بسیار بالاتری نسبت به  افزایش خواهد یافت و ممکن است  مالکیت فکری 

لیسانس بدست آورد. 

در نظر داشته باشید که در مراحل اولیه ارزشگذاری مالکیت فکری برای چند هدف مفید 

است، این موارد شامل موارد زیر است:

آورنده  گروه  مقابل  (در  استارتاپ  برای  فکری  مالکیت  آورنده  گروه  سهم  محاسبه     .

آمریکا  ١٠٠ هزار دلار  که یک درخواست پتنت به میزان  کنید  برای مثال، تصور  سرمایه). 

استارتاپ  در  را  مقدار  همان  که  دارد  تمایل  دیگر  گروهی  اینکه  و  می شود  ارزشگذاری 

استارتاپ را مالک می این مبنا، شرکا هر کدام ٥٠ درصد سهام  سرمایه گذاری نماید. بر 

 باشند، به شرطی که ملاحظات دیگر ساختار سهام را تغییر ندهند. 

.   برای جذب سرمایه گذاران، یک استارتاپ در جستجوی بودجه باید ارزشگذاری شود 

طوری که سرمایه گذاران بالقوه بتوانند از  میزان سهام خریداری شده پیرو سرمایه گذاری 

را  استارتاپ  ارزش  می تواند  همچنین  فکری  مالکیت  ارزشگذاری  باشند.  مطمئن  شان 

افزایش دهد و به بنیانگذاران اجازه می دهد سهام خود را به همان مقدار تامین مالی 
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افزایش دهند. برای مثال، تصور کنید که یک سرمایه گذار می خواهد میزان ١٠٠ هزار دلار 

آمریکا در یک استارتاپ مرحله اولیه سرمایه گذاری کند. اگر که استارتاپ به میزان ٥٠٠ 

هزار دلار آمریکا ارزشگذاری شود، سرمایه گذار میزان ٢٠ درصد از سهام را دریافت خواهد 

کرد. با این وجود، اگر بنیانگذاران بتوانند همان استارتاپ را بر مبنای ارزیابی مالکیت فکری 

ارزشگذاری نمایند، بنیانگذاران سهام خودشان را افزایش  به میزان ١ میلیون دلار آمریکا 

خواهند داد و سرمایه گذار میزان ١٠ درصد سهام را برای سرمایه گذاری مشابه دریافت می

 کند. 

.   استارتاپ ممکن است بخواهد دارایی مبتنی  مالکیت فکری متعلق به یک گروه ثالث 

به عنوان مثال دانشگاه را لیسانس نماید. ارزش مالکیت فکری که لیسانس گرفته می شود 

بر هزینه تاسیس استارتاپ تاثیر می گذارد. در پاسخ استارتاپ گزینه هایی خواهد داشت 

از آن جمله می توان به این موارد اشاره کرد. 

تاریخ بعدی  را در یک  (مالکیت فکری  نماید  را مذاکره  گزینه ای  استارتاپ می تواند     .

لیسانس شود)

.   جستجوی سرمایه از سرمایه گذاران (توانمند شدن برای لیسانس مالکیت فکری) 

(تحت چه  فکری  مالکیت  دارنده  با  رویالتی معوق  پرداخت  برنامه  درباره  یا مذاکره     .

اندازد،  استارتاپ پرداخت خود را به تعویق  اما  شرایطی رویالتی ها می تواند داده شود 

معمولا تا زمانی که جریان نقدی مثبت تولید شود).

.   دارایی فکری هنگام فروش، لایسنس دادن، ارائه به بانک به عنوان وثیقه وام و یا برای 

که  کشورهایی  (در  شده  تجاری سازی  فکری  دارایی های  روی  بر  مالیاتی  منافع  ادعای 

کل  است  ارزشگذاری شود. یک شرکت ممکن  باید  مالی محبوب هستند)  سیاست های 

در  دارایی  به عنوان  را  آن  ارزش  و  نماید  ارزشگذاری  را  فکری خودش  دارایی  پورتفولیو 

حساب های خودش به منظور محاسبه ارزش شرکت ثبت نماید. 
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چندین روش برای ارزشگذاری دارایی های مالکیت فکری استفاده می شوند. برخی از روش

 های رایج تر مورد استفاده در ذیل آمده اند:

روش هزینه
روش هزینه ارزش یک دارایی مبتنی بر مالکیت فکری را با تعیین هزینه توسعه یک دارایی 

فکری مشابه (یا دقیقا همان) از طریق داخلی یا خارجی ارزیابی می نماید. این کار هزینه

 های مستقیم و هزینه های فرصت درگیر را تجمیع می کند و همچنین استهلاک را در نظر 

می گیرد. برای مثال، ارزش نهایی مالکیت فکری با محاسبه هزینه ناشی از توسعه، تطبیق 

با تورم برای استخراج ارزش جاری و تطبیق آتی برای جبران استهلاک به دست می آید. 

 

محرک ارزشگذاری

لیسانس دارایی های مبتنی بر مالکیت فکری، فرانشیز

خرید یا فروش دارایی های مبتنی بر مالکیت فکری

ادغام و اکتساب، خلع ید و سلب مالکیت، شرکت های زایشی

همکاری مشترک یا اتحاد راهبردی

اهدای اموال مالکیت فکری

سرمایه گذاری در تحقیق و توسعه

مدیریت داخلی دارایی های مبتنی بر  مالکیت فکری

تامین مالی راهبردی و یا افزایش سهم/سرمایه

روابط سرمایه گذار

گزارش مالی

ورشکستگی/نقد سازی

بهینه کردن مالیات

بیمه دارایی های مبتنی بر مالکیت فکری

محاسبه آسیب ها وقتی که حقوق مالکیت فکری ضایع می شوند.

طبقه بندی

تراکنش

الزام اجرایی حقوق 
مالکیت فکری

استفاده داخلی

اهداف دیگر

See WIPO. IP PANORAMA. Module ١١ on IP valuation. 
www.wipo.int/export/sites/www/sme/en/documents/pdf/ip_panorama_١١_learning_points.pdf.

جدول ١. محرک های ارزش گذاری دارایی فکری
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محاسبات استهلاک دارایی فکری ابعاد کارکردی، فناورانه و اقتصادی استهلاک را در نظر 

می گیرد. استهلاک کارکردی هزینه عملیاتی اضافه استفاده از دارایی فکری در مقایسه با 

جایگزین های جاری ممکن در وضعیت موجود را محاسبه می کند. استهلاک فناورانه زمانی 

رخ می دهد که تکامل فناورانه یک دارایی فکری را بی ارزش می کند. برای مثال، پتنت های 

درایو فلاپی دیسک برای کامپیوتر-های نسل آینده احتمالا بی ارزش هستند زیرا گزینه های 

دیگر با  برتری فناورانه همین الان موجود هستند. استهلاک اقتصادی زمانی رخ می دهد 

بازگشت  نمی تواند  خودش  شکل  بهترین  و  بالاترین  در  فکری  مالکیت  از  استفاده  که 

سرمایه کافی داشته باشد.

روش هزینه دو متغیر دارد. روش هزینه بازتولید هزینه بازتولید نسخه مشابه دقیق از 

دارایی فکری را ارزیابی می کند. روش هزینه جایگزینی هزینه ایجاد دارایی فکری مشابه ای 

را بررسی می کند که عملکرد مشابه را داشته باشد.

روش بازار
روش بازار دارایی فکری را با قیمت واقعی پرداخت شده برای یک دارایی فکری مشابه 

تحت شرایط قابل مقایسه انجام می دهد. برای ارزشگذاری با استفاده از این روش، یک 

یا مشابه  مقایسه  قابل  دارایی های  از  گروهی  یا  مشابه  نوعا  فکری  دارایی  و  فعال  بازار 

ضروری هستند. اگر این دارایی ها بطور کامل قابل مقایسه نباشند، باید متغیرهایی برای 

کنترل تفاوت ها یافت شوند. 

ارزشگذاری با استفاده از این سیستم صحت را با توجه به موجود بودن اطلاعاتی درباره 

ماهیت و گستره حقوق انتقال یافته شامل جزئیات اطلاعات و شرایط و محیط تراکنش 

افزایش  می است.)  لیسانسی پیرو طرح دعاوی حقوقی  یا  (اینکه یک لیسانس متقابل 

 دهد.

با این وجود، بر اساس تعریف دارایی مبتنی بر مالکیت فکری یک موضوع منحصر بفرد 

است. یافتن دارایی های فکری دقیقا مشابه یا بسیار قابل مقایسه امکانپذیر نیست. 
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علاوه بر این، حتی اگر یک مورد بتواند تراکنش های مربوط به دارایی فکری بسیار مشابه 

زیرا  است  آن ها بسیار سخت  اطلاعات دقیق درباره  نماید، کسب  بازیابی  را بطور موفق 

چنین اطلاعاتی در حالت عادی محرمانه می باشد.

روش درآمد
روش درآمد دارایی فکری را از نظر درآمد اقتصادی مورد انتظار بر اساس ارزش زمان فعلی 

درایی های  ارزشگذاری  در  استفاده  مورد  روش  رایج ترین  روش  این  می کند.  ارزشگذاری 

مبتنی بر مالکیت فکری است.

برای استفاده از این روش، جریان درآمد (یا پس انداز هزینه) ناشی از کاربرد دارایی فکری 

در زمان باقیمانده از طول عمر مفید آن (RUL) روندیابی می شود، درآمدها یا پس اندازها 

در مقابل هزینه هایی که بطور مستقیم به دارایی فکری متصل هستند کنار گذاشته می

 شود، ریسک ها ارزیابی و نهایتا درآمد بر اساس ارزش امروزی آن با اعمال یک نرخ تخفیف 

یا سرمایه گذاری تنظیم و گزارش می شود.  

جذب شرکا و همکاران
استارتاپ جدی  که یک  نشان می دهد  به خوبی مدیریت شده  فکری  دارایی  یک سبد 

از آن برداشته  است و به دارایی فکری خودش ارزش می دهد و گام هایی برای حفاظت 

است. این کار به همکاران بالقوه حس اعتماد می دهد و به معنای محیطی مطلوب می

اینکه مخاطره  گذاشته شده و محافظت می شوند و  احترام  آن به نوآوری  که  در   باشد 

پذیری تامین می شود. 

موضوع همکاری و دارایی فکری اخیرا در محیطی که به عنوان "نوآوری باز" از آن یاد می

 شود برجسته تر شده است. بنگاه هایی که فعالانه نوآوری باز را تمرین می کنند با همکاران 

خارجی برای پیشبرد پیشنهادات خودشان ارتباط برقرار می کنند و ایده ها را از خارج سازمان 

رخ می داد،  بسته  در یک محیط  نوآوری  گذشته، معمولا  در  و تشویق می کنند.  ترغیب 

درون سازمان  وبا ورودی کم از بیرون تولید می شد. 
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منابع برای مطالعه بیشتر
١- کتاب های زیر از انتشارات مشترک وایپو و سازمان تجارت جهانی را ببینید:
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٢- کتاب WIPO Green از انتشارات وایپو
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٣- به هر حال در نظر داشته باشید که اسرار تجاری می تواند تا همیشه نگهداری شود. 

یک تفاهم نامه نیز ممکن است طولانی تر از مالکیت فکری ذکر شده در آن باشد خصوصا 

هنگامی که خدمات ارائه می گردد.

از سازمان رایج تر است. شرکت های  از طرفی خارج  امروزه جستجو در پی یافتن ورودی 

کوچک بطور فزاینده ای در جستجوی مشارکت در پروژه های بزرگتر هستند و تایید ابتکار 

و خلاقیت خودشان را با برداشتن گام هایی برای مدیریت دارایی های فکری و جذاب کردن 

خودشان برای کار با شرکت های بزرگ به دیگر بازیگران نشان می دهند. در حالی که مدل

توجه  باید  کنند،  خلق  استارتاپ ها  برای  بزرگی  فرصت های  می-توانند  باز  نوآوری   های 

مشارکت  برای  ممکن  لیسانس  قرارداد  تنظیم  نحوه  و  فکری  دارایی  مالکیت  به  دقیقی 

انتقال مالکیت دارایی  اغلب به  داشته باشند. گروه هایی که خواستار همکاری هستند 

کار می تواند با  این  گرنت گسترده حقوق لیسانس شرکای خودشان نیاز دارند.  فکری یا 

مدل کسب وکار استارتاپ یا مدل درآمدی آن منطبق نباشد.  



۷۵

راهنمای مالکیت فکری برای استارتاپ ها

٤- برای اطلاعات بیشتر در خصوص FTO قسمت مدیریت ریسک را مشاهده کنید.

٥- برای اطلاعات بیشتر به کتاب زیر مراجعه کنید:

“Intellectual Property Policies for Universities.” 

www.wipo.int/about-ip/en/universities_research/ip_policies/index.html#too

lkit

به موارد زیر مراجعه کنید:  -٦
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مدیریت ریسک
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گرفتن  نادیده  از  ناشی  ریسک های  درک  به  زیادی  میزان  به  استارتاپ  یک  موفقیت 

پذیری  رقابت  تقویت  برای  آن  از  استفاده  چگونگی  از  آگاهی  یا  فکری  مالکیت  سیستم 

بستگی دارد. ناکامی در درک چگونگی کارکرد سیستم مالکیت فکری استارتاپ را در معرض 

ریسک  مدیریت  است  بهتر  استارتاپ ها  می دهد.  قرار  ضروری  هزینه های غیر  و  حملات 

کنند.  یکپارچه  اولویت  یک  به عنوان  کسب وکارشان  کلی  استراتژی  در  را  فکری  مالکیت 

برخی از مهمترین ریسک ها در ذیل توصیف شده اند. 

شفاف سازی مالکیت و حقوق استفاده
ناکامی در حفاظت و حفاظت اولیه

ارائه یک محصول یا  همانطوری که در بالا بحث شد، یک استارتاپ فناوری محور برای 

ایجاد می شود. نوآوری  اوقات یک محصول یا خدمت معمول  خدمت نوآورانه و گاهی 

اغلب تنها منبع یا مهمترین منبع ارزش آن است. برای چنین استارتاپی، یکی از ریسک های 

اصلی آن از دست دادن چنین دارایی های به طرف های دیگر در نتیجه ناکامی در حفاظت 

از آن است و این موضوع کل مدل کسب وکار را به خطر می اندازد. بنابر این هر استارتاپ 

باید اقدام به حفاظت از نوآوری خودش و جلوگیری از استفاده از آن توسط دیگران کند. 

مدیریت این ریسک به معنای اقدام برای موارد زیر است:

.   ثبت در یک تاریخ زودهنگام

.   رعایت مهلت ها و برنامه زمانی ثبت، پیش نویس یک ادعای پتنت صحیح به منظور 

پیشگیری از دور زدن اختراع

.   گرفتن حفاظت در همه بازارهای مرتبط

.   حفاظت از همه بهبودهای آتی

استراتژی حفاظت  اینکه دارایی های مبتنی بر مالکیت فکری سرزمینی هستند،  به دلیل 

که  هنگامی  که سودآور هستند.  را شامل شود  بازارهایی  باید  استارتاپ  فکری  مالکیت 

حفاظت اتفاق افتاد، استارتاپ باید برای ادامه حفاظت از مالکیت فکری خودش به 
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پرداخت همه هزینه های مرتبط ادامه دهد.

پیشگیری از نشت اطلاعات

زمان  تا  بالقوه  فکری  دارایی های  داشتن  نگه  محرمانه  تهدید  با  معمولا  استارتاپ ها 

این  در  که پیشتر  مالکیت فکری مواجه هستند. همانطوری  از  برای حفاظت  درخواست 

افشا  افراد)  از  اگر نوآوری یا طرح یک استارتاپ (حتی به تعداد کمی  راهنما اشاره شد، 

شود، ادعای تازگی را از دست می دهد و ممکن است دیگر برای حفاظت تائید نشود (مگر 

اینکه افشا در طی مهلت ارفاقی در صورت وجود انجام شده باشد). اگر این اتفاق بیفتد، 

اطلاعات  مشابه،  بطور  ببرد.  بین  از  را  استارتاپ  یک  امکانپذیری  می تواند  ضربه  یک  با 

محرمانه افشا شده کسب وکار برای حفاظت راز تجاری مورد تائید نیستند مگر اینکه افشا 

در شرایط توافق محرمانگی رخ دهد. بنابر این استارتاپ ها باید گام های اولویت داری برای 

ثالث  با طرفین  و  کارمندان خود  با  اقدامات محرمانگی  و  توافقات  پیاده سازی  و  آماده 

شامل عرضه کنندگان، شرکا و مشتریان بردارند.

ناکامی برای کسب مالکیت

کارمندان، عرضه کنندگان ثالث یا پیمانکاران ممکن است مسئول نوآوری باشند یا به آن 

کمک کنند. یک استارتاپ نباید فرض کند که مالک چیزی است که کارمندان یا پیمانکاران 

بر روی آن کار کرده اند. شرایط خاص قانون ملی کشورها باید همیشه در چنین شرایطی 

مورد توجه واقع شود. 

اند،  ایجاد شده  استخدام  اختراعات طی دوره و در بستر  در بعضی کشورها، وقتی که 

قانون بطور خودکار مالکیت را به کارفرما تخصیص می دهد. با این حال با در نظر گرفتن 

اینکه بسیاری از استارتاپ ها در نهایت بین مرزها جایی که قوانین ممکن است متفاوت 

باشند کار خواهند کرد، به شرکت ها توصیه می شود که مواد قراردادی مرتبط با مالکیت 

دارایی فکری را در توافقات اشتغال مد نظر قرار دهند. باید مراقب بود که تحلیل هر دو 

موضوع نحوه استفاده فعلی از مالکیت فکری و نحوه استفاده احتمالی از آن به هنگام 
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تکامل شرکت در نظر گرفته شود. همیشه قوانین ملی را بررسی کنید، زیرا ممکن است بر 

پاداش  کارفرمایان وظیفه  و  امتناع  اولین  نوآور حق  کارمندان  که  کنند  تاکید  نکته  این 

دادن به چنین کارمندانی را بر عهده دارند. 

به دلایل مشابه، وقتی که یک استارتاپ قراردادی با گروه های ثالث آماده می-کند، باید 

به طور شفاف مالکیت دارایی فکری را مورد توجه قرار دهد و روشن سازد. هنگامی که کار 

انجام شده است، توافق بین پیمانکار و  ثالث  ابتکاری یا خلاقانه ای توسط یک پیمانکار 

استارتاپ  به  است،  لازم  خطرپذیر  کسب وکار  موفقیت  برای  آنچه  تمام  باید  استارتاپ 

تخصیص دهد. در غیاب چنین شرایطی، اغلب پیش فرض حاکم است، خصوصا در زمینه 

ثالث  پیمانکار  که  و عکاسی  سایت  وب  طراحی  افزار،  نرم  توسعه  مثلا  خلاقانه  کارهای 

مالکیت آن کار را خواهد داشت مگر اینکه آن کار بطور صریح به استارتاپ تخصیص یافته 

باشد. مجددا بر این نکته تاکید می شود که استارتاپ ها باید پیش از هر عملی فکر کنند 

و در همه توافقات و قراردادهای اشتغال با گروههای خارجی قوانین ملی را در نظر بگیرند 

و نحوه صحیح تعیین مالکیت را تعیین نمایند. قراردادها باید بیان کنند که همه نوآوری

تخصیص  استارتاپ  به  ثالث  گروه های  همکاری  با  یا  کارمندان  توسط  شده  تولید   های 

خواهد یافت. 

همچنین ممکن است یک استارتاپ چند بنیانگذار داشته باشد، که تمامی آن ها نقشی 

آن ها بدون  از  نفر  یا چند  اگر یک  اند.  کرده  ایفا  اولیه  ایده محصول  در خلق و توسعه 

کنند، نهایتا شرکت ممکن است مالکیت دارایی  استارتاپ را ترک  تخصیص حقوق خود 

فکری مورد نیاز برای پیگیری کسب وکارش را نداشته باشد.      

به روشی مشابه استارتاپ در استخدام یا قرارداد با گروه های ثالث، شرکت های بزرگتر هم 

برای اجرای وظایف خاص با شرکت های کوچکتر قرارداد می بندند. این موضوع معمولا در 

محیط های نوآوری باز و مراجعه شرکت های بزرگ به شرکت های تخصصی کوچکتر برای حل 

مسائل فنی خاص اتفاق می افتد. استارتاپ در این شرایط در موقعیت 
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یک پیمانکار خارجی است. قبل از پذیرش چنین کاری، استارتاپ ها باید موضوع مالکیت 

فکری را با شرکت بزرگتر شفاف کنند. تنظیم مفاد و مواد قرارداد ممکن است بطور خاصی 

براساس  را  رو)  (مالکیت فکری پیش  راه حل جدید  استارتاپ یک  که  اگر  پیچیده شود 

دسترسی به مالکیت فکری طرف ثالث (مالکیت فکری پیشین) توسعه دهد. تبیین اینکه 

چه حقوقی در چنین موردی به چه کسی اختصاص می یابد و محدودیت ها در استفاده از 

مالکیت فکری نتیجه شده امری اساسی است. این موارد مباحث پیچیده ای هستند و نیاز 

است با دقت مطالعه و از قبل مذاکره شوند. 

هدف استارتاپ باید اطمینان از این موضوع باشد که بتواند عنوان "تمیز" را برای مالکیت 

فکری ایجاد شده بکار ببرد. اگر مالکیت ممکن نیست، استارتاپ باید حقوق استفاده از 

که در مورد  اهداف توافق شده کسب نماید. همانطور  برای  را  نیاز  مالکیت فکری مورد 

دارایی فیزیکی، هدف حذف همه ابهامات درباره این موضوع است که چه کسی مالکیت 

آن را دارد.        

پیشگیری از دعوی قضایی

دعوی قضایی پر هزینه می تواند استارتاپ هایی را که بطور مشخصی فاقد منابع برای 

تداوم روحیه تهاجمی دعوی قضایی هستند متلاشی کند. دعوی قضایی اغلب اسلحه ای 

ابزار مناسب) برای ضربه زدن به  است که توسط شرکت های بزرگ (در واقع هر رقیب با 

از طرف  از مسیر خودش ترجیح داده می شود. استارتاپ ها نیز  امیدوار  استارتاپ جوان 

مورد  می شود)  نامیده  پتنت"  "ترول های  ناخوشایندی  طور  به  (اغلب  صوری"  "طرفهای 

کوچک  شرکت های  جستجوی  کسب وکارشان  مدل  پتنت  ترول های  هستند.  تهدید 

استفاده کننده از فناوری اختصاصی طرف ثالث است و با تهدید به شکایت آن ها را مجبور 

به گرفتن لیسانس می کنند. 

ریسک های از این نوع می توانند با بررسی حقوق طرف ثالث و اطمینان از اینکه حقوق آن

 ها نقض نمی شود کاهش داده یا مورد پیشگیری قرار گیرد. تمامی حقوق ثبت شده 
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کردن) موجود  از فایل  برای دسترسی عموم (درخواست های پتنت معمولا ١٨ ماه بعد 

فناوری  از  استفاده  عدم  از  آن ها  بررسی  با  می توانند  آسانی  به  استارتاپ ها  و  هستند 

استارتاپ ها  یابند. همچنین  اطمینان  دیگران  و طرح های  کسب وکار  یا علائم  اختصاصی 

باید از موضوع عدم نقض آثار حفاظت شده کپی رایت دیگران یا دسترسی غیر قانونی به 

پیگیری های  به  می توانند  اشتباهات  شوند.  مطمئن  آن ها  کسب وکار  محرمانه  اطلاعات 

قانونی گران منجر شوند که باعث می شود یک استارتاپ زمان حیاتی را از دست بدهد یا 

وجه خودش را به خطر بیاندازد.     

(Freedom To Operate - FTO) آزادی عمل
داشته  خودش  نوآورانه  کوچک  بازار  در  فکری  مالکیت  حقوق  می تواند  استارتاپ  یک 

باشد، اما این حقوق به تنهایی ممکن است برای بازاریابی محصول کافی نباشد. به این 

دلیل که اکثر حقوق مالکیت فکری و خصوصا حقوق پتنت "حقوق سلبی" هستند. مالک 

پتنت حقوق خود به خودی برای استفاده و بهره برداری از اختراع ادعا شده در سند پتنت 

خودش را ندارد. بلکه پتنت به مالک حق جلوگیری کردن دیگران از استفاده از اختراع پتنت 

شده را می دهد. این موضوع نیاز استارتاپ برای دسترسی به دیگر حقوق مالکیت فکری 

برای بازاریابی محصول را به دنبال دارد. 

ایستگاه شارژ جدید و نوآورانه را برای  استارتاپ می خواهد یک  برای مثال تصور کنید 

کابل شارژ جمع شدنی  نماید. طراحی محصول شامل یک  تجاری سازی  برقی  موتورهای 

یا می فروشد، یک شرکت دیگر  را می سازد  استارتاپ محصول خود  که  بازاری  در  است. 

پتنتی برای سیستم جمع آوری کابل شارژ دارد. بنابراین برای فروش شارژر نوآورانه با کابل 

شارژ قابل جمع آوری، استارتاپ ممکن است به اجازه از آن شرکت  نیاز داشته باشد. اگر 

استارتاپ محصول خود را بدون اجازه تجاری سازی نماید، احتمال دارد که شرکت با پتنت 

سیستم جمع آوری در آن مدخله کند. این مداخله می تواند به توقف استفاده استارتاپ 
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استارتاپ از کابل یا جرایمی برای استفاده غیرمجاز از مالکیت فکری منتهی شود.

مورد  را  ثالث  طرفین  فکری  مالکیت  باید  چنین سناریوهایی، شرکتها  از  پیشگیری  برای 

بررسی قرار دهند که آیا می تواند سبب جلوگیری از بازاریابی محصولات در بازارهای سود

 آور شود. این کار به عنوان تحلیل آزادی عمل شناخته می شود.

برای درک اینکه FTO در عمل چگونه کار می کند، نمونه فرضی ذیل از تحلیل FTO را در 

یک صنعت مورد نظر ملاحظه کنید. 

.   یک استارتاپ می خواهد محصول الف را تولید کند و بفروشد و محصول خود را تحت 

عنوان "جامبو" بازاریابی نماید. 

.   محصول دارای هفت زیر مولفه مجزا است. 

.   استارتاپ دارای دو درخواست پتنت در نوبت است که پنج زیر مولفه از هفت مورد 

(خاکستری و صورتی در تصویر) را پوشش می دهد.

.   متصل کننده (نارنجی) یک زیر مولفه حیاتی است که در حوزه دانش عمومی است.

.   مالکیت پتنت شیر (سبز) در اختیار طرف ثالث است. 

از  گروهی  یک  برای  دیگری  شرکت  توسط  قبل  از  "جامبو"  شده  پیشنهاد  برند  نام     .

محصولات متفاوت محافظت می شود.

(FTO) تصویر ٧. یک نمونه از تحلیل آزادی عمل

محصول الف، زیرمولفه های آن و پتنت هایی که هر زیر مولفه را پوشش می دهد.
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ثالث پتنت شده  این نمونه، استارتاپ یک مسئله دارد زیرا شیر (سبز) توسط طرف  در 

است. استارتاپ دارای گزینه های ذیل می باشد: 

.   حذف شیر محافظت شده از محصول نهایی

.   انتخاب یک طرح متفاوت که از استفاده شیر پتنت شده خودداری می کند.

.   خریدن پتنت یا گرفتن لیسانس از دارنده پتنت برای استفاده از فناوری شیر

.   به چالش کشیدن اعتبار پتنت

امکانپذیر  گزینه  اولین  این  کار نکند، بنابر  است که محصول بدون شیر  بسیار محتمل 

نباشد. اگر استارتاپ نتواند یک شیر جایگزین طراحی کند، می تواند به دارنده پتنت طرف 

ثالث نزدیک شود و بخواهد پتنت را بخرد یا لیسانس برای استفاده از آن فناوری کسب 

نماید. اگر دارنده پتنت تمایلی به فروش پتنت یا لیسانس پتنت نداشته باشد، یا آن را 

با قیمتی بفروشد که برای مدل کسب وکار استارتاپ خیلی بالاست، استارتاپ ممکن است 

مجبور به رهاکردن پروژه شود یا خطر مورد شکایت قرار گرفتن برای نقض پتنت را بپذیرد 

و یا تلاشی پر هزینه و نامطمئن برای زیر سوال بردن اعتبار پتنت را آغاز نماید. این نتایج 

برای استارتاپی که سرمایه گذاری قابل توجه  در زمان و منابع برای توسعه و تجاری سازی 

محصول انجام داده بسیار آسیب زا است. 

در حالی که موضوعات FTO اغلب به زمینه پتنت ها ارجاع می شود، دیگر حقوق دارایی 

فکری نیز ممکن است باعث بروز چالش های FTO شوند. برای مثال، استارتاپ در نمونه ما 

امیدوار است که محصول خود را "جامبو" نامگذاری کند. اما با بررسی مشخص شده این 

نام قبلا محافظت شده و برای محصولی متفاوت استفاده می شود. در این مورد، نام برای 

انواع  برای  قلمرو یکسان  زیرا دو علامت تجاری می توانند در  استفاده موجود می باشد، 

یا  "شناخته شده  آن ها  از  مورد  اینکه یک  مگر  باشند.  داشته  محصولات مختلف وجود 

مشهور" باشد. ( در این مورد ممکن است محدودیت وجود داشته باشد). 
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افزاری  استارتاپی می خواهد یک محصول سخت  که  کنید  به عنوان مثالی دیگر، تصور 

تولید کند اما احتیاج به نرم افزاری حفاظت شده توسط کپی رایت برای عملکرد آن یا به 

به  نیاز  ولی  داده  توسعه  موبایل  اپلیکیشن  استارتاپ یک  یا  دارد.  نیاز  سیستم دیگری 

دسترسی به رابط برنامه کاربردی (API) یا کیت توسعه نرم افزار (SDK) طرف ثالث دارد. در 

بستر کپی رایت لایسنس نرم افزار های متن-باز توسط الزامات قراردادی محدود می شود و 

ایجاد دسترسی  یا  اصلی  کد منبع  از  را  استارتاپ  این می تواند جلوی بهره برداری تجاری 

عمومی را بگیرد.

یک استارتاپ باید تحلیل FTO را در هر منطقه جغرافیایی که محصولش قرار است تجاری

 سازی شود انجام دهد. زیرا حقوق دارایی فکری صرفا در کشورها یا مناطقی معتبر هستند 

و تحلیل خروجی  از تجزیه  بعد  است  است، تحلیل FTO ممکن  کرده  گرنت  را  آن ها  که 

متفاوتی در هر کشور تولید کند. 

زمان  اولین  اجرای تحلیل FTO در  استارتاپ ها قویا  به  به تمامی دلایل فوق،  با توجه 

برای  توجه  قابل  منابع  تخصیص  از  قبل  آن  انجام  و  بازارهای سودآور  تمامی  در  ممکن 

نکنند  توجه  موضوع  این  به  که  هایی  استارتاپ  می شود.  توصیه  محصول  یک  توسعه 

احتمالا پرداختی بیشتری برای دسترسی به فناوری، دعاوی ریسک و ضرر مرتبط با حسن 

شهرت می پردازند. استارتاپ هایی که فاقد منابع برای اجرای یک تحلیل FTO تمام مقیاس 

یا  بازارها، ویژگی ها  اولویت بندی  به  نیاز  است  بازارهای سودآور هستند ممکن  در همه 

دارندگان پتنت مرتبط با بالاترین ریسک و مواردی از این دست داشته باشند. 
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خودداری از اتلاف زمان و منابع        
بسیاری از استارتاپ ها خطای "دام عشق" را با ایده خودشان مرتکب می شوند و در بررسی 

اینکه آیا ایده شان در واقع جدید است یا نه ناکام می مانند. آن ها به طور ساده فرض می

 کنند که هیچ کس دیگر همان ایده یا نوعی از آن را نداشته است. چنین خوش خیالی می

 تواند محصول و استارتاپ را محکوم به شکست نماید. اگر دیگران همان ایده یا محصول 

برای  که  اند  برداشته  بازارها  در  آن  از  برای حفاظت  را  گام هایی  و  اند  را داشته  مشابه 

استارتاپ جذاب است، استارتاپ بطور موثری از ورود به آن بازارها منع خواهد شد. 

بنابراین استارتاپ ها باید زحمت درک فضای رقابتی را بکشند. انجام چنین کاری اطلاعات 

حیاتی به آن ها خواهد داد و آن ها را قادر می سازد از عواقب غیر مترقبه پر هزینه و ناکامی 

پیشگیری نمایند. استارتاپی که خود را وقف مسابقه می کند باید بر تلاش های تحقیق و 

توسعه در حوزه دارای فرصت، چرخش یا ساختاردهی مجدد فرآیند توسعه خود در صورت 

ضرورت، سازگار کردن مدل کسب وکار، یافتن شرکا و رقبای احتمالی یا به سادگی رها کردن 

ایده خود تمرکز کند.      

پایگاه های داده موجود به صورت عمومی منبع مهمی از اطلاعات هستند و می-توانند به 

از  تعدادی  کنند.  کمک  اشتباهات  از  و خودداری  تصمیمات  این  گرفتن  برای  استارتاپ 

پایگاه های داده پتنت که درخواست های پتنت و پتنت های گرنت شده و همچنین علامت 

تجاری و پایگاه های داده طراحی را منتشر کرده اند به طور رایگان موجود هستند. آن ها 

منابع حیاتی از اطلاعات فنی، قانونی و کسب وکار هستند.  
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منابع برای مطالعه بیشتر
١. شفاف کردن اینکه در یک تحلیل FTO درگیر با یک پتنت، ادعاها (بخش خاصی از سند 

پتنت هستند که دامنه قانونی یک پتنت را تعریف می کنند) موضوعی مهم است. اینکه 

افشا شده  نه هر جای دیگر  و  آنجا  در  که  است  اهداف FTO چیست چیزی  برای  موارد 

است. 

 WIPO در  آزادی عمل"  جدید:  محصول  یک  راه اندازی  کسب وکار:  و  فکری  "دارایی   .٢

Magazine، September ٢٠٠٥ مشاهده کنید.
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استفاده از 
پایگاه داده های 

مالکیت فکری
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استفاده از پایگاههای داده مالکیت فکری
استارتاپی تقاضانامه پتنت، علامت تجاری یا طرح  اشاره شد، هنگامی که  همانطور که 

صنعتی فایل می کند اداره مالکیت فکری منطقه ای یا ملی بعد از یک دوره زمانی وابسته 

به نوع مالکیت فکری و قوانین ناحیه قضایی آن تقاضانامه را برای عموم منتشر می کند. 

و  صنعتی  تجاری،  مهم  اطلاعات  صنعتی  طرح  و  تجاری  پتنت، علامت  داده  پایگاه های 

حقوقی را به رایگان برای هر شخصی با دسترسی به اینترنت فراهم می کنند. این پایگاه های 

تا  بهره برداری  از  آن ها  تجاری  عمر  طول  طی  در  استارتاپ ها  برای  مفیدی  منابع  داده 

مدیریت ریسک فراهم می آورند.

پایگاه داده پتنت
برای گرفتن پتنت، متقاضی باید اطلاعات مربوط به اختراع را به اندازه ای قابل درک برای 

یک فرد با مهارت در رشته افشا نماید. این اطلاعات در پایگاه های داده پتنت نگه داری می

 شوند و دارای ویژگی های زیر هستند:

.   نگه داری جزئیات اطلاعات در مورد راه حل فنی

در دسترس  دیگر  کجای  در هیچ   که  اطلاعاتی هستند  از  منبع موجود  تنها  .   معمولا 

نیست.

.   دامنه وسیعی از فعالیت های فنی و علمی را پوشش می دهند.

.   ورودی داده ها بر اساس سیستم طبقه بندی پتنت بین المللی طبقه بندی می شوند، 

بنابراین جستجو را تسهیل می کند.

استارتاپ می تواند از پایگاه های داده ای که توسط اداره های ملی و محلی نگه-داری می

 شود، پایگاه پتنت سازمان جهانی مالکیت فکری وایپو PATENTSCOPE ، که مجموعه ای 

از پتنت  های ملی و منطقه ای را فراهم می-کند، به همراه سایر پایگاه های داده که توسط 

سازمان های منطقه ای ارائه شده مثل Espacenet  ، و یا پایگاه های داده فراهم کنندگان 

خصوصی مثل گوگل پتنت یا Lens.org استفاده کند. 
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فراهم کنندگان خدمات تجاری خصوصی همچنین خدماتی مثل توابع تحلیل یا سرچ های 

دهنده  ارائه  خصوصی  شرکت های  از  بعضی  می کنند.  فراهم  مبالقی  ازای  در  را  پیچیده 

خدمات غیر رایگان جستجوی پتنت عبارت است از

.   Derwent Innovation

.   Questel Orbit

.   PatBase

.   TotalPatentOne

.   Ambercite

.   PatSeer

.   PatSnap

.   WIPS Global

.   East Linden

استارتاپ می تواند به این پایگاه های داده بصورت رایگان یا با هزینه کمتر در کشورهای 

یابد.  (ASPI) دسترسی  وایپو  پتنت تخصصی  اطلاعات  به  برنامه دسترسی  واجد شرایط 

همچنین می توان از مزیت اداره های اختراع فراهم کننده خدمات رایگان یا با هزینه اندک 

استفاده کرد. نهایتا استارتاپ ها در بعضی مناطق قادر هستند از خدمات مرکز پشتیبانی 

(TISC, www.wipo.int/tisc) .نوآوری و فناوری وایپو استفاده کنند

کنکاش در اطلاعت پایگاه داده های پتنت به استارتاپ در موارد زیر کمک می کند:

.   از دوباره کاری تلاش های تحقیق و توسعه پیشگیری می کند.

.   پتانسیل یک اختراع را از نظر واجد شرایط پتنت شدن ارزیابی می کند.

.   از نقض پتنت طرف ثالث پیشگیری می کند.

.   ویژگی رقابتی و ارزش منحصر به فرد اختراع خودش را ارزیابی می-نماید.

.   از فناوری های توصیف شده در تقاضانامه های گرنت نشده یا پتنت-هایی که در 
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کشورهای مشخصی معتبر نیستند یا با تاریخ اعتبار منقضی شده بهره  برداری می کند.

از فعالیت های نوآورانه و جهت گیری های تجاری رقبا جمع آوری  ارزشمندی  اطلاعات     .

بنماید.

.   برنامه ریزی تصمیمات تجاری در خصوص لیسانس، همکاری فناورانه، ادغام و خرید 

شرکتها را بهبود می بخشد.

صنایع فناوری اطلاعات ویسپرا، شرکت سهامی تجارت داخلی و 
خارجی، ترکیه

بنیانگذاران: پرفسور دکتر آیتل ارچیل، دکتر بوراک آکیول

هسته اصلی مالکیت فکری:

.   پتنت های گرنت شده در ترکیه، انگلستان و ایالات متحده آمریکا

.   علائم تجاری ثبت شده در هند، ترکیه، انگلستان و ایالات متحده امریکا

.   کپی رایت نرم افزار

.   اسرار تجاری

www.vispera.co :وبسایت

محصول
این  ارائه می دهد.  شرکت ویسپرا خدمات تشخیص تصویری برای کالاهای تند مصرف 

زمان  بصورت  فروشی  خرده  داده های  گرفتن  برای  تصویری  تشخیص  فناوری   از  شرکت 

واقعی و ارائه گزارش های تعویض محصولات در قفسه ها و کاهش گم شدن محصولات 

بدلیل کمبود یا ازدیاد اجناس در انبار استفاده می کند.

راهکارهای فعلی کنترل موجودی خرده فروشی اساسا بر پایش دستی، رهگیری انطباق پلانوگرام 

و کنترل موجودی انبار تمرکز دارند. این اندازه گیری ها هزینه بر، کند و اغلب نادقیق هستند. 

ویسپرا برآورد کرده است که راهکارهای این شرکت فروش را ١٥-١٨ درصد افزایش و هزینه را ١٥ 

درصد کاهش می دهد.
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مالکیت فکری، محصول و طراحی کسب وکار
توسعه طرح کسب وکار شامل یک مرحله مطالعه جامع پایگاه داده های مالکیت فکری 

برای تشخیص و نگاشت مناطق با فعالیت کم در حوزه پتنت بود. این موضوع خصوصا با 

توجه به باور آن ها به ارائه ارزش های بالقوه برای کسب وکار هدف گذاری شد.

تقاضانامه  دو  هزینه های  از  بخشی  تامین  برای  دولتی  مختلف  گرنت های  از  استارتاپ 

کرد. هم بنیان استفاده  توسعه  اولیه  مراحل  در طی   PCT پتنت پیمان همکاری  مختلف 

سایر  عملیاتی،  هزینه های  پذیر  خطر  سرمایه  تامین  صندوق های  همکاری  با   گذاران 

تقاضانامه های مالکیت فکری و مسائل حقوقی و قانونی دیگر را تامین مالی کردند.

کننده و  آن نقش تعیین  استراتژی توسعه جهانی  پرتفولیو مالکیت فکری ویسپرا برای 

ترکیه،  در  رایت  کپی  شرکت  این  تجاری،  علامت های  و  پتنت ها  کنار  در  دارد.  حیاتی 

انگلستان و ایالات متحده آمریکا را تامین کرده است و همچنین شرکت توانسته حق ثبت 

علامت تجاری در هند، ترکیه، انگلستان و ایالات متحده را بدست آورد.

انجام  چگونگی  و  تجاری  اسرار  از  همچنین  و  دارد  را  نرم افزاری  کد  رایت  کپی  شرکت 

با  بتواند  دارد  انتظار  ویسپرا  شرکت  جهانی  بعد  در  می کند.  حفاظت   (Know-How)

لایسنس دارایی های فکری سهم آن را در فعالیت های کسب وکار افزایش دهد خصوصا با 

ارائه لیسانس نرم افزار کسب درآمد داشته باشد.
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استفاده از داده های پتنت برای تحلیل چشم انداز
"نگاشت پتنت" یا "تحلیل چشم انداز پتنت" به جستجو و تحلیل سیستماتیک پتنت های 

موجود در یک حوزه فناوری مشخص اشاره دارد.  نگاشت چشم انداز در یک حوزه فناوری، 

انواع راهکارهای فنی ممکن در دسترس و بازیگران پیشرو و در حال ظهور در آن حوزه را 

کلمات  از  استفاده  با  دانش  براساس جستجوی  وضعیت  تحلیل  این  توصیف می کند. 

از طبقه بندی پتنت بین استخراج شده  کلیدی و تخصصی، نشانه های طبقه بندی پتنت 

 المللی (IPC) یا طبقه بندی پتنت همکاران (CPC) و مجموعه ای از عملگرهای جستجو جهت 

بهبود نشانه گذاری اهداف انجام می شود. این پروسه ترجیعی است. هنگامی که مجموعه 

این  داده ها نهایی شد، زمینه های مختلف پتنت می تواند تحلیل و نمایش داده شود. 

تحلیل ها می تواند اطلاعات حیاتی کمی، کیفی و رقابتی برای استارتاپ ها، موسسه های 

تحقیقاتی و مواردی از این نوع فراهم آورد. نوع اطلاعاتی که باید تحلیل و نمایش داده 

متفاوت  گزارش چشم انداز  هر  اهداف  براساس  گردد،  بررسی  آن ها  بین  ارتباط  یا  شود، 

است. (شکل ٨ را ببینید.)

تحلیل پتنت می تواند رنج وسیعی از اطلاعات را فراهم آورد. این اطلاعات شامل موارد 

زیر است:

.   روند های فناوری در حوزه فناوری هدف: در دنیای پر سرعت ما، بعضی از فناوری ها به 

سرعت ناکارآمد می شوند درحالی که بعضی دیگر رشد انفجارگونه دارند. به عنوان نمونه 

هوش مصنوعی با افزایش دسترسی به مجموعه داده های عظیم به جلو می رود. اگر یک 

شرکت بتواند تشخیص دهد که یک فناوری در کجای منحنی S شکل قرار دارد و فناوری 

در کجا درحال بلوغ است می تواند استراتژی تجاری سازی و تمرکز فعالیت تحقیق و توسعه 

ثبت  فعالیت های  قله  تشخیص  به  همچنین  اطلاعات  این  نماید.  ساختاردهی  را  خود 

بازار  به  زیاد می تواند سبب سخت شدن ورود  با فعالیت  نواحی  اختراع کمک می-کند. 

شود (اقیانوس سرخ) و نواحی با فعالیت ثبت اختراع کمتر می تواند نشاندهنده 
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رقابت با شدت کمتر باشد (اقیانوس آبی). استارتاپ ها علاقمند هستند بعضی از فرصت

 های نوید بخش را در حوزه هایی که به نسبت کمتر شناخته شده است بیابند. این حوزه

بر  خدمات  و  تحلیل ها  انواع  از  بعضی  و  می شود  شناخته  سفید"  "فضاهای  نام  به   ها 

شناسایی این موارد تمرکز دارند.

.   بازیگران فعال در حوزه: تحلیل داده های پتنت می تواند به شناسایی رهبران و تازه

  واردان، و همکاران و رقیبان بالقوه در یک حوزه کمک کند و چگونگی تکامل فعالیت های 

مرتبط با پتنت آن ها را آشکار سازد. وابستگی سازمانی مخترعین اصلی، ارتباطات احتمالی 

آن ها با اشخاص حقوقی و نحوه همکاری با  مخترعین همکار با این نوع تحلیل روشن می

 شود. این اطلاعات نشان می دهد که در چه مواردی همکاری بین بازیگران صنعت، مراکز 

به علاوه،  است.  افتاده  اتفاق  استارتاپ ها  و  دانشگا ه ها  زایشی  دانشگاهی، شرکت های 

اطلاعات مخترعین می تواند وابستگی سازمانی گذشته و حال و تحقیقات و همکاری های 

مشترک آن ها را آشکار سازد.

شکل ٨. نقشه های فضای مفاهیم
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این نقشه ها  انداز پتنت می تواند شامل نقشه فضای مفاهیم باشد.  گزارش های چشم 

اسناد پتنت (مجموعه  میزان تکرار و تمرکز لغات و مفاهیم مشخص شناسایی شده در 

داده ها) را به تصویر می کشد. حوزه های با علاقه زیاد بصورت نواحی بالاتر یا قله ها به 

تصویر کشیده می شود که می تواند اشباع شده باشد. حوزه هایی که فعالیت کمتری دارند 

استارتاپ هایی  مورد علاقه خاص  "فضاهای سفید"   این  و  قرار می گیرند  قله ها  بین  در 

است که علاقه دارند وارد بازار شوند.

شرکت های متنوعی انواع مختلفی از نقشه های فضای مفاهیم را ارائه می دهند. بعضی از 

این شرکت ها در زیر آورده شده است: 

.   Derwent Innovation’s Themescape 

.   PatSnap Landscape

.   Orbit concept map

 Vantage در شکل ۸ یک نمونه نشان داده شده است. بعضی از ابزارهای متن کاوی مانند

Point و بعضی از ابزارهای متن باز مثل پایتون یا R اجازه انجام تحلیل های با فرم مشابه 

را می دهند.



پایگاه داده های علائم تجاری و طراحی
قبل از اینکه یک استارتاپ زمان و منابع را روی یک علامت تجاری رویایی که همه چیز را 

نام  تحت  آنچه  که  است  حیاتی  بسیار  کند،  می گیرد صرف  دربر  در خصوص محصولش 

از  اطمینان  این موضوع جهت  انجام شود.  جستجوی ترخیص علامت شناخته می شود، 

از علامت یکسان یا مشابه توسط شخص دیگری برای همان  استفاده  ثبت یا عدم  عدم 

از  اینترنتی  محصول یا شبیه آن، ضروری است. استارتاپ می تواند یک جستجوی ساده 

کند.  شروع  دارد  ذهن  در  که  اسمی  از  استفاده  بررسی  برای  جستجو  موتور  یک  طریق 

جستجوی آتی در پایگاه داده های ملی یا منطقه ای و یا در پایگاه داده جهانی برند وایپو 

انجام شود. بسیار مناسب است که از کمک یک متخصص علائم تجاری استفاده شود. در 

خصوص طرح صنعتی، مشابها، بررسی ثبت طرح یکسان یا مشابه بسیار مهم است. پایگاه 

داده طراحی جهانی که توسط وایپو نگهداری می شود منبع مفیدی در خصوص این هدف 

است.

کپی رایت یا حق نشر
پروسه حقوقی  کشورها  زیرا همه  است  تا حدودی سخت تر  اثر  رایت یک  کپی  بررسی 

یکسانی برای ثبت کپی رایت ندارند و ثبت یک اثر داوطلبانه است. به هرحال، جستجوی 

برای  مشابه  یا  رقیب  کسب وکارهای  با  مرتبط  کسب وکار  ایده های  بر  تمرکز  با  آنلاین 

این بیان شد،  از  امکانپذیر است. همانطور که پیش  تشخیص مسئولیت ها و فرصت ها 

ایده به تنهایی  از خود  ایده حفاظت می کند و  از نحوه بیان یک  کپی رایت یا حق نشر 

حفاظتی به عمل نمی آورد. در نتیجه به راحتی تهیه یک اثر اصیل مستقل طوری که بتواند 

نوآوری اثر تحت حفاظت کپی رایت را دور بزند امکان پذیر است. به عنوان نمونه، بخاطر 

اینکه کد یک نرم افزار می تواند به خروجی یکسان با روشهای متفاوت برسد، نوشتن کد 

گرفتن  مواقع  بعضی  همچنین  است.  امکانپذیر  ثالث  طرف  حقوق  نقض  بدون  جدید 

لیسانس برای توسعه یک ایده حول اثر موجود ممکن است. 
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یک مزیت رقابتی این است که اثر جدید راحت تر مورد استفاده قرار گیرد در نتیجه عملی

 تر و جذاب تر خواهد بود یا می تواند با بهره وری بیشتری به بازار عرضه شود.

نامهای دامنه
مطلوب  دامنه  نام  به  دسترسی  است  بهتر  استارتاپ  شد،  اشاره  پیشتر  که  همانطور 

خودش را بررسی کند. اگر جستجو نشان داد که در دسترس نیست، باید یک نام دامنه 

جایگزین انتخاب کند یا با مالک دامنه مطلوب برای خرید آن مذاکره کند. شرکتها همچنین 

 gTLD می توانند نام دامنه مورد علاقه خود را اصلاح کنند یا سعی کنند آن را تحت سایر

زیرا پسوند های جدید و همچنین پسوندهای  کنند.  ثبت  ها، شامل پسوندهای جدید، 

ccTLD کشورها بیشتر احتمال دارد در دسترس باشند. (برای اطلاعات بیشتر در خصوص 

نام های دامنه قسمت تمایز محصول در بازار را ببینید.)

منابع برای مطالعه بیشتر
١. www.wipo.int/directory/en/urls.jsp

٢. www.wipo.int/patentscope

٣. www.wipo.int/aspi

٤- برای مطالعه بیشتر در خصوص شناسایی و استفاده از اطلاعات حوزه عمومی به کتاب 

"شناسایی اختراعات در حوزه عمومی، راهنمای مخترعین و کارآفرینان" از انتشارات وایپو 

(٢٠٢٠) در لینک زیر مراجعه کنید:

������������������������������������������_���_�
�����


از اختراعات در حوزه عمومی، راهنمای مخترعین و  همچنین می توانید کتاب "استفاده 

کارآفرینان" از انتشارات وایپو در لینک زیر را مشاهده کنید:

����������������������������������_���_�
�����
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٥- به  "گزارش چشم انداز پتنت" در  PATENTSCOPE  وایپو در لینک زیر مراجعه کنید:

�������������������������������������������_����������

از چخه عمر یک فناوری مشخص است که  ٦- منحنی فناوری S شکل نمایش گرافیکی 

ظهور، رشد، بلوغ و اشباع آن را به نمایش می گذارد.

٧- به پایگاه داده جهانی برند وایپو مراجعه کنید:

���������������
�����������������

٨- به پایگاه داده جهانی طراحی صنعتی وایپو مراجعه کنید:

���������������
������������������

٩- به جدول داده های ثبت نام دامنه ICANN مراجعه کنید:

�������������������������������
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شکوفـایـی ایـده ها

ممیزی مالکیت
فکری



ممیزی دارایی های فکری، مرور نظام مند دارایی های فکری است که مالکیت، استفاده یا 

خریداری آن برای کسب وکار است. ممیزی جهت ارزیابی مدیریت ریسک، مشکلات اصلاح، 

و پیاده سازی بهترین عملکرد در مدیریت دارایی های فکری انجام می شود. براساس مرور 

مشی  خط  و  پذیرش  رویه های  مرتبط،  نامه های  تفاهم  شرکت،  فکری  دارایی های  جامع 

مربوط، ممیزی به یک شرکت کمک می کند تا :

.   فهرست دارایی های فکری را جمع آوری یا بروز رسانی کند،

.   بررسی نماید که چگونه این دارایی های به کار برده می شوند یا استفاده می گردند،

.   تایید کند که آیا کسب وکار دارایی های فکری با مالکیت دیگری را  استفاده می کند، و

.   نهایتا به جمع بندی برسد که آیا استفاده شرکت از دارایی های فکری حقوق دیگران را 

نقض می کند و یا دیگران حقوق مالکیت فکری شرکت را نقض می کنند.

چک لیست ساده شده ممیزی دارایی فکری در جدول ٢ ارائه شده است. شرکت می تواند 

از دارایی های  کند که چه عملی در رابطه با هر کدام  اطلاعات تعیین  این  از  استفاده  با 

فکری باید انجام شود تا به اهداف کسب وکار برسد.

در خصوص یک شرکت، ممیزی دارایی های فکری همزمان به عنوان یک رویه شرکت داری 

و برای رسیدن به اهداف خیلی مشخص در هنگام نیاز به درک وضعیت دارایی های فکری 

خودش مفید است. به عنوان مثال، استارتاپی که یک محصول یا خدمت نوآورانه توسعه 

داده است، ولی ممکن است که آن را به یک دارایی فکری تبدیل کرده باشد یا نه، می

نماید  تعیین  که  کرد  خواهد  کمک  آن  به  ممیزی  بفهمد.  را  خودش  انتخابهای   خواهد 

چگونه دارایی فکری استراتژی کسب وکار را پشتیبانی می کند،  به ارزیابی توانایی رقابتی 

استارتاپ ها برای مواجه با  کمک کرده و ریسک را مدیریت می کند. ممیزی همچنین به 

از  تصویر شفاف  یک  تا  گذاران علاقمند هستند  می دهد. سرمایه  آمادگی  گذار  سرمایه 

وضعیت مالکیت فکری استارتاپ ها داشته باشند. به دلایل مشابه ممیزی هنگامی که یک 

استارتاپ خریداری می شود (در مرحله خروج) کمک کننده خواهد بود.
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به علاوه ممیزی دارایی هایی که مستقیما فعالیتهای مرتبط با هسته اصلی کسب وکار را 

تحت تاثیر قرار نمی دهد، آشکار می کند. این دارایی ها می تواند لیسانس داده یا فروخته 

شود تا به خلق جریان درآمدی جایگزین منتهی شوند. همچنین ممیزی می تواند دارایی

 های زاید که نیاز به صرف هزینه اضافی نگهداری دارند شناسایی کندتا آن ها از پرتفولیو 

کنار گذاشته شوند.

ابتدا شامل  این قدم در  آن ها است.  اولین قدم در ممیزی دارایی های فکری شناسایی 

که می-تواند تحت  آن هایی  بین  تمایز  است و سپس  دارایی های فکری  تمام  شناسایی 

فکری  مالکیت  و  فکری  دارایی های  زیر شاخه های  فکری حفاظت شوند.  مالکیت  قوانین 

آتی  قابلیت حفاظت  تعریف شده  آنچه در قوانین  زیرا  تمایز داده شوند  کامل  بصورت 

خواهند داشت.

برای شروع براساس یک پروسه داخلی، استارتاپ باید وجه تمایز خودش را از رقبا پایش 

مدیرت  برای  مناسب  پایه گذاری  با  رویه های  دارای  استارتاپ  آیا  نمونه،  به عنوان  کند. 

پروژه است، آیا دانش و تجربه کافی در نگهداری از مواد شیمیایی حساس دارد، و آیا از 

دانش  آیا  می شود؟  استفاده  داخلی   (CRM) مشتری  با  ارتباط  مدیریت  سیستم  یک 

انجام  چگونگی  برآورد  است؟  شرکت  برای  مهم  فکری  دارایی  یک  نمایانگر  کارمندان 

شغلی  توصیف  رهگیری  روش  یک  باشد.  سخت  است  ممکن  کارکنان   (Know-How)

کارکنان در برابر نیازمندی های موقعیت شغلی برای پایه گذاری ارزشی است که هر کدام از 

کارکنان به استارتاپ اضافه می کنند. این عمل می تواند با ثبت و ضبط رویه ها تکمیل شود 

به  موارد  این   .(... و  تحقیق  اسناد  پروژه،  توصیفات  خلاصه  آزمایشگاه،  (کتابچه-های 

شرکت اجازه خواهد داد تا دارایی های فکری را به خدمت بگیرد و آن ها را داخلی سازی کند.
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١- چه دارای های مبتنی بر مالکیت فکری بالقوه ای وجود دارد؟
.   علائم، نام ها و برچسب هایی که برای شناسایی کالا و خدمات استفاده می شوند.

.   ایده های نوآورانه، راه های جدید انجام کارها، راهکارهای فنی
.   نوشته های خلاقانه، نرم افزارها، طنین های تجاری، کلیپ های ویدئویی و ...

.   بسته بندی جذاب، طراحی ها، اشکال متمایز و ...
انجام و  اطلاعات تولید، چگونگی  بازاریابی،  اطلاعات  گزارش ها، تحلیل داده ها،  .   اطلاعات داخلی کسب وکار، مانند: 
چگونگی انجام ندادن، فهرست و اطلاعات مشتریان، راهنما های طراحی و عملکرد، طراحی ها، نقشه ها، دیاگرام ها، ایده ها، 
کنندگان،  توزیع  و  کنندگان  تامین  اطلاعات  آزمایش ها،  و  آزمایشگاه  دفتریادداشت  پروتوتایپ،  محاسبات،  و  فرمول 
اطلاعات R&D، هزینه، قیمت، سود، داده های حاشیه سود و ضرر، پیش بینی ها و نقشه ها، محتوای تبلیغاتی، اطلاعات 

تامین مالی، بودجه بندی و پیش بینی، نرم افزار و کد های منبع

٢- آیا این دارایی های فکری می تواند به عنوان اسرارتجاری، پتنت، علائم تجاری، نام دامنه، طراحی یا کپی رایت مورد 
حفاظت قرار گیرند؟

٣- آیا موضوع مالکیتی مطرح است؟
.   آیا ایده توسط بنیان گذاران شرکت، توسط کارکنان در طی دوره استخدام، یا توسط پیمانکاران، توزیع کنندگان یا 

مشتریان توسعه داده شده است؟

٥- در مواردی که تفاهم نامه ها وارد حقوق تحت پوشش نشده است، آیا قدم هایی برای تخصیص یا لیسانس آن به 
شرکت انجام شده است؟

٦- آیا موارد نقض وجود دارد؟
.   آیا شرکت حقوق هیچ کدام از طرف های ثالث را نقض می کند؟

.   آیا طرفین ثالث حقوق شرکت را نقض می کنند؟

٧- در مواردی که مالکیت یا نقض اتفاق نیافتاده آیا:
.   قدم های لازم برای فایل کردن تقاضانامه علامت تجاری، نام دامنه، پتنت و طراحی برداشته شده است؟

.   آیا هزینه های نگهداری این تقاضانامه ها یا دارایی ها موقع پرداخت شده است؟

٩- آیا قدم های کافی برای نگهداری محرمانه اطلاعات رقابتی تجارت برداشته شده است؟
.   در پیش گرفتن اقدامات حفاظتی، محدود سازی دسترسی به اطلاعات

.   امضای تفاهم نامه حفظ محرمانگی با کارمندان و طرف ثالث که امکان افشای اطلاعات نزد آن ها وجود دارد.
.   امضای تفاهم نامه عدم رقابت با کارکنان خروجی، در پیش گرفتن سیاست گذاری داخلی برای پیشگیری از افشای غیر 

عمدی

١٠- چگونه دارایی های فکری ارزش به اهداف استراتژیک کسب وکار شرکت اضافه می کند؟
.   آیا همه آن ها در هسته کسب وکار شرکت استفاده شده است؟

.   آیا بهتر نیست بعضی آن ها رها، یا بخشیده و یا به روش دیگری بکار گرفته شود؟
.   آیا امکان استفاده ازآن ها برای جلب نظر سرمایه گذار، شرکا یا همکاران وجود دارد؟

٨- آیا تقاضانامه در همه کشورهای هدف فایل شده است؟

برای اطلاعات بیشتر به IPR SME Helpdesk در سایت زیر مراجعه کنید:
www.southeastasiaiprhelpdesk.eu/sites/default/files/publications/EN_Audit.pdf

٤-آیا تفاهم نامه هایی برای تعیین حدود مالکیت فکری وجود دارد؟
.   آیا آن ها شرایطی برای تخصیص یا انتقال مالکیت حقوق مرتبط فراهم کرده اند؟

جدول شماره ٢. فهرست مواردی که در ممیزی مالکیت فکری باید درنظر گرفته شود.



بالقوه  یا  فکری هستند  مالکیت  دارای  که  دارایی های شناسایی شده  لیست  داشتن  با 

امکان گرفتن آن وجود دارد، ممیزی وضعیت آن ها را مشخص می کند. اینکه کدام یک از 

دارایی های فکری تحت مالکیت شرکت هستند و آیا حقوق مرتبط با آن ها معتبر است؟ در 

مواردی که مالکیت دارایی فکری گرفته نشده است، آیا قدمهای لازم برای کسب مالکیت 

یا گرفتن حق استفاده آن ها از طریق تفاهم نامه لیسانس برداشته شده است؟

اطلاعات جمع آوری شده طی این پروسه به استارتاپ کمک خواهد کرد نقاط ضعف در 

پروسه های داخلی را مشخص کند، تعیین کند که چه مقدار هزینه احتمالا برای مدیریت 

بهتر نیاز است، میزان در معرض نقض بودن آن ها را روشن کند، و نهایتا فرصتهای همکاری 

را تشخیص بدهد.

از استارتاپ های مبتنی بر مالکیت فکری در به روز نگه داشتن پرتفولیو دارایی بسیاری 

 های فکری گرفتار خطا می شوند. در نتیجه، مزیت رقابتی اولیه  ی مبتنی بر حقوق مالکیت 

فکری خودشان را  از دست می دهند. فرض کنید که یک محصول در ابتدا توسط پتنت 

حفاظت می شود. محصول موفق می شود. استارتاپ به نوآوری ادامه می دهد و نسل های 

بعدی محصول را با عملکردهای بهبود یافته مهمی عرضه می کند. اما در تامین حفاظت از 

حقوق مالکیت فکری برای آن بهبودهای ایجاد شده شکست می خورد و تنها بر پتنت اولیه 

برداری  کپی  برای  بالقوه  داوطلب  شرکت  جدیدتر  محصولات  نتیجه  در  می کند.  تکیه 

خواهند شد که رقبا را قادر می سازد مزیت بازار استارتاپ را به چالش بکشند. استراتژی 

مدیریت مالکیت فکری استارتاپ همیشه باید براساس استراتژی نوآوری آن تکامل یابد. 

استارتاپ ها بصورت دوره ای بهتر است یک ممیزی مالکیت فکری ترتیب بدهند تا وضعیت 

از مالکیت  روز  به  کافی، متناسب و  از حفاظت  آن ها مشخص شود و  دارایی های فکری 

فکری اطمینان حاصل کنند .
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منابع برای مطالعه بیشتر
١- برای انجام خود ارزیابی مالکیت فکری سایت زیر راببینید:
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شکوفـایـی ایـده ها

پیوست ١: 
فراهم کنندگان

 خدمات



فراهم  مشارکت  تامین  به  قادر  معمولا  استارتاپ  یک  منابع،  محدودیت  به  توجه  با 

کمک  به  نیاز  به  نسبت  حتی  استارتاپ ها  اکثر  نیست.  شرایط  واجد  خدمات  کنندگان 

بیرونی ناآگاه هستند یا نمی توانند مخارج آن را تامین کنند. بنیانگذاران تمایل به نادیده 

گرفتن نیاز دارند یا سعی می کنند که شکاف را خودشان پر کنند. بطور معمول، استارتاپ

 ها در دو حوزه کلیدی تمایل ندارند تا حمایت مورد نیاز را کسب کنند: توصیه های حقوقی 

و حمایتهای مرتبط با مالکیت فکری. اگرچه متاسفانه راه حل آسانی برای حل این مشکل 

وجود ندارد، وقتی استارتاپی بداند چه زمانی نیاز به کمک دارد تمایل به یافتن راه حل

 های موقت بیشتر می شود. بنیانگذاران بهتر است در مورد دسترسی به شتابدهنده های 

محلی و برنامه های مراکز رشد تحقیق کنند، اگر از مراکز آکادمیک هستند، بدنبال توصیه

که  دهندگانی  ارائه  جستجوی  در  حداقل  یا  و  باشند   (TTO) فناوری  انتقال  اداره   های 

ارائه می دهند بگردند.   خدمات پایه ای حمایتی را بصورت رایگان یا با هزینه قابل قبول 

استارتاپ های در مرحله سرمایه گذاری بهتر است یک خط بودجه ای برای استخدام فراهم 

نگهداری  و  تمدید  با  مرتبط  هزینه های  همراه  به  استارتاپ  از  خارج  خدمات  کنندگان 

مالکیت و دارایی های فکری در نظر بگیرند. اکثریت صندوق های تامین سرمایه خطر پذیر 

اینگونه هزینه های مصرفی را به چالش نمی کشند زیرا به وضوح ارزش حیاتی توصیه های 

رقابتی را تشخیص می دهند.

استارتاپ ها ممکن است برای نگارش تقاضانامه پتنت، نگارش اسناد حقوقی تاسیس، یا 

به سادگی برای تهیه یک مدل کسب وکار مناسب رشد و ترقی نیاز به توصیه هایی داشته 

باشند. بعضی سازمانها از کارآفرین ها در مراحل اولیه حمایت می کنندف هرچند در همه 

جاها اینگونه سازمانها تاسیس نشده است.

شتابدهنده ها
معمولا شتابدهنده ها سازمانهای انتفاعی هستند که به استارتاپ ها برای "شتاب دادن" 

به رشد کسب وکارشان کمک می کنند. شتابدهنده ها خدمات منتورینگ، ساختن 
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ظرفیت و در موارد مشخصی مقداری سرمایه گذاری در ازای سهم کوچکی از کسب وکار 

ارائه می دهند. شتابدهنده های برتر بسیار رقابتی هستند و متقاضیان باید رویه تقاضای 

برای  استارتاپ  آماده سازی  شتابدهنده  یک  هدف  کنند.  طی  را  دقیقی  خیلی  و  سخت 

دریافت سرمایه از سرمایه گذاران خطر پذیر است. در اقتصادهای در حال ظهور، دانشگاه 

یا شتابدهنده های پارک فناوری در نقش شتابدهنده ها قدم گذاشته اند، و بسیاری از آن

 ها تمرکز بخشی مثل علوم زیستی،  فناوریهای سبز و ... دارند. یک شتابدهنده مناسب و 

خوب خدمات منتورینگ یا کارکنانی با تخصص در صنایع مشخص و متخصصان حقوقی 

یا مالکیت فکری که قادر به کمک به استارتاپ در مذاکره در چالشهای مختلف اشاره شده، 

ارائه خواهد داد. بیشتر شتابدهنده ها شعبه های اداری در کشورهای مختلف دارند و می

المللی  امید به ورود به بازارهای بین  استارتاپ هایی که   توانند یک سکوی پرتاب برای 

دارند، فراهم کنند.

مراکز رشد
حامی مراکز رشد معمولا یک دانشگاه، صندوق سرمایه گذاری خطر پذیر یا یک شرکت 

است. اینها معمولا به صورت غیر انتفاعی اداره می شوند، هر چند بعضی ممکن است حق 

اختیار آینده برای داشتن سهام در استارتاپ طلب کنند. اکثر مراکز رشد استارتاپ ها را در 

این  باشند،  نشده  ثبت  حقوقی  نظر  از  اگر  حتی  کرد،  خواهند  پذیرش  ابتدایی  مراحل 

از  موضوع اجازه می دهد تا بنیانگذاران ایده کسب وکار خودشان را بررسی عمیق کنند و 

مرحله رشد با یک استراتژی و مدل کسب وکار واضح و روشن خارج شوند. یک مرکز رشد 

به  کمک  برای  منتورینگ  خدمات  مناسب،  شتابدهنده  یک  مثل  خوب،  و  مناسب 

ارائه خواهد  ساختاربندی مدل کسب وکار، پیگیری مالکیت فکری و سایر مسائل قانونی 

داد، و اطلاعات مفیدی برای بنیانگذاران فراهم می کند.

(TMO) اداره مدیریت فناوری
این اداره همچنین به نام اداره انتقال فناوری (TTO) یا اداره مدیریت دانش هم شناخته 
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مدیریت  اداره  مدل  می کنند.  فعالیت  تحقیقاتی  مراکز  یا  دانشگاهها  در  که  می شود 

فناوری از کشوری با کشور دیگر بسیار متفاوت است. در هر حال، هدف اصلی آن ها انتقال 

طریق  از  صنعت  به  آمده)  بوجود  دانشگاه  در  که  هایی  پتنت  (معمولا  فکری  مالکیت 

لایسنس دادن و ایجاد درآمد برای دانشگاه است.

از دیدگاه نظری، یک اداره مدیریت فناوری (TMO) همچنین انتقال مالکیت فکری به یک 

استارتاپ یا یک شرکت برآمده از دانشگاه را مدیریت خواهد کرد، اما در اینجا نیز روش 

کارآفرینی  از TMOها پرورش  اهداف TMO ها بسیار تفاوت دارد. هدف بعضی  شناسی و 

دانشگاهی و پرکردن نقش شتابدهنده ها و مراکز رشد بصورت موثر است. بعضی دیگر به 

دنبال بهرهبرداری بیشترین ارزش از سبد دارایی های فکری خودشان هستند و ممکن است 

 TMO حقوق ویژه ای برای شرکتهای برآمده از دانشگاه در نظر نگیرند. بصورت کلی، کارکنان

در زمینه مسائل مرتبط با مالکیت فکری تخصص دارند و TMO ممکن است بخواهد فایل 

کردن پتنت و هزینه های آن را برای استارتاپ مدیریت کند و در بعضی موارد سهم کوچکی 

از سهام را در ازای هزینه های پتنت، یا اختیار خرید سهام، و یا پرداخت هزینه های پتنت 

توسط استارتاپ بعد از سوددهی را طلب کند.

دولت، سازمانهای غیر دولتی و برنامه های حمایتی بین المللی
اکثر دولتها برنامه های حمایتی جذابی برای شکوفایی کارآفرینی و نوآوری فراهم می کنند. 

ارائه می دهند.  در شروع  استارتاپها  توانمند سازی  برای  کمی  بذری  بعضی سرمایه پیش 

بعضی از دولتها نیز تحت شرایط مشخصی گرنت اهدا می کنند تا هزینه های گرفتن پتنت 

را پوشش بدهند. اکثر اداره های ملی اختراع یک میز کمک دارند تا مسیر حفاظت مالکیت 

فکری و روند تقاضانامه را شرح و توضیح دهند. بعضی از بنیادهای بین المللی خدمات 

شتابدهی و مرکز رشد در زمینه های مختلف مورد علاقه خودشان در فناوری یا بخشهای 

بازار فراهم می کنند. نهایتا، اکثر سازمانهای بین المللی بدون هیچ هزینه ای اطلاعات مورد 

از متخصصات واجد شرایط، دسترسی به پایگاههای اطلاعات  نیاز، دسترسی به شبکه ای 

مفید و اطلاعاتی در خصوص تجربیات بین المللی موفق ارائه می کنند. (پیوست ٢)
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منابع و مراجع
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معرفى مترجمان

.

سالار بصیرى مدیرعامل شرکت رهسا و متولد 1363 در شهر تهران است. ایشان اولین 
اختراع خودش را در سال 0831 با عنوان متر لیزرى انجام داد و برگزیده جشنواره جوان 
خوارزمى در سالهاى 0831 و  1383هستند. پژوهشگر برگزیده استان گیلان و دانشگاه 

گیلان در سالهاى  1386تا 1388 حاصل ارائه بیشتر از 20 مقاله علمى و پژوهشى 
داخلى و بین المللى و طراحى و اجراى پروژه هاى آزمایشگاهى و دانشگاهى متعدد است 
که در کارنامه فعالیت هاى علمى و پژوهشى ایشان دیده مى شود. ایشان در سال 1389 

در مقطع کارشناسى ارشد مهندسى مکانیک از دانشگاه گیلان فارغ التحصیل شدند و 
سپس در سال 1392 شرکت دانش بنیان راهکار هوشمند سرزمین ایده ، رهسا،  را 

تاسیس کردند. کسب گواهینامه هاى دوره هاى مالکیت فکرى سازمان جهانى مالکیت 
فکرى WIPO همچون دوره نگارش پتنت، دوره پیشرفته جستجوى اطلاعات پتنت، 

دوره اصول مالکیت فکرى، دوره ثبت علائم تجارى از طریق پیمان مادرید و دوره پیمان 
همکارى ثبت اختراع  PCT بخشى از رزومه ایشان در زمینه مالکیت فکرى و اختراع 

است. نگارش و ثبت دو تقاضانامه بین المللى پتنت  PCT، ثبت 4 اختراع ملى ، ثبت دو 
برند ملى  و گرفتن جوائز متعدد بین المللى مسابقات اختراعات از کشورهاى سوییس، 

است.  آمریکا، آلمان، ترکیه، کرواسى، لهستان و کانادا بخش دیگرى از رزومه ایشان 
ایمان لطفى متولد سال 1363 از خطه جنوب غرب کشور فعال اکوسیستم استارتاپى و 
پژوهشگر حوزه فناورى هاى دیجیتال، دانش آموخته مترجمى زبان انگلیسى در مقطع 

کارشناسى و مدیریت تکنولوژى در گرایش هاى انتقال فناورى و تحقیق و توسعه در 
مقاطع تحصیلات تکمیلى مى باشد. همچنین ایشان برگزیده رویدادهاى علمى، داراى 

سوابق تألیف مقالات و ترجمه کتب و پژوهشگرى در پروژه هاى ملى و استانى در حوزه 
مدیریت مى باشد. حوزه هاى مورد علاقه ایشان مشاوره به استارتاپ ها و شرکت هاى 

دانش بنیان در زمینه هاى استراتژى و مدل هاى توسعه کسب و کار مى باشد



صاحبنظران و سازمان هاى بین المللى اکثرا بر این نکته تاکید دارند که زیربناى اقتصاد دانش 
بنیان مالکیت فکرى است. در حقیقت به همان اندازه که انتشار مقالات علمى در گسترش دانش 
موثر است، مالکیت فکرى و خصوصا اختراع و پتنت در گسترش فناورى تاثیر گذار است. پتنت را 
مى توان جبران کننده تلاش شرکتها و مخترعان مستقل در ازاى سرمایه گذارى منابع محدود بر 
گسترش فناورى و ارائه راه حل هاى نوآورانه براى مشکلات دانست. بدون سیستم حمایت از 
ندارد.  توجیه  فناورى  مرزهاى  گسترش  در  شرکت ها  سرمایه گذارى  مطمئنا  پتنت  و  اختراع 
سیستم پتنت پایه گذار مبانى حقوقى و قانونى حمایت از فناورى و نوآورى و یکى از مهمترین 
منابع دانش فنى بشر است، بطورى که درصد قابل ملاحظه اى از دانش فنى طبقه بندى شده 

. تنها در اسناد پتنت منتشر مى شود
اصلى  بازیگران  دسترسى  لزوم  و  دانش بنیان  اقتصاد  گسترش  در  پتنت  اهمیت  به  توجه  با 
تصمیم  مترجمان  جهانى،  اعتماد  قابل  و  معتبر  منابع  به  کشور  فناورى  و  نوآورى  اکوسیستم 
توسط سازمان جهانى  منتشر شده  معتبر  کتابهاى  از  یکى  ترجمه کتاب حاضر که  با  گرفتند 
مالکیت فکرى است، گامى کوچک در جهت گسترش فرهنگ و دانش مالکیت فکرى بردارند. 
این کتاب بصورت خلاصه اکثر مطالب مرتبط با پتنت را به خواننده منتقل مى کند و نه تنها 
مى تواند نقطه شروعى براى ورود به دنیاى مالکیت فکرى و پتنت باشد بلکه مطالب مفیدى براى 
استفاده افراد با تجربه تر هم ارائه مى دهد. همچنین به خواننده کمک مى کند تا هنگام مشاوره و 
تا  کسب نظر متخصصان این حوزه سوالات مناسب بپرسد. در ترجمه کتاب سعى شده است 
بیشترین وفادارى به متن اصلى حفظ شود و با توجه به تخصصى و نو بودن دانش مالکیت فکرى 

. کمترین دخل و تصرفى در مطالب صورت نگیرد
مترجمان از هرگونه انتقاد و پیشنهادى در جهت کاملتر شدن مطالب ارائه شده و تصحیحات 

. استقبال مى کنند. لطفا نظرات خود را به ایمیل مترجمان ارسال بفرمایید

آذر 1400 - تهران - ایران
 salarbasiri.smart@gmail.com ، سالار بصیرى
 im.lot i63@gmail.com ، ایمان لطفى 

مقدمه مترجمان
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این کتاب سومین اثر، از سری راهنماهای مالکیت فکری برای کسب و کارها است که 
به پتنت به عنوان ابزاری حیاتی جهت فعال سازی شرکت‌ها، در راه رسیدن به حداکثر 

سود از ایده‌های فناورانه جدید تمرکز نموده است.
مدیریت منابع دانش، خصوصاً ایده‌ها و مفاهیم نو در توانایی بنگاه‌های اقتصادی برای 
تغییر، سازگاری و کسب فرصت‌های جدید در محیط رقابتی کسب و کار با تغییرات 

سریع امری ضروری است.
در اقتصاد دانش محور امروز، تقریباً هر بنگاهی که بر بهبود نیازمندی‌های فناورانه تکیه 
دارد باید پتنت را عامل کلیدی در استراتژی کسب و کار خود مد نظر بگیرد. این راهنما به 
زبان ساده و کاربردی فواید سیستم پتنت را برای همه بنگاه‌ها توضیح می‌دهد. در ضمن 
توصیه می‌کند وقتی به دنبال حفاظت، بهره‌برداری و الزام پتنت هستید با کارشناس آن 
مشورت کنید. این راهنما با ارائه اطلاعات کاربردی و لازم برای درک مبانی پتنت، کمک 

می‌کند تا هنگام مشاوره با کارشناس سؤال‌های صحیح بپرسید.
بنگاه‌های کوچک و متوسط )SME( ها، به استفاده از راهنمای حاضر جهت یکپارچه 
کردن فناوری و راهبردهای پتنت در استراتژی‌های کلان کسب و کار، بازاریابی و صادرات 
خود تشویق می‌شوند. سازمان جهانی مالکیت فکری )WIPO( از بازخورد راهنما، برای 
بهبود آن استقبال می‌کند تا بدین وسیله نیازهای در حال ظهور شرکت‌های SME در 

سرتاسر جهان را بهتر محقق نماید.
این کتاب معرفی کلی از پتنت ارائه می‌دهد و برای سایر منابع WIPO ارجاع شده در 
متن می‌توانید  به آدرس وب سایت www.wipo.int/publications و منبع یادگیری 
الکترونیک IP PANORAMA در سایت ww.wipo.int/sme/en/multimedia مراجعه 
کنید. همه منابع موجود به صورت رایگان در دسترس هستند. با این وجود نه کتاب 

حاضر و نه منابع ارجاع شده جایگزینی برای مشاوره قانونی حرفه‌ای نیستند. 

مقدمه کتاب
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1. پتنت چیست؟
گام  دارای  جدید،  اختراع  به  دولت  که  است  انحصاری  حق  اختراع  گواهی  یا  پتنت 

ابتکاری و قابلیت کاربرد صنعتی اعطا می‌کند.
این گواهی به دارنده حق قانونی می‌دهد تا دیگران را از ساخت، استفاده، پیشنهاد برای فروش، 

فروش یا وارد کردن محصول یا فرآیند مبتنی بر اختراع پتنت شده، بازدارد یا متوقف نماید.
پتنت ابزار کسب و کار قدرتمندی برای کسب انحصار قانونی در خصوص یک محصول یا 
فرآیند جدید است، تا جایگاه بازار قوی را توسعه ‌دهد یا درآمدهایی از طریق اعطای حق امتیاز 
)لیسانس( به دست آورد. محصولی پیچیده مانند دوربین، تلفن همراه و خودرو ممکن است 
میان بسیاری از اختراعات ثبت شده متفاوت تحت مالکیت دارندگان متعدد ارتباط برقرار نماید.

پتنت توسط اداره اختراع ملّی هر کشور یا ادارۀ اختراع منطقه‌ای متعلق به گروهی 
از کشورها اعطا می‌شود. این گواهی برای زمان معین، معمولاً 20 سال از تاریخ تکمیل 
تقاضانامه به شرط پرداخت به موقع هزینه‌های حفظ مالکیت اعتبار دارد. پتنت حق 

سرزمینی1 است و به مرزهای جغرافیایی کشور یا منطقه مربوطه محدود می‌شود . 
ارائه  با  اختراع  از پتنت، لازم است متقاضی  به دست آمده  انحصاری  ازای حق  در 
توصیف نوشتاری مفصل، صحیح و کامل درباره اختراع در فرم پتنت آن را برای جامعه 
افشا نماید )شماره 11(. تقاضانامه پتنت اعطا شده در بسیاری از کشورها در نشریه یا 

روزنامه رسمی چاپ می‌شود.

 ،US6386069B1 پتنت شماره
درپوش استخراج کننده نوشیدنی‌های گازدار که 
توسط مخترعان آرژانتینی، هوگو اولیورا، رابرتو 

کاردون و ادواردو فرناندز در سراسر جهان 
تجاری‌سازی شد و شرکتی توسط مخترعان، تحت 

علامت تجاری Descorjet تأسیس گردید. 

1. منظور از حق سرزمینی Territorial Right، این است که دامنه نفوذ هر پتنت محدود به مرزهای کشوری است که 
در آن اعطا شده است.



پتنت

13

پتنت شمار،EP1661474B1 وسیله نصب 
محافظ برای کلاه ایمنی،  که به سادگی 

روی بدنه کلاه نصب یا جدا شود. شرکت 
 HJC کره‌ای سازنده کلاه موتورسواری
تعداد ۴۲ پتنت در سراسر جهان برای 

کلاه‌های نوآورانه خودش در اختیار دارد. 
راز موفقیت عظیم این شرکت فروش 95 
درصد از محصولاتش و صادرات آن است.

قدرت نوآوری
توجه به تمایز بین «اختراع» و «نوآوری» مهّم است. در این راهنما، کلمه نوآوری 
به معنای فرآیند خلق محصول تجاری از یک اختراع تعریف می‌شود. به عبارت 
کاربردی  را  آن  نوآوری  و  مي‌رساند  عینیت  به  را  جدید  هرچیز  اختراع  دیگر، 
و  فني  معیارهای  ترتيب  به  نوآوری  و  اختراع  موفقیت  تعیین  برای  لذا  می‌سازد. 
تجاری لحاظ می‌شوند. اختراع زمانی روی می‌دهد که راه حل فنی برای مسأله، 
الزامات قانونی خاصی برای پتنت شدن محقق می‌نماید. نوآوری ممکن است بر 

مبنای ایده‌ها قابل پتنت باشد یا نباشد.
بعضی از دلایل اصلی چرایی علاقه‌مندي شرکت‌ها به نوآوری‌های فناورانه عبارتند از: 

QQ بهبود فرآیندهای تولید به منظور صرفه‌جویی در هزینه‌ها و افزایش بهره‌وری
QQمعرفی محصولات جدید برای محقق کردن نیازهای مشتری
QQپیش افتادن در رقابت و توسعه سهم بازار
QQ تضمین توسعه فناوری، برای تحقق نیازهای واقعی و در حال ظهور کسب و کار

و مشتریا‌‌نش 
QQپیشگیری از وابستگی فناورانه به فناوری شرکت‌هاي ديگر

در اقتصاد امروز، مدیریت نوآوری‌های فناورانه به دانش مناسبي از سیستم پتنت 
و خلاقانه  مبتکرانه  ظرفیت  از  ناشی  از کسب حداکثر سود  تا شرکت  دارد  نیاز 
با دیگر دارندگان پتنت و  بنیان نهادن مشارکت‌های سودآور  خودش، به منظور 

خودداری از استفاده غیر مجاز از فناوری متعلق به دیگران اطمینان یابد.
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از نظر تاریخی، کسب و کارها اختراعات خودشان را به صورت داخلی مدیریت 
را  اختراع  فرآیند  بر  کار  و  کسب  کامل  کنترل  نوآوری »بسته«  روش  می‌کنند. 
تضمین می کند تا صرفاً روی توسعه ایده‌های خودش برای موفقیت در بازار تکیه 
کند. در مقابل، نوآوری »باز«  تشخیص می‌دهد توسعه اختراعات صرفاً داخلی از 
مزیت کارشناسان خارجی، دیگر کسب و کارهای نوآورانه و ثروت عظیم تحقیق 
و توسعه جهانی استفاده نمی‌کند. کسب و کارهای کوچک و متوسط باید مفهوم 
استراتژی کسب و کارهایشان در ذهن داشته  به هنگام توسعه  را  نوآوری »باز« 
دلیل  به  بازار  به  عرضه  زمان  و  ریسک  کاهش  بیشتر،  تحقق سود  با  که  باشند؛ 
ایده‌های قابل دسترس، با خلق چارچوب محیط قابل اعتماد براساس کاربرد اصول 
مدیریت، اسرار تجاری کاهش می‌یابد )شماره ۵(، آنگاه مفهوم نوآوری باز می‌تواند 

ارزشمند باشد.

2. اختراع چیست؟
به طور کلی اختراع در قانون پتنت، به عنوان راه حل جدید و ابتکاری برای مسأله فنی 
تعریف می‌شود. این راه‌حل ممکن است به خلق  دستگاه، محصول، روش یا فرآیند کاملًا 
جدید منجر شود یا صرفاً بهبودی تدریجی در محصولی یا فرآیندی شناخته شده باشد. 
البته یافتن چیزی که قبلًا در طبیعت وجود داشته به عنوان اختراع واجد شرایط نیست 

بلکه اختراع باید دربردارندۀ نبوغ، خلاقیت و قوه ابتکار انسانی باشد.
اکثر اختراعات نتیجه تلاش قابل توجه و سرمایه‌گذاری بلند مدّت در تحقیق و توسعه 
برای  توجه‌  قابل  و سودهای  درآمد  ارزان،  و  فنی ساده  بهبودهای  از  بسیاری  هستند، 

مخترعان یا شرکت‌های خودشان تولید می‌کنند.

3. چرا باید به فکر پتنت کردن اختراعات بود؟ 
حق انحصاری فراهم شده توسط پتنت، ممکن است بین موفقیت و شکست در فضای 

کسب و کار چالش برانگیز، ریسک‌پذیر و پویا تفاوت ایجاد کند.
دلایل کلیدی پتنت کردن عبارتند از:

QQ پیشگیری از پتنت کردن توسط دیگران؛ با گرفتن پتنت، دارنده آن دیگران را از
گرفتن پتنت برای همان اختراع در هر جای دنیا منع می‌نماید.
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QQ یا جلوگیری  برای  انحصاری  حق  خودش  مالک  به  پتنت،  بازار؛  موقعیت  تقویت 
متوقف کردن دیگران در استفاده از اختراع پتنت شده می‌دهد. بنابراین با کاهش 
حقوق  می‌شود.  کم  متقلبان  و  سوءاستفاده‌گرها  با  رقابت  ریسک  قطعیت،  عدم 
اختراع پتنت شده کار را برای رقبای جدید جهت ورود به بازار سخت‌تر می‌نماید. 
در  تا  توانمند سازد  را  بیشتری می‌دهد که خود  زمان  پتنت،  مالک  به  همچنین 

موقعیت خود استقرار یابد.
QQ و تحقیق  در  توجه‌ای  قابل  طور  به  اگر شرکت  برگشت سرمایه؛  یا  افزایش سود 

توسعه سرمایه‌گذاری کرده باشد، حمایت از پتنت می‌تواند برای احیای هزینه آن و 
افزایش بازگشت سرمایه کمک نماید.

QQ کسب درآمد اضافی از حق امتیاز؛ مالک پتنت ممکن است حق استفاده از حقوق
فروش  نماید.  واگذار  دیگران  به  مستمر  یا  مقطوع  پرداخت  ازای  به  را  اختراع 
)اختصاص دادن( پتنت، مالکیت را منتقل می‌کند، در حالی که لایسنس یا حق 
امتیاز اجازه استفاده از اختراع را تحت شرایط خاصی می‌دهد )شماره‌هاي 31-39(.

QQ تحت فناوری  به  شرکتی  اگر  متقابل؛  امتیاز  حق  طریق  از  فناوری  به  دسترسی 
برای  خودش  پتنت‌های  از  است  ممکن  باشد،  داشته  دسترسی  دیگران  مالکیت 
قبول  طرفین  اینکه  یعنی  استفاده ‌کند؛  متقابل  امتیاز  حق  توافقات  یا  مذاکره 
از همه پتنت‌های مرتبط را تحت شرایط  می‌کنند که طرف دیگر اجازه استفاده 

خاص داشته باشد )شماره 39(.
QQ دسترسی به بازارهای جدید؛ اعطای حق امتیاز پتنت‌ها به کسب و کارهای دیگر

فراهم  را  جدید  بازارهای  به  دسترسی  نوبت(  در  پتنت  تقاضانامه‌های  حتی  )یا 
بازارهای جدید  قانونی کسب و کار،  به دلیل موانع  این صورت  می‌نماید. در غیر 
غیر قابل دسترسی می‌شوند. به منظور استفاده از مزیت بازارهای بین‌المللی جدید، 
باید اختراع در بازار]های[ خارجی مرتبط محافظت شود. معاهده همکاری پتنت 
از   PCT از اختراع در کشورهای عضو )PCT( گزینه‌ای برای جستجوی حمایت 

طریق تقاضانامه واحد ارائه می‌دهد )شماره‌های 27-30(.
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QQ حمایت کسب  اختراع؛  از  دیگران  غیرقانونی  نسخه‌برداری  برای  ریسک  کاهش 
پتنت مستلزم انتشار اطلاعات درباره اختراع است، به طوری که افراد دیگر مشاهده 
را  تخلف  فرصت‌های  این عمل  یا خیر.  است  پتنت شده  اختراع  آیا  که  می‌کنند 
کاهش می‌دهد یا حداقل مبنایی برای متوقف کردن رقبا از تخلف ایجاد می‌کند و 

به دنبال جبران آسیب‌ می‌باشد )شماره 40(.
QQ پتنت از  که  خاطری  اطمینان  سرمایه‌گذاران  بودجه؛  تأمین  برای  توانایی  ارتقای 

به دست می‌آید ارزشمند می‌دانند. حفظ حقوق پتنت_ یا حتی تقاضانامه‌های در 
برای رساندن  نیاز  افزایش سرمایه مورد  برای  را  توانایی شرکت  _ می‌تواند  نوبت 
محصول به بازار ارتقا ‌دهد. در واقع در بعضی بخش‌ها مانند زیست فناوری، سبد 

پتنت قوی اغلب برای جذب سرمایه‌گذاران الزامی است.
QQ کسب ابزاری قوی در مقابل متقلبان و سوءاستفاده‌گرها؛ به منظور الزام اثربخشی

داده شود. داشتن یک  دادنامه  یا  پتنت  نقض  ابلاغیه  باید  پتنت،  اختصاصی  حق 
پتنت، توانایی اقدام قانونی موفق در مقابل کپی‌کنندگان و متقلبان را بهبود می‌دهد 

)شماره 42(. 
QQ نمونه اغلب  مشتریان  و  سرمایه‌گذاران  تجاری،  شرکای  شرکت؛  تصویر  تقویت 

کارهای پتنت را به عنوان نمایش سطح بالایی از تخصص و ظرفیت فناوری شرکت 
می‌بینند. این امر در یافتن شرکای کسب و کار همچنین در بهبود وجهه و ارزش 
بازار شرکت مفید است. در واقع، برخی شرکت‌ها پتنت‌هایشان را جهت تبلیغات و 

نمایش تصویر نوآورانه از خودشان در جامعه به‌کار می‌گیرند.

پتنت شماره US2002137433، مته دریل 
مبتکرانه و برنده جایزه، که برای سوراخ‌کاری 
روی شیشه و سرامیک به ‌کار می رود. توسط 

مخترع اهل پرو خوزه ویدال ماریتینا پتنت 
شد و او را قادر ساخت که مستقیماً محصول 

را تجاری‌سازی کند درحالی که حق امتیاز را از 
طریق لایسنس اختراع بدست آورد.
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4. برای حفاظت از دارایی‌های کسب و کار چه ابزارهای قانونی دیگر وجود دارد؟ 
تمرکز این راهنما بر پتنت است. با توجه به اینکه چه کالا یا خدماتی توسط کسب و کار 
ارائه می‌شود، انواع دیگری از حقوق مالکیت فکری برای حمایت از ویژگیهای نوآورانه 

مناسب عبارتند از:
QQ «مدل‌های کاربردی1؛ تحت عنوان پتنت‌های «کوتاه مدّت»، «جزئی» و «نوآورنه

یا  جزئی  بهبود  با  اختراعات  از  برخی  کشورها،  بیشتر  در  می‌شوند.  شناخته 
قابل  کاربردی  مدل‌های  عنوان  به  موجود،  محصولات  با  کوچک  سازگاری‌های 

حمایت هستند )متن بعد از شماره 6(.
QQ و ماشین‌ها  طراحی‌ها،  شامل  کار  و  کسب  محرمانه  اطلاعات  تمام  تجاری؛  اسرار 

فرآیندها به عنوان رازهای تجاری حفاظت می‌شوند. تا وقتی اطلاعات به طور کلی 
شناخته شده نیستند، ارزش تجاری آنها از محرمانه نگه داشتن آنها نشأت می‌گیرد 
و برای حفظ اسرار آنها؛ از جمله محدود کردن دسترسی بر مبنای «نیاز به آگاهی» 
و ورود به توافقات محرمانه یا عدم افشا )به کادر بعد از شماره 5 مراجعه کنید( 

گام‌های منطقی برداشته می‌شوند.2
QQ طرح‌های صنعتی؛ انحصار ویژگی‌های تزئینی یا زیبایی شناختی محصول از طریق

عنوان  به  آنها  از  کشورها  برخی  در  می‌شود.  حمایت  صنعتی  طرح‌های  قوانین 
«پتنت‌های طراحی» یاد می‌شوند.3

QQ علائم تجاری؛ حفاظت از علائم تجاری، حق انحصاری نسبت به کلمات، علائم و رنگ‌ها
استفاده  دیگر  از شرکت‌های  یک شرکت  تمایز محصولات  برای  که  می‌کند،  ایجاد 

می‌شود.4
QQ مانند( آثار هنری و فنی  ادبی اصلی  بیان  حق نشر و حقوق مربوط به آن؛ شکل 

نرم‌افزارها( توسط حق نشر و حقوق مرتبط به آن حفاظت می‌شوند.5

Utility Models .1
IP Panorama .2، قسمت 4

WIPOخوب به نظر برسید«، قسمت2، شمارۀ ۴۹۸ ، انتشارات« ،IP Panorama .3
WIPO ساختن یک علامت« قسمت 2 و 12، شمارۀ 1/900، انتشارات« ،IP Panorama .4

WIPO تجلی خلاقیت«  قسمت 5، شمارۀ 918، انتشارات« ،IP Panorama .5
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QQ از کشورها، پرورش دهندگان گیاهان جدید گونه‌های گیاهان جدید؛ در بسیاری 
می‌توانند حمایتی تحت عنوان "حقوق پرورش دهنده گیاه" بدست آورند.1

QQ طرح چیدمان )‌نقشه نگاری( مدارهای مجتمع؛ طرح چیدمان اصلی از مدار مجتمع
در مقابل کپی‌برداری حفاظت می‌شود. 

5. آیا برای  اختراعی که قابلیت پتنت دارد باید اقدام نمود؟
همیشه خیر. صرفاً به دليل اینکه یک ایده فناورانه قابلیت پتنت شدن دارد نمی‌تواند 
واقع، بیشتر اختراعات پتنت شده تجاری سازی  موفقیت تجاری هم بدست آورد. در 
نمی‌شوند و محصول یا نوآوری فناورانه اغلب به طور مؤثری با ابزارهای دیگر حفاظت 
می‌شوند. بنابراین تحلیل دقیق هزینه_سود از جمله گزینه‌های ضروری قبل از تقاضانامه 
التزام اجرایی یک پتنت گران و  باید به آن توجه شود. کسب، حفظ و  پتنت است و 
احتمال کسب موفقیت  بر  باید  از همه  اول  این تصمیم  به همين دليل  مشکل است؛ 

تجاری از پتنت استوار باشد.
سؤالاتی که هنگام تصمیم‌گیری برای فایل کردن تقاضانامه پتنت پرسیده می‌شود شامل 

موارد ذیل است:
QQآیا بازاری برای اختراع وجود دارد؟
QQچه جایگزین‌هایی وجود دارند و چگونه با این اختراع مقایسه می‌شوند؟
QQ مناسب و  است  مفید  جدید  یا  موجود  محصول  توسعه  و  بهبود  برای  اختراع  آیا 

استراتژی کسب و کار شرکت می‌باشد؟
QQآیا لایسنس گیرنده‌ها یا سرمایه‌گذاران بالقوه علاقه‌مند ورود اختراع به بازار وجود دارد؟
QQچقدر اختراع برای کسب و کار و رقبا ارزشمند است؟
QQ «آیا «مهندسی معکوس» اختراع از محصول عرضه شده به بازار، یا «طراحی پیرامون

آن کار آسانی است؟
QQ دوباره را  شده  اختراع  قبلًا  که  چیزی  رقبا  خصوصاً  دیگران،  دارد  احتمال  چقدر 

اختراع و پتنت کنند؟

1. به سایت www.upov.int مراجعه کنید.
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QQ آیا سودهای مورد انتظار از یک موقعیت خاص در بازار، هزینه‌های پتنت کردن را
توجیه می‌کند؟ )شماره 17 درباره هزینه‌های پتنت کردن(

QQ پوشش ادعانامه پتنت چقدر گسترده است و آیا این کار حفاظت تجاری مفید را
فراهم می‌کند؟

QQ آیا شناسایی نقض پتنت آسان می‌باشد )چنانکه نقض پتنت‌های فرآیند، به صورتی
که کسی متوجه نشود آسانتر است.( و شما برای سرمایه‌گذاری زمان و منابع مالی 

به منظور الزام اجرایی آن آماده هستید؟
پتنت‌ها در برابر رازداری و در برابر افشا 

اگر اختراع بتواند الزامات قابلیت پتنت شدن را محقق نماید )شماره 6(، شرکت با 
یک انتخاب مواجه می‌شود؛ اختراع را به عنوان راز تجاری نگه دارد، آن را پتنت 
کند یا مطمئن شود که هیچ‌ کس دیگر نمی‌تواند با افشاسازی آن را پتنت کند. 
)معمولاً این امر به عنوان انتشار تدافعی1 شناخته می‌شود.( بدین ترتیب از جایگاه 

آن در «حوزه دانش عمومی» اطمینان می‌یابد.
بر اساس سیستم قانونی کشور، اسرار تجاری ممکن است تحت عنوان قانونگذاری 
از طریق بندهای خاص یک یا چند قانون، پرونده  ناعادلانه  با رقابت  برای مقابله 
حقوقی درباره حفاظت از اطلاعات محرمانه، شرایط قراردادی در توافقات با کارمندان، 

مشاوران، مشتریان و شرکای کسب و کار یا ترکیبی از موارد بالا حفاظت شوند. 
حمایت اسرار تجاری چند مزیت بالقوه دارد:

QQ.هیچ هزینه ثبتی در بر ندارد
QQ.در اداره دولتی نیاز به افشا یا ثبت ندارد و اختراع انتشار نیافته است
QQ.محدودیت زمانی ندارد
QQ.تأثیر فوری دارد

امّا دارای عیوب بالقوه قابل توجهی هم است:
QQ قوانین اسرار تجاری، اختراع یا کشف مستقل را به جز اکتساب، استفاده و افشای

نامناسب منع نمی‌کند.

1. منظور از انتشار تدافعی؛ یعنی موضوع اختراع پیش از ثبت تقاضانامه پتنت منتشر شود و بدین ترتیب امکان گرفتن
پتنت برای آن اختراع توسط همه ذینفعان از جمله رقبا منتفی خواهد شد.	
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QQ اگر راز تجاری به صورت عمومی افشا شود، هر کسی که به آن دسترسی داشته 
باشد در استفاده از آن آزاد است. 

QQ اگر راز تجاری در محصولی نوآورانه نمایان شود، ممکن است دیگران بتوانند آن
را کشف و « مهندسی معکوس» کنند و بدون اجازه استفاده نمایند.

QQ.اعمال حقوق اسرار تجاری بر اساس قوانین حاکم دشوار است
QQ دنبال به  احتمالاً  که  شود  پتنت  کسانی  توسط  است  ممکن  تجاری  راز  یک 

متوقف کردن استفاده خودتان از آن هستند.
علی‌رغم آنکه پتنت و اسرار تجاری ممکن است ابزارهای جایگزین برای حمایت 
از اختراع در نظر گرفته شوند، امّا آنها معمولاً مکمل هم هستند. به این دلیل که 
تقاضانامه‌های پتنت، عموماً اختراعات را تا زمان انتشار تقاضانامه آن توسط ادارۀ 
اختراع محرمانه نگه می‌دارد. علاوه بر این، بخش عمده‌ای از دانش فنی ارزشمند 
اسرار  عنوان  به  اغلب  شده،  پتنت  اختراع  موفقیت‌آمیز  بهره‌برداری  نحوه  درباره 

تجاری نگهداری می‌شود.
مطالعه موردی: استفاده شرکت Ecoflora از اسرار تجاری در کنار پتنت

شخصی،  مصارف  برای  گیاهی  محصولات   Ecoflora SAS کلمبیایی  شرکت 
مجموعه  شرکت  این  می‌دهد.  توسعه  صنعتی  کاربردهای  و  کشاورزی  خانگی، 
نوآورانه‌ای از محصولات صنعتی و خانگی برمبنای باغبانی غنی آمریکای جنوبی؛ 
است.   کرده  ایجاد  موارد  سایر  کنار  در  صابون  و  حشره‌کش‌ها  رنگدانه‌ها،  شامل 
برای گسترش مجموعه محصولات، سرمایه‌گذاری کلانی در تحقیق  این شرکت 
و توسعه انجام داده است و از این سرمایه‌گذاری ارزشمند با استفاده از سیستم 
 Ecoflora زیرمجموعه  شرکت‌های  می‌کند.  حفاظت  دقّت  با  فکری  مالکیت 
فایل   PCT در  آنها  از  بسیاری  که  دارند  مالکیت خودشان  در  زیادی  پتنت‌های 
شده‌اند. البته این اختراع‌های پتنت شده تنها دارایی IP آنها نیستند، فرآیندهای 
 Ecoflora که طی آن این محصولات ساخته می‌شوند نیز حیاتی است و شرکت

از اکثر آنها با استفاده از اسرار تجاری حفاظت می‌کند.1

.www.wipo.int/ipadvantage سایت ،WIPO پایگاه داده مطالعات موردی ، IP 1. مقاله مزاياي
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6. چه چیزی می‌تواند پتنت شود؟
برای آنکه اختراع تحت حمایت پتنت قرارگیرد باید واجد شرایط ذیل باشد:

QQ.)7 موضوع قابليت پتنت شدن داشته باشد )شماره
QQ.)8 جدید )دارای الزامات تازگی( باشد )شماره
QQ.)9 گام ابتکاری )الزام غیر بدیهی بودن( داشته باشد )شماره
QQ.)10 قابلیت کاربرد )مفید بودن( در صنعت داشته باشد )شماره
QQ.)11 اطلاعات، شفاف و کامل )الزامات افشا( درتقاضانامه پتنت فاش شود )شماره

در  دیگران  توسط  که  است  موضوعاتی  مطالعه  الزامات،  این  برای درک  بهترین روش 
زمینه فنی مرتبط پتنت شده است. لذا بهتر است به پایگاه داده‌های پتنت مراجعه شود 

)شماره‌های 14-15(.

PCT/ تقاضانامه پتنت به شماره
IT2003/000428 ، ظرفی برای 
آماده کردن غذا یا نوشیدنی با 

استفاده از مایعات گرم شده

Utility Model مدل‌های کاربردی
برخی از ویژگی‌های کلیدی مدل‌های کاربردی عبارتند از:

QQ شرایط گرنت مدل‌های کاربردی نسبت به پتنت کمتر سخت‌گیرانه هستند، به
دلیل اینکه الزام «گام ابتکاری» کمتر است یا اساساً وجود ندارد.

QQ.عموماً رویه گرنت مدل‌های کاربردی نسبت به پتنت کردن سریعتر و ساده‌تر است
QQ.دوره مدل‌های کاربردی معمولاً کوتاهتر است
QQ مدل‌های کاربردی، در بعضی کشورها محدود به دامنه فناوری‌های خاصی هستند

و ممکن است برای محصول فراهم باشند امّا برای فرآیند این چنین نباشند. 
QQ به می‌تواند  شده  گرنت  کاربردی  مدل  یا  کاربردی  مدل  تقاضانامه  معمولاً 

تقاضانامه پتنت معمول تبدیل شود.
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PCT/ تقاضانامه پتنت به شماره
AU1999/000598 مجرایی است که 

وقتی سوزن خونگیری از بدن خون 
دهنده بیرون کشیده می‌شود، جمع 
می‌گردد. تقاضانامه این اختراع به 

عنوان مدل کاربردی در سال 1994 
توسط شرکت استارتاپ استرالیایی 

به نام ITL فایل شد، سپس به پتنتي 
Do�  استاندارد تبدیل و تحت علامت 

norcare تجاری‌سازی شد. این محصول 
موفق بین‌المللی جوايز طراحی معتبری 

برنده شد. 

7. موضوع قابل پتنت چیست؟
با  در اکثر قوانین اختراع ملیّ یا منطقه‌ای، موضوع قابل پتنت به طور سلبی خصوصاً 
ارائه فهرستی از مواردی غیر قابل پتنت تعریف می‌شود. به همین دلیل تفاوت‌های قابل 
توجه‌ای بین کشورها وجود دارد. در ادامه مواردی که در برخی زمینه‌ها از شمول پتنت 

در بسیاری از حوزه‌های قضایی مستثنی شده‌ ذکر می‌شوند: 
QQنظریات انتزاعی و علمی
QQآثار زیبایی شناختی
QQ طرح‌ها، قوانین و روش‌هايي برای انجام فعالیت ذهنی
QQ.مواردی که به طور طبیعی در جهان بوجود می‌آید
QQ اختراعاتی که بهره‌برداری از آنها بر نظم عمومی، اخلاق حسنه یا سلامتی عمومی

تأثیر می‌گذارند.
QQ روش‌های تشخیصی، درمانی و جراحی انسان‌ها یا حیوانات
QQ فرآیندهای و  ریز‌اندام‌(  )موجودات  میکرو‌ارگانیسم‌ها  جز  به  حیوانات  و  گیاهان 

پایه‌ای زیست‌شناسی برای تولید گیاهان یا حیوانات به‌ جز فرآیندهای غیر‌زیستی 
و میکروبیولوژی 

QQبرنامه‌های ‌رایانه‌ای
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حفاظت از برنامه‌های ‌کامپیوتری
در بعضی کشورها، الگوریتم‌های ریاضی به عنوان مبنای بهبود عملکرد برنامه‌های 
‌کامپیوتری با پتنت محافظت می‌شوند؛ در حالی که در گروه ديگری ازکشورها اين 
برنامه‌ها صراحتاً تحت موضوعات غیر قابل پتنت شدن استثنا شده اند. اخیراً در 
برخي كشورها  اختراعات مرتبط با نرم‌افزارها همچنان قابل پتنت شدن هستند، 
در صورتی که به طور قابل ملاحظه‌ای اثر دانش فنی در آنها به کار رفته باشد. برای 
اطلاعات بیشتر دربارة قابلیت پتنت شدن نرم‌افزارهای رایانه‌ای در هر کشور خاص 
را در سایت  اختراع  اداره‌های  اختراع، فهرست وب سایت‌های  اداره منطقه‌ای  یا 
Ob� کشورها  اکثر  در  کنید.  مشاهده   www.wipo.int/directory/en/url.jspp

ject code و Source code برنامه‌های رایانه‌ای تحت حق نشر حفاظت می‌شوند. 
حمایت حق‌ نشر مشروط به ثبت نیست امّا در بسیاری از کشورها ثبت اختیاری 
به  نسبت  محدودتری  دامنه  نشر  تحت حق  است. حمایت  مطلوب  و  امکان‌پذیر 
حمایت پتنت دارد، زیرا تنها بیان ایده و نه خود ایده را پوشش می‌دهد. بسیاری 
از شرکت‌ها Object code برنامه رایانه‌ای را تحت حق نشر و Source code را 

به صورت اسرار تجاری حفاظت می‌کنند.

8. چگونه در مورد جدید و بدیع بودن اختراع قضاوت می‌شود؟
اختراعی جدید یا تازه است که بخشی از دانش پیشین را شکل ندهد. به طور کلی دانش 
پیشین، به تمام دانش فنی فعلی در دسترس جامعه در هر جای دنیا قبل از تاریخ اولین 
تقاضای پتنت مرتبط اشاره دارد. اين مفهوم، پتنت‌ها، تقاضانامه‌های آنها و ادبیات غیر 

پتنت را شامل می‌شود.
تعریف دانش پیشین از کشوری به کشور دیگر متفاوت است. در بيشتر کشورها، هر نوع 
اطلاعات افشا شده برای عموم در هر کجای دنیا به شکل نوشتاری، شفاهی و نمایش 
برای استفاده عمومي، دانش پیشین را شکل می‌دهد. بنابراین انتشار اختراع در نشریه 
علمی، ارائه آن در کنفرانس، استفاده در تجارت یا نمایش آن در کاتالوگ شرکت، الزام 
تازگی اختراع را ابطال می‌کند و غیر قابل پتنت بودن آن را نشان می‌دهد. در نتیجه 
برخورد با اختراعات از بیرون به عنوان رازهای تجاری و پیشگیری از افشای تصادفی 
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موارد  بهتر  درک  منظور  به  است.  مهّم  امری  پتنت  تقاضانامه  کردن  فایل  از  قبل  آن 
اغلب  پیشین  دانش  کنید.  پتنت مشورت  کارگزار متخصص  با  پیشین  دانش  مشمول 
شامل «دانش پیشین محرمانه» مانند انتشار پتنت منتشر نشده در نوبت هم می‌شود 

به شرطی که بعداً منتشر شود.

9. اختراع چه زمانی دارای «گام ابتکاری» است؟
اختراع زمانی به داشتن گام ابتکاری )یا بدیهی نبودن( شناخته می‌شود که با توجه به 
دانش پیشین، برای شخص ماهر در آن حوزه خاص فناوری واضح نباشد. الزام بدیهی 
نبودن، به معنای اطمینان از این موضوع است که پتنت‌ها صرفاً به دستاوردهای واقعاً 
خلاقانه و مبتکرانه اعطا می‌شوند؛ نه دستاوردهایی که یک شخص با مهارت معمولی در 

این زمینه بتواند به آسانی از چیزی که قبلًا وجود داشته آن را استنباط نماید.
برخی از نمونه‌هایی که ممکن است به دلیل نداشتن شرایط گام ابتکاری تأیید نشوند 
قبلًا در برخی کشورها با تصمیم دادگاه مشخص شده‌اند که شامل موارد زیر می‌شوند: 
تغییر اندازه ظاهری ساخت، قابل حمل بودن محصول، معکوس‌سازی قسمت‌ها، تغییر 

مواد، یا جایگزینی ظاهری یک بخش با عملکرد معادل.

10. «دارای کاربرد صنعتی» چیست؟
اختراع برای پتنت شدن باید قابلیت استفاده در صنعت یا کسب و کار را داشته باشد. 
اختراع نمی‌تواند صرفاً پدیده‌ای نظری باشد بلكه باید مفید هم باشد و برخی از منافع 
کاربردی را فراهم نماید. اصطلاح «صنعتی» در اینجا به معنای گسترده‌ترین مفهوم، هر 
چیز متمایز از فعالیت‌های کاملًا فکری یا زیباشناسانه مانند کشاورزی را هم دربرمی‌گیرد. 
در بعضی از کشورها این معیار به عنوان کاربردی بودن بیان می‌شود. الزام کاربردی بودن 
به طور خاصی برای پتنت‌هايی با موضوعيت توالی ژنتیکی مهّم است، زیرا زمانی که پتنت 

فایل می‌شود ممکن است چیزی که برای آنها مفید است ناشناخته باشد.

11. الزام افشا چیست؟
بر اساس سیستم قانونگذاری ملیّ اکثر کشورها، تقاضانامه پتنت، باید اختراع را کاملًا 
واضح و شفاف افشا نماید؛ به طوری که توسط هر شخص ماهر در آن زمینه فنی خاص 
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قابلیت اجرایی شدن داشته باشد. طبق قانون پتنت بعضی کشورها، نیاز است مخترع 
«بهترین حالت» را برای انجام موضوع اختراع افشا نماید. برای پتنت‌های در برگیرنده 
میکروارگانیسم‌ها، بیشتر کشورها نیاز دارند که آنها در نهاد سپرده‌گذاری شناخته 

شده سپرده شوند.
پتنت‌ها در علوم زیستی

در سالهای اخیر، جهش قابل توجهی در تعداد پتنت‌های علوم زیستی، خصوصاً 
موارد  اين  پتنت  خصوص  در  کشورها  شیوه  است.  افتاده  اتفاق  فناوری  زیست 
متفاوت است. تقریباً همه کشورها اجازه پتنت کردن را به اختراعات شامل میکرو 
مؤسسات  در  ارگانیسم  از  نمونه‌ای  سپردن  به  نیاز  البته  می‌دهند،  ارگانیسم‌ها 
سپرده‌گذاری شناخته شده است، وقتی آنها هنوز به صورت عمومی در دسترس 
نیستند و به شکل دیگری نمی‌توانند توصیف شوند. خیلی از کشورها گیاهان و 
حیوانات را از قابلیت پتنت شدن مستثنی کرده اند، امّا اجازه پتنت شدن را به مواد 
بیولوژیکی مي‌دهند که خالص‌سازی و از محیط طبیعی خودشان ایزوله شده‌اند و 
توسط فرآیندهای فنی تولید می‌شوند. سایر  اختراعاتی که مستثنی شده‌اند، شامل 
فرآیند شبیه‌سازی یا اصلاح هویت ژنتیکی جنین انسان می‌شود. بر اساس قوانین 
کشورها، انواع گیاهان جدید توسط سیستم پتنت یا سیستم مخصوص حمایت از 
گونه‌های گیاهی جديد )به سایت www.upov.int برای اطلاعات بیشتر مراجعه 

كنيد.( یا ترکیبی از هر دو آنها حفاظت می‌شوند.

12. چه حقوقی به پتنت‌ها اعطا می‌شوند؟
هر پتنت به دارنده خودش حق محروم کردن دیگران را برای استفاده تجاری اختراع 
ساخت،  از  دیگران  کردن  متوقف  یا  پیشگیری  حق  شامل  موضوع  این  می‌کند.  اعطا 
استفاده، پیشنهاد فروش، فروش یا وارد کردن محصول یا فرآیند مبتنی بر اختراع پتنت 

شده بدون اجازه دارنده آن می‌باشد.
از همه مهّم‌تر اینکه پتنت اجازه «آزادی استفاده» یا حق بهره‌برداری از فناوری پوشش 
داده شده توسط خود را به دارنده اعطا نمی‌کند، تنها حق مستثنی کردن دیگران را از 
آن اعطا می‌کند. این شايد یک تمایز جزئی به نظر برسد، درحالی که برای درک نظام 
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پتنت و نحوه تعامل پتنت‌های متعدد امری اساسی است. در واقع ممکن است پتنت‌ها 
توسط پتنت‌های تحت مالکیت دیگران همپوشانی داشته، جهت داده یا تکمیل شوند. 
بنابراین دارنده پتنت نیاز دارد گواهی حق امتیاز برای استفاده از اختراعات افراد دیگر 
را به منظور تجاری کردن اختراع پتنت شده خودش کسب نماید. علاوه بر این، قبل از 
اینکه اختراعات خاص )مانند داروها( تجاری‌سازی شوند، دیگر مجوزهای دولتی )تايید 

ورود به بازار از مقام تنظیم کننده مقررات مرتبط( نیاز است.

13. مخترع کیست و چه کسی حق مالکیت را بر پتنت دارد؟
مخترع فردی است که باعث شکل‌گیری اختراع می‌شود، امّا شخص یا شرکت که تقاضای 
پتنت را فایل می‌کند متقاضی1، دارنده2 یا مالک پتنت3 می‌باشد. البته در برخی موارد 
مخترع ممکن است متقاضی هم باشد، هر دو اغلب ماهیت‌های متفاوتي دارند. متقاضی 

اغلب شرکت یا نهاد تحقیقاتی است که مخترع را استخدام می‌کند.
QQ اختراع کارکنان، در بسیاری از کشورها، اختراعات کارکنان به‌طور خودکار به کارفرما

نسبت داده می‌شوند. در برخی کشورهای دیگر این کار تنها زمانی که به صورت صریح 
در قرارداد استخدامی بیان شده باشد به این روش انجام می‌شود. در برخی موارد )اگر 
هیچ توافق استخدامی وجود نداشته باشد( مخترع حق بهره‌برداری از اختراع را از آن 
خود مي‌نماید، امّا حق غیر اختصاصی به کارفرما برای اهداف داخلی خودش مي‌دهد. 
)این حق«حقوق فروشگاه» نامیده می‌شود.( درک قانون‌گذاری خاص هر کشور از 
اختراعات کارمندان در  قراردادهای استخدامی در مسائل مالکیت  با  برخورد  نحوه 

پيشگيري از جر و بحث‌های احتمالی امری مهّم است.
QQ برای شرکت  توسط  که  مستقلي  پیمانکار  کشورها،  اکثر  در  مستقل،  پیمانکاران 

به عنوان دارنده مالکیت همه  یا فرآیند جدید استخدام می‌شود  توسعه محصول 
حقوق اختراع شناخته مي‌شود مگر اینکه به صورت خاصی به شکل مکتوب توافق 
دیگری شود. در صورتی که پیمانکار توافق مکتوب با شرکت نداشته باشد، شرکت 

1. applicant
2. holder
3. owner
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برای  اگر  ندارد حتی  یافته  توسعه  در چیزی که  فکری  مالکیت  هیچگونه حقوق 
توسعه آن هزینه‌ای پرداخت کرده باشد.

QQ مخترعان مشترک، زمانی که بیش از یک نفر به صورت قابل توجه به مفهوم اختراع
به همین  به عنوان مخترعان مشترک رفتار شود و  آنها  با  باید  کمک می‌نمایند، 
صورت در تقاضانامه پتنت ذکر شود. اگر مخترعان مشترک، تقاضا كننده هم باشند 

پتنت به طور مشترک به آنها اعطا مي شود. 
QQ مالکان مشترک، کشورها و مؤسسات مختلف، قوانین متفاوتی در رابطه با بهره‌برداری

یا الزام اجرایی پتنت‌هایی دارند که مالکیت آن به بیش از یک مقام یا شخص نسبت 
داده می‌شود. در برخی موارد، هیچکدام از مالکان مشترک شخصاً نمی‌توانند حق 
امتیاز پتنت را صادر نمایند یا از شخص ثالث به‌دلیل نقض پتنت، بدون رضایت 

همه مالکان مشترك ديگر، ادعای حقوق کنند.
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چکیده مطالب
QQ آیا اختراع باید پتنت شود؟ سودمندی شرایط حمایت تحت پتنت را در نظر

و  کاربردی  مدل‌های  نگه‌داشتن  محرمانه  )مثل  جایگزین  راه‌های  به  بگیرید، 
موارد دیگر( توجه کنید و تحلیل هزینه_ فایده را انجام دهيد. )ادامۀ این راهنما 

را در مورد پتنت ‌بخوانید تا به تصمیمی آگاهانه برسید.( 
QQ آیا اختراع قابلیت پتنت دارد؟ الزامات قابلیت پتنت شدن را در نظر بگیرید و

جزئیاتی بیابید که در کشور قابلیت پتنت دارند و جستجویی در دانش پیشین 
انجام دهید)شماره 14(.

QQ بین شرکت، کارکنان مطمئن شوید چه کسی حق مالکیت را بر پتنت دارد؛ 
آن و هر شریک تجاری که در توسعه اختراع به صورت فنی یا مالی مشارکت 

داشته‌اند.
QQ1-2 قسمت 3، بخش ،IP PANORAMA  :اطلاعات بیشتر



مقدمه‌ای بر پتنت برای بنگاه‌های اقتصادی کوچک و متوسط

29

نحوه گرفتن پتنت
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14. از کجا باید شروع کنید؟
عموماً قدم اول، انجام جستجوي دانش پیشین است. با وجود 40 میلیون پتنت گرنت 
شده و میلیون‌ها مقاله انتشار یافته که بالقوه بر علیه تقاضانامه پتنت هستند، ریسک 
جدی در خصوص این موضوع وجود دارد که یک مرجع یا ترکیبی از مراجع بتوانند 

اختراع را بدون شرط تازگی و گام ابتکاری غیر قابل پتنت شدن کنند.
منابع  از هدر رفت  پیشین،  دانش  اساس  بر  اختراع  پتنت شدن  قابلیت  جستجوی 
اینکه مراجع دانش پیشین،  به  با توجه  تقاضانامه پتنت جلوگیری می‌کند  برای  مالی 
عدم قابلیت پتنت شدن را آشکار می‌کنند. جستجوی دانش پیشین در پتنت‌ها و هم 
ادبیات غیر پتنت مانند؛ نشریات علمی و فنی، کتاب‌های درسی، مقالات کنفرانس‌ها، 
پایان‌نامه‌ها، بروشور شرکت‌ها، نشریات تجاری و مقالات روزنامه‌ها را شامل می‌شوند. 
برای  می‌توانند  که  شده‌‌اند  طبقه‌بندی  فنی  اطلاعات  از  منبع  تنها  پتنت‌ها  اطلاعات 
تقاضانامه‌های  و  پتنت‌ها  باشند.1  ارزش  با  بسیار  کار  و  کسب  استراتژیک  برنامه‌ریزی 
نوآوری‌های  و  جاری  پژوهش‌های  فهمیدن  برای  وسیله‌ای  عمدتاً  آنها،  شده  منتشر 

فناورانه قبل از عرضه محصولات نوآورانه در بازار مي‌باشند.
اهمیت جستجو در پایگاه‌ داده‌های پتنت

در کنار آشکار شدن اینکه آیا اختراع قابلیت پتنت شدن دارد، جستجو در پایگاه 
داده‌های پتنت اطلاعات مفیدی در موارد زیر ارائه می‌کنند:

QQفعالیت‌های تحقیق و توسعه رقبای فعلی و آینده
QQروندهای فعلی در زمینه فناوری مشخص
QQفناوری‌های در دسترس برای لایسنس
QQتأمین کننده‌ها، شرکای تجاری و محققان بالقوه
QQمحصولات شاخص بازار در داخل و خارج از کشور
QQ)اطلاع از اختراعات دیگران و اطمینان خاطر از عدم نقض پتنت آنها )آزادی عملکرد
QQپتنت‌های منقضی شده براي ورود فناوری به حوزه عمومی
QQپیشرفت‌های جدید احتمالی براساس فناوری‌های موجود

IP Panorama .1، قسمت 6، بخش اوّل
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L&R Ashbolt مطالعه موردی: مدیریت هوشمند مالکیت فکری شرکت
L&R Ashbolt، شرکت تخصصی در حوزه مهندسی سطح، واقع در استرالیا است. 
فعالیت اصلی کسب و کار آن، شناسایی مسائل صرفه‌جویی بالقوه برای شرکت‌ها 
از  زیادی  حجم  آن  مشتریان  است.  قطعات  سطح  ویژگی‌های  تقویت  اساس  بر 
منابع مالی را با کاهش ساییدگی، گسستگی، خوردگی، افزایش دوام و ماندگاری 
سطوح در محیط‌های صنایع سنگین مثل معدن، کارخانه‌های کاغذ‌سازی، نفتی، 

اکستروژن پلاستیک و نیروگاههای الکتریکی صرفه‌جویی می‌کنند.
پتنت‌ها  از  استفاده  با  اختراعات  از  حمایت  و  فکری  مالکیت  در  را  منابع  شرکت 
سرمایه‌گذاری کرده است. بنابراین تصمیم به پتنت کردن باید با دقّت بسیار ارزیابی 
شود، مدیر این شرکت می‌گوید: " معقول به نظر می‌رسد که شرکت، پتنت را تنها 
در کشور مشخص محل انجام کسب و کار فايل نمايد، به‌خاطر اینکه گرفتن پتنت در 
کل دنیا به معناي هدر دادن كامل منابع مالی است. شما باید نسبت به محل عرضه 

محصولات در آینده واقع‌گرا‌ و منطقی باشید.1"

15. جستجوی دانش پیشین را چگونه و کجا انجام مي‌دهید؟
پتنت‌ها و تقاضانامه‌های آنها، توسط بیشتر اداره‌های اختراع منتشر می‌شوند که به صورت 
آنلاین در دسترس هستند، در نتیجه جستجوی دانش پیشین راحت‌تر انجام می‌شود. سازمان 
جهانی مالکیت فکری WIPO دسترسی آنلاین رایگان به تقاضانامه‌های پتنت‌های بین‌المللی 
که در سیستم PCT پردازش می‌شوند، به همراه میلیون‌ها پتنت از مجموعه  ادارات ملیّ 
 www.wipo.int/patentscope و منطقه‌ای را از طریق خدمات جستجو در سایت

فراهم نموده است.
بسیاری از ادارات مالکیت فکری پایگاه داده‌های پتنت خودشان را به صورت آنلاین 
و رایگان در دسترس قرار می‌دهند. به‌علاوه اکثر ادارات پتنت ملّی در ازای پرداخت 
هزینه، خدمات جستجوی پتنت ارائه می‌دهند. اگر چه دسترسی به اطلاعات پتنت‌ها به‌ 
طور قابل توجهی به لطف اینترنت آسانتر شده است امّا جستجوی پتنت با کیفیت خیلی 
هم آسان نیست. اصطلاحات پتنت معمولاً پیچیده و مبهم هستند و جستجوی حرفه‌ای 

1. به سایت www.wipo.int/ipadvantage در پایگاه داده مطالعات موردی wipo مراجعه کنید. 
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پایگاه‌های  طریق  از  اولیه  جستجوی  دارد.  نیاز  ملاحظه‌ای  قابل  دانش  و  تخصص  به 
اطلاعات آنلاین رایگان پتنت انجام می‌شود. اکثر شرکت‌ها، نیازمند اطلاعات پتنت برای 
تصمیم‌گیری‌های کلیدی کسب و کار هستند )اینکه برای پتنت اقدام کنند یا خیر(. به 
همین منظور به طور معمول متکی بر خدمات پتنت حرفه‌ای یا استفاده از پایگاه‌های 

اطلاعات تجاری پیچیده‌تر می‌باشند.
جستجوی دانش پیشین بر اساس کلمات کلیدی، طبقه‌بندی اختراع و سایر معیارهای 
سیستم  و  جستجو  استراتژی  به  پیشین،  دانش  از  آگاهی  می‌شود.  انجام  جستجو 
مورد  پتنت  داده  پایگاه  فنی شخص جستجوگر ‌و  تخصص  استفاده،  مورد  طبقه‌بندی 

استفاده بستگی دارد.
PATENTSCOPE خدمات جستجوی

رایگان  فراهم شده   WIPO توسط  PATENTSCOPE که  خدمات جستجوگر 
است. ویژگی‌های اصلی این جستجوگر عبارتند از:

QQ ادارات اسناد پتنت  و   PCT انتشار جهانی تقاضانامه‌های  اولین  به  دسترسی 
ملّی و منطقه‌ای مشارکت کننده

QQجستجوی کامل متن
QQابزارهای بین زبانی و ترجمه برای جستجوی پایگاه داده‌های زبان‌های غیرانگلیسی
QQ ایجاد را  لغت  ریشه  مشترک  وابسته‌های  خودکار  صورت  )به  لغت  ریشه‌یابی 

).electric , electrical , electricity می‌کند، مثلًا
QQتحلیل گرافیکی نتایج جستجو
QQ داده‌های ورودی فاز ملّی برای رهگیری وضعیت تقاضانامه بین‌المللی در سطح

ملیّ کشورها
QQ تصاویر همراه با متن
QQ برای پایش فعالیت‌های مرتبط با پتنت مشخص و به ‌روز‌ RSS امکان استفاده از

رسانی‌ها در زمینه‌های مورد علاقه1

RSS .1 مخفف Realy Simple Syndication است و برای به اشتراک‌گذاری محتوای وب‌سایت یا وبلاگ به 
کار می‌رود.
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طبقه‌بندی پتنت بین‌المللی
سلسله  طبقه‌بندی  سیستم   ،International Patent Classification (IPC(
می‌شود.  استفاده  پتنت  اسناد  جستجوی  و  طبقه‌بندی  برای  که  است  مراتبی 
همچنین به عنوان ابزاری برای مرتب‌سازی ترتیبی اسناد پتنت، مبنایی برای انتشار 
انتخابی اطلاعات و تحقیق در خصوص وضعیت دانش در زمینه فناوری مشخص 
به‌کار می‌رود. همچنین IPC مشتمل بر هشت بخش است که به 120 کلاس و 628 

زیرکلاس و تقریباً 70.000 گروه تقسیم شده است. هشت بخش عبارتند از:
QQنیاز‌های انسانی 
QQانجام عملیات حمل و نقل
QQشیمی، متالورژی
QQنساجی، کاغذ
QQساخت و سازهای ثابت
QQ مهندسی مکانیک، نور، گرما، سلاح و انفجار
QQ فیزیک
QQالکتریسیته

در حال حاضر 100 کشور از سیستم IPC برای طبقه‌بندی اختراعات خودشان 
استفاده می‌کنند.

 www.wipo.int/classification/ipc سایت  به  بیشتر  اطلاعات  کسب  برای 
مراجعه کنید.

16. چگونه برای حمایت تحت پتنت درخواست می‌دهید؟
بعد از آنکه جستجوی دانش پیشین انجام و تصمیم برای پیگیری حمایت تحت پتنت 
گرفته شد، تقاضانامه پتنت باید آماده و به اداره ملّی یا منطقه‌ای اختراع ارسال شود. 
را  حمایت  دامنه  )که  پتنت  ادعاهای  اختراع،  کامل  توصیف  و  شرح  شامل  تقاضانامه 
امکان  اختراع  ادارات  از  بعضی  )شماره 21(.  است  و خلاصه  نقشه‌ها  تعریف می‌کند(، 
ارسال تقاضانامه از طریق اینترنت را فراهم نموده‌اند و در بعضی کشورها گزینه فایل 
اداری کمتر  الزامات شکلی و  نیاز به  با   )Provisional( کردن تقاضانامه پتنت موقت
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فراهم شده است. تقاضانامه پتنت معمولاً توسط وکیل یا کارگزار پتنت آماده می‌شود که 
منافع شما را طی مراحل پیگیری تقاضانامه نمایندگی می‌کند. در ادامه مطلب مراحل 
فایل کردن تقاضانامه به صورت گام به گام بیان شده است. ذکر این نکته حائز اهمیت 
است که مراحل اخذ تقاضانامه در هرکشوری متفاوت است و همیشه بهتر است که با 
اداره ملیّ اختراع یا شرکت حقوقی پتنت در کشور مرتبط برای بدست آوردن اطلاعات 

به روز در مورد رویه و هزینه‌های مربوطه صحبت کنید.

تقاضانامه بین‌المللی 
 PCT/ شماره

 ،DE2003/003510
فرمان چرخ وسیله نقلیه 
موتوری که شامل ماژول 

کیسه هوای داخلی 
است.

مراحل گام به گام فایل تقاضانامه پتنت 
پتنت کردن عموماً شامل این ‌گام‌ها است:

QQ بررسی شکلی؛ اداره پتنت تقاضانامه را برای اطمینان از رعایت الزامات اداری و
شکلی بررسی می‌کند )مانند اینکه همه اسناد فراهم و هزینه تقاضانامه پرداخت 

شده است(.
QQ زمینه در  پیشین  دانش  تعیین  برای  از کشورها جستجو  دربسیاری  جستجو؛ 

تخصصی اختراع را ادارات اختراع انجام می‌دهند.گزارش جستجو، طی بررسی 
ماهوی برای مقایسه اختراع ادعا شده با دانش پیشین به کار می‌رود.

QQ بررسی ماهوی؛ هدف بررسی ماهوی این است که از وجود الزامات قابلیت پتنت
در تقاضانامه اطمینان یابد. اداره‌های اختراع تقاضانامه‌ها را برای همه الزامات 
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قابلیت پتنت بررسی نمی‌کنند و بعضی از آنها را تنها بر اساس درخواست، طی 
بازه زمانی مشخص انجام می‌دهند. نتیجه بررسی به صورت کتبی برای متقاضی 
)یا وکیل وی( ارسال می‌شود تا فرصت پاسخ و برطرف کردن هرگونه مخالفتی 
به محدود کردن  فرآیند معمولاً  این  نماید.  فراهم  ایجاد شده  بررسی  که طی 

دامنه تقاضانامه پتنت منتهی می‌شود.
QQ انتشار؛ تقاضانامه پتنت در اکثر کشورها 18 ماه بعد از تاریخ اولین فایل، منتشر

را  آن  پتنت گرنت می‌شود مجدداً  اختراع هنگامی که  ادارات  می‌شود. عموماً 
منتشر می‌کنند.

QQ گرنت؛ اگر مراحل بررسی به نتیجه‌ مثبت برسد، اداره اختراع پتنت را گرنت و
گواهی آن را صادر می‌کند.

QQ مخالفت؛ بسیاری از ادارات اختراع زمانی را در نظر می‌گیرند که در آن اشخاص
ثالث می‌توانند با گرنت پتنت مخالفت کنند؛ مثلًا به این دلیل که اختراع ادعا 
شده جدید نیست. اقدام به مخالفت می‌تواند در دوره قبل از گرنت یا بعد از آن 

باشد، که طی زمان محدود مشخصی امکان‌پذیر است.

طرح کلی رویه پتنت
۱. فایل کردن تقاضانامه پتنت1

۲. بررسی شکل

۳. انتشار تقاضانامه

۴. جستجو و بررسی ماهوی

5. گرنت و انتشار

6. روند مخالفت

1. مراحل نشان داده شده در اکثر اداره‌های اختراع یکسان طی ‌می‌شود، البته گاهی در برخی ادارت این رویه متفاوت است.
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17. چقدر هزینه برای پتنت کردن اختراع صرف می‌شود؟
از هر کشوری به کشور دیگر و در داخل هر کشور  قابل ملاحظه‌ای  هزینه‌ها به طور 
مدّت  طول  وکیل،  هزینه‌های  آن،  پیچیدگی  اختراع،  ماهیت  مثل  عواملی؛  اساس  بر 

تقاضانامه و مخالفت‌های مطرح شده طی بررسی توسط اداره اختراع متغیر است.
موارد مهّم ذکر شده مرتبط با پتنت شامل پرداخت‌های نگهداری بعد از گرنت شدن 

را به ذهن بسپارید و بدرستی آنها را بودجه‌بندی کنید:
QQ عموماً هزینه‌هایی برای انجام جستجوی دانش پیشین وجود دارد، خصوصاً اگر به

خدمات ارائه شده توسط متخصصان تکیه کنید.
QQ هزینه‌های اداری فایل کردن در هر کشوری متفاوت است. اداره ملیّ یا منطقه‌ای

می‌تواند جزئیات و ساختار پرداخت را ارائه کند. بعضی کشورها تخفیف‌هایی برای 
علاوه،  به  می‌گیرند.  نظر  در  آنلاین  کردن  فایل  و  متوسط  و  کوچک  شرکت‌های 

برخی هم اجازه بررسی سریع‌تر را بر مبنای پرداخت هزینه بیشتر می‌دهند.
QQ اگر وکیل یا کارگزار پتنت به طی کردن مراحل تقاضانامه کمک کند؛ مثلًا در مورد

قابلیت پتنت شدن نظر بدهد، نقشه‌های اداری را آماده کند و به اداره اختراع پاسخ 
بدهد هزینه‌های اضافی پیش خواهد آمد.

QQ ،پتنت نگه‌داشتن  معتبر  منظور  به  شد،  گرنت  اختراع  اداره  توسط  پتنت  وقتی 
هزینه‌های نگهداری یا تجدید عموماً به طور سالانه پرداخت می‌گردند.

QQ پتنت کردن اختراع در خارج از کشور، هزینه‌های اضافی مثل هزینه فایل کردن برای
کشورهای مورد تقاضا، هزینه‌های ترجمه و استفاده از کارگزار خارجی  را شامل 
می‌شوند ) الزام برای متقاضیان خارجی در بسیاری کشورها، شماره 25(.در مواردی 
بیولوژیکی به  یا مواد  آنها  که اختراع شامل میکروارگانیسم‌ها می‌شود، و سپردن 
زنده  آزمایش‌های  و  ذخیره  هزینه‌های  باشد،  لازم  شده  شناخته  نگهداری  مرکز 

ماندن مواد سپرده‌گذاری شده باید پرداخت شوند.
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ــارولا   ــه از درخــت م ــت شــده اســت ک ــی اکســیدان تقوی ــا خــواص آنت ــی ب ــن طبیع ــن، روغ  مارولی
اســتخراج می‌شــود کــه در آفریقــای جنوبــی رشــد می‌کنــد. هیــچ پتنتــی در خصــوص خــود روغــن 
ثبــت نشــده اســت، امّــا روش‌هــای نوآوارنــه ای بــرای تهیــه آن اســتفاده می‌شــوند کــه بــه عنــوان 
Ubuntu شــناخته شــده و حمایــت می‌شــوند. ایــن پتنــت تحــت مالکیــت مشــترک شــرکت فرانســوی 
Alvidia و تهیــه کننــده اولیــه آفریقایــی آن اســت کــه توســط اتحادیــه تجــاری محصــولات طبیعــی 

ــی نمایندگــی می‌شــود. ــای جنوب آفریق

18. چه زمانی پتنت باید فایل شود؟
عموماً بهتر است فایل تقاضانامه حمایت تحت پتنت به محض فراهم شدن تمام اطلاعات 
کردن  فایل  برای  هم  دیگری  دلایل  به‌علاوه  شود.  انجام  تقاضانامه  نوشتن  برای  لازم 

زودهنگام مطرح است:
QQ )1قانون تبعیت می‌کند این  از  از سال 2013  )آمریکا هم  در همه کشورها  تقریباً 

بنابراین فایل کردن زودهنگام  پتنت بر مبنای اولین فایل کننده گرنت می‌شود. 
تقاضانامه به اطمینان ازحفظ اختراع در مقابل دیگران کمک می‌کند.

QQ درخواست زودهنگام برای حمایت پتنت، گرفتن پشتیبانی مالی یا لایسنس اختراع
به دیگران را آسانتر می‌کند.

QQ ،با توجه به آنکه مراحل تبدیل تقاضانامه به صدور گواهی اختراع طولانی مدت  است
هرچه تقاضانامه زودتر فایل شود، صدور پتنت و اعمال حقوق آن هم زودتر انجام 

می‌شود )شماره 22(.
البته شتاب در فایل نمودن تقاضانامه پتنت هم می‌تواند مشکلاتی را به همراه داشته باشد:

QQ اگر تقاضانامه خیلی زود فایل شود، سپس اختراع تکامل یابد اعمال دوباره تغییرات
موثر در شرح و توصیف اصلی اختراع امکان‌پذیر نیست.

QQ به محض اینکه تقاضانامه در هر کشور یا ناحیه فایل شود، متقاضی معمولاً 12 ماه
برای فایل کردن همان اختراع در سایر کشورها و استفاده از مزیت تاریخ فایل اولین 

1. قانون جدید اختراع آمریکا در ۱۶ سپتامبر سال ۲۰۱۱ تصویب شد، که بر اساس آن سیستم پتنت را از اوّلین 
اختراع به اولین فایل در این کشور تغییر داد و از ۱۶ مارس سال ۲۰۱۳ این قانون اجرایی شده است.
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در چندین کشور خارجی  کردن  فایل  البته  )شماره 28(.  دارد  فرصت  تقاضانامه 
خصوصاً قبل از اینکه موفقیت تجاری آتی اختراع شناخته شود، خیلی گران تمام 
و  ترجمه  هزینه‌های  پرداخت  انداختن  تأخیر  به  مشکل،  این  حل  راه  می‌شود. 
هزینه‌های ملیّ به اندازه 18 ماه دیگر با استفاده از پیمان PCT است )شماره 30(.

مهّم‌تر از هرگونه ملاحظات دیگری، تقاضانامه باید قبل از افشا اختراع برای دیگران فایل 
یا  بازار سرمایه‌گذاران  برای سنجش  فایل )مثلًا  از  افشای اختراع پیش  گردد. هرگونه 
شرکای تجاری دیگر( بهتر است بعد از امضای قرارداد رازداری یا تفاهم‌نامه عدم افشا 

انجام شود.

19. محرمانه نگه‌داشتن اختراع قبل از فایل تقاضانامه پتنت چقدر اهمیت دارد؟
است.  ضروری  کاملًا  امری  تقاضانامه  کردن  فایل  از  قبل  اختراع  نگه‌داشتن  محرمانه 
در بیشتر مواقع افشای عمومی پیش از فایل سبب از بین رفتن ویژگی تازگی اختراع 
می‌شود، در نتیجه آن را غیر قابل ثبت می‌کند؛ مگر این که قوانین «مهلت ارفاقی» 
قابل اعمال باشد )شماره 20(. بنابراین حیاتی است مخترعان، محققان و شرکت‌ها از 
هرگونه افشای اختراع که قابلیت پتنت شدن آن را تحت تأثیر قرار می‌دهد تا هنگامی 

که تقاضانامه پتنت فایل نشده اجتناب کنند.

تقاضانامه پتنت 
بین‌المللی به شماره 

 ، PCT/IB01/00706
بهبود شارژ تلفن همراه
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سیستم اولویت با فایل در برابر اولویت اختراع 
در تمامی کشورها، پتنت‌ها برای اولین شخصی گرنت می‌شود که تقاضانامه آن را 
برای اختراع فایل کند. _ به استثنای ایالات متحده آمریکا که سیستم اولویت با 
اختراع، تا 15 مارس سال 2013 اعمال می‌شد._ در این سیستم پتنت به اولین 
مخترعی داده می‌شود که اختراع را صرف نظر از اینکه تقاضانامه پتنت فایل شده 
گرنت می‌شود یا خیر، متصور و به مرحله عمل درمی‌آورد. به منظور اثبات حق 
مخترع بودن در سیستم اولویت با اختراع، حفظ شواهد کافی ذکر شده در دفتر 
یادداشت آزمایشگاه بسیار حیاتی است تا بتوان به عنوان شاهد در دعاوی با سایر 

شرکت‌ها یا مخترعان استفاده نمود.

20. دوره ارفاقی چیست؟
لحظه  از  ماه،   12 یا   6  )Grace Period( ارفاقی  کشورها یک دوره  بعضی  قوانین 
می‌کنند،  فراهم  تقاضانامه  فایل  هنگام  تا  آن  متقاضی  یا  مخترع  توسط  اختراع  افشا 
طی این مدّت اختراع قابلیت پتنت شدن را به ‌دلیل افشا از دست نمی‌دهد. در این 
کشورها هر شرکتی می‌تواند اختراع خودش را در نمایشگاه تجاری یا از طریق انتشار 
آن در کاتالوگ شرکت یا نشریه فنی افشا کند و همچنان تقاضانامه پتنت را در مهلت 

ارفاقی فایل نماید.
به هر حال، از آنجایی که مهلت ارفاقی در همه کشورها اعمال نمی‌شود، تکیه بر آن 
در کشور خودتان شما را از پتنت کردن اختراع در سایر بازارهای مورد توجه به دلیل 

عدم دسترسی به مهلت ارفاقی محروم می‌نماید.

 broad spectrum با عنوان ،PCT/EP/2002/005212 تقاضانامه بین‌المللی به شماره
2-aminobenzoxazole sulfonamide HIV protease inhibitors
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Provisional Patent Application (PPAs( تقاضانامه پتنت موقت
متقاضیان در تعداد کمی از کشورها )استرالیا، کانادا، هند، و ایالات متحده آمریکا(  
فرصت فایل تقاضانامه پتنت موقت دارند. PPA به عنوان نقطه ورود تقریباً کم 
هزینه به سیستم پتنت مورد توجه است. جزئیات این تقاضانامه در هر کشوری 

متفاوت است. امّا ویژگی‌های مشترک آنها عبارتند از:
QQ PPA تاریخ اولویت زودهنگام؛ به منظور گرفتن حمایت پتنت، مخترعی که

را فایل می‌کند، باید یک تقاضانامه پتنت معمول هم طی یکسال از تاریخ فایل 
پتنت موقت داشته باشد. تقاضانامه پتنت معمول می‌تواند مزیت  این تقاضانامه 

را ادعا کند، یعنی با آن مانند تاریخ فایل کردن PPA برخورد نماید.
QQ نقطه شروع نسبتاً کم هزینه برای ورود به سیستم پتنت است. فایل تقاضانامه

و  نمی‌گیرد  قرار  ماهوی  بررسی  مورد  عموماً  زیرا  است،  ارزانتر  موقت  پتنت 
نیازمند ادعانامه نیست، ولی به شرح و توصیف کامل اختراع نیاز دارد.

QQ PPA زمان اضافی تصمیم‌گیری برای بررسی منطقی ثبت پتنت؛ از تاریخی که
فایل  از  قبل  و کسب سرمایه‌  ایده  تست  برای  ماه  متقاضی 12  فایل می‌شود 
کافی  ارزش  موقت  پتنت  تقاضانامه‌های  دارد.  فرصت  معمول  پتنت  تقاضانامه 
برای کسب و کارهای استارتاپی فراهم می‌آورند که از محصول یا خدمت آنها 
آن  تکمیل  و  دادن  بهبود  پالایش،  برای  کار  ادامه  در  و  حمایت می‌کنند  فوراً 
فرصت دارند. به این ترتیب از حقوق آنچه پایه‌گذاری می‌کنند، قبل از آنکه در 

جستجوی کمک، سرمایه‌گذاری یا مشارکت باشند حمایت می‌شود.
QQ از استفاده  اجازه  موقت،  پتنت  تقاضانامه  ادعا روی اختراع خود داشته باشید؛ 

عنوان «در انتظار ثبت پتنت1» برای اختراع را در تبلیغات می‌دهد تا دیگران را از 
کپی کردن اختراع منصرف نماید.

از جمله  دارد،  PPA وجود  برای  و معایبی هم  این حال ریسک‌های مشخص  با 
افزایش مجموع هزینه‌های گرفتن پتنت، از دست دادن احتمالی اسرار تجاری و 

احساس حمایت کاذب.

1. Patent Pending
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 21. ساختار تقاضانامه پتنت چگونه است؟
تقاضانامه پتنت کارکرد گسترده‌ای دارد:

QQ.دامنه حقوقی حمایت از اختراع را تعیین می‌کند
QQ ماهیت و طبیعت اختراع را توصیف می‌کند و دستورالعملی درباره چگونگی عملکرد 

آن ارائه می‌دهد.
QQ.جزئیاتی دربارۀ مخترع، مالک پتنت و سایر اطلاعات حقوقی بیان می‌کند

شامل  که  می‌کند؛  پیروی  مشابه  ساختاری  از  دنیا  جای  همه  در  پتنت  تقاضانامه 
درخواست‌نامه request، شرح و توصیف description، ادعانامه claims، نقشه‌ها 
drawings )در صورت نیاز( و چکیده اختراع abstract  است. براساس ماهیت اختراع 

خاص و زمینه فنی آن، سند پتنت می‌تواند چند صفحه یا صدها صفحه باشد.
درخواست نامه

درخواست؛ عنوان اختراع، تاریخ فایل، تاریخ اولویت و «داده‌های هویتی» مانند نام و 
آدرس مخترع و متقاضی را نشان می‌دهد.

شرح و توصیف
شرح و توصیف مکتوب اختراع باید جزئیات کافی ارائه دهد، به طوری که هر شخص 
ماهر با مهارت عادی بتواند آن را مجدداً بسازد و به کمک شرح و توصیف و نقشه‌ها 
بدون اینکه هیچگونه تلاش نوآورانه‌ای انجام دهد اختراع را به مرحله عملی برساند. اگر 
شرح و توصیف در رعایت این استانداردها کوتاهی کند ممکن است پتنت رد، یا بعداً در 

دادگاه به چالش کشیده شود و ابطال گردد.
ادعانامه

ادعاهای اختراع، دامنه حمایت از پتنت را تعیین می‌کنند. اساساً ادعاها بسیار حیاتی هستند 
و اگر به صورت نامناسب نوشته شوند، حتی یک اختراع واقعاً با ارزش هم به یک پتنت بی 

ارزش تبدیل می‌شود که به سادگی می‌توان طراحی حول آن انجام داد یا آن را دور زد.
در دعاوی قضایی پتنت، عموماً اوّلین قدم در تصمیم‌گیری اینکه آیا پتنت معتبر است 
یا آنکه واقعاً نقض شده است تفسیر ادعانامه است. به این منظور بهتر است به دنبال 

مشاوره یا متخصص برای نگارش ادعانامه پتنت باشید.
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مثالی از یک نقشه اختراع

پتنت شماره DE10230179 برای جک یا »وسیله 
آزاد سازی تایر«، اختراع جکی جدید برای بلند 

کردن چرخ وسیله نقلیه که روی فنر است. 
این اختراع از یک سازه ساپورت )11( که با 

لبه خارجی )4( چرخ )1( درگیر است استفاده 
می‌کند.

جک مستقیماً چرخ را جابجا می‌کند امّا وسیله 
نقلیه جابجا نمی‌شود. بنابراین نیروی بلند کردن 
کمتری برای آزاد کردن چرخ از زمین نیاز است.

نقشه‌ها
نقشه‌ها، جزئیات فنی اختراع را به صورت خلاصه و بصری نمایش می‌دهند. این امر به 
ابزار یا نتایجی کمک می‌کند که در بخش افشا به آن اشاره  توضیح بعضی اطلاعات، 
شده است. نقشه‌ها همیشه بخش ضروری تقاضانامه نیستند، مگر اینکه اختراع فرآیند یا 
روش انجام کاری باشد. همچنین اگر به نقشه نیاز باشد، قوانین شکلی بر قابلیت پذیرش 

آنها حاکم خواهد بود.
چکیده

چکیده خلاصه‌ای کوتاهی از اختراع است که توسط اداره اختراع منتشر می‌شود و در 
صفحه اول قرار دارد. بعضی مواقع چکیده توسط ممتحن پتنت در اداره اختراع، بهبود 

می‌یابد یا نوشته می‌شود.
مثالی از ادعای اختراع

دو ادعای اول اختراع به شماره US4641349 با عنوان سیستم تشخیص عنبیه؛
QQ اطلاعات ذخیره  می‌شود:  موارد  این  شامل  که  شخص  تشخیص  برای  روشی 
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تصویری بخشی از عنبیه و مردمک چشم شخص، نورپردازی یک چشم شخص 
ناشناس که یک عنبیه و مردمک دارد، بدست آوردن حداقل یک تصویر از همان 
بخش عنبیه و مردمک چشم شخص ناشناس و مقایسه قسمت عنبیه تصویر 

بدست آمده با اطلاعات تصویری ذخیره شده برای شناسایی فرد ناشناس.
QQ نوپردازی روش ارائه شده در ادعای شماره )1( شامل این موارد است: تحریک

عنبیه چشم به حداقل اندازه از پیش تعیین شده، مقایسه حداقل یک قسمت 
عنبیه تصویر بدست آمده با اطلاعات تصویر ذخیره شده که از چشم با مردمکی 

با همان اندازه از پیش تعیین شده، بدست آمده است.1

22. ثبت پتنت چه مدّت طول می‌کشد؟
مدت زمان رسیدگی به درخواست تقاضانامه پتنت در هر کشوری متفاوت است. با توجه 
به زمینه‌های فناوری آن از چند ماه تا چند سال و به طور معمول بین 2 تا 5 سال طول 
می‌کشد. بعضی اداره های اختراع رویه‌ای برای سرعت بخشیدن به بررسی ماهوی تعیین 

کرده‌اند که در موارد خاص می‌تواند توسط متقاضی درخواست شود.

تقاضانامه بین‌المللی 
PCT/ پتنت به شماره

 ، FR2004/000264
وسیله‌ای برای کنترل 

وضعیت ماهواره با 
استفاده از عملگرهای 

ژیروسکوپی

1. ادعای اختراع یک متن فنی _حقوقی است که کلمات به کار رفته در آن به دقّت و با توجه به مفاهیم پایه‌ای 
انتخاب می‌شوند. اگر متن ادعا برای شما قابل درک نیست تعجب نکنید]مترجمان[.
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تصحیح کردن پتنت گرنت شده
و  هستند  صحیح  اسناد  کلیه  شوید  مطمئن  باید  می‌شود،  گرنت  پتنت  وقتی 

هیچگونه اشتباه یا کلمه جا افتاده‌ای خصوصاً در مورد ادعانامه وجود ندارد.

23. حمایت از پتنت چه زمانی آغاز می‌شود؟
حقوق پتنت از تاریخ گرنت شدن آن معتبر و موثر می‌شود. در بعضی کشورها امکان 
اتفاق  پتنت  تقاضانامه  انتشار  تاریخ  از  که  نقضی  برای  کننده‌ها  نقض  قضایی  پیگیری 
می‌افتاد فراهم شده است )معمولاً 18 ماه بعد از فایل نمودن(. امّا در مورد همه کشورها 

این‌گونه نیست )موارد 40 تا 43 را مشاهده کنید(.
در بعضی کشورها، امکان فایل تقاضانامه پتنت و تقاضانامه مدل کاربردی به صورت هم‌زمان 
فراهم می‌شود. این امر در بعضی مواقع برای سود بردن از حمایت تحت مدل کاربردی 

است )عموماً سریعتر گرنت می‌شود( تا زمان گرنت پتنت اصلی طی ‌شود.

24. حمایت از پتنت چه مدّت ادامه خواهد داشت؟
در صورتی که هزینه‌های تجدید یا نگهداری سر موعد پرداخت شوند و هیچ درخواستی 
برای لغو یا باطل کردن طی این دوره مطرح نشود، طبق استانداردهای بین‌المللی فعلی، 

پتنت به مدت20 سال از تاریخ فایل تقاضانامه اعتبار دارد. 
این قوانین طول عمر قانونی پتنت را تعریف می‌کنند؛ طول عمر تجاری یا اقتصادی یک 
پتنت توسط موفقیت تجاری فناوری ارائه شده محدود می‌شود. اختراعی که ارزشمند 
به نظر می‌رسد عمدتاً به دلایل دیگری منسوخ شده یا نمی‌تواند با موفقیت تجاری‌سازی 
یا  شود. در چنین موقعیت‌هایی دارنده پتنت تصمیم می‌گیرد پرداخت هزینه تجدید 
نگهداری پتنت را متوقف کند و اجازه می‌دهد که پتنت زودتر منقضی و محصول یا 

فناوری اختراع به عرصه عمومی وارد شود. 
در بعضی کشورها، حمایت پتنت بیش از 20 سال تمدید می‌شود، یا در شرایط بسیار 
 )Supplementary Protection Certificate - SPC( ویژه‌ای، گواهی حمایت مکمل 
تأخیرهای  به  که  ارائه می‌شوند  پتنت‌هایی  برای  معمولاً  تمدیدها  این  گرنت می‌شود. 
تجاری‌سازی ناشی از زمان مورد نیاز مبتلا هستند و برای گرفتن اجازه عرضه به بازار 
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 SPC با مراجع دولتی در ارتباط می‌باشند؛ مثل داروها و مواد شیمیایی زراعی. گواهی
دوره محدودی دارد و عموماً بیش از 5 سال تمدید نمی‌شود.

Patent Pending در انتظار پتنت
مثل  عناوینی  با  پتنت هستند  بر  مبتنی  که  را  از شرکت‌ها محصولاتی  بسیاری 
”Patent Pending“ یا ”Patent Applied For“ برچسب‌گذاری می‌کنند که 
پتنت  که  هنگامی  مشابه‌،  طور  به  است.  همراه  پتنت  تقاضانامه  شماره  با  گاهي 
گرنت می‌شود، قراردادن اخطاری روی آن که محصول پتنت شده است که بعضی 
و در حال گسترش توسط  امری معمول  پتنت هم مي‌شود  اوقات شامل شماره 
شرکت‌ها است. هر چند این عناوین حمایت قانونی بر علیه نقض کنندگان فراهم 
نمی‌کند، امّا می‌تواند هشداری برای منصرف نمودن دیگران از کپی کردن محصول 
قانون  اعمال  قوانین کشوری که  اساس  بر  باشد. همچنین  آن  نوآورانه  ویژگی  و 
درآن درخواست می‌شود، امكان جبران ضرر و زیان برای نقض را تحت تأثیر قرار 

مي‌دهد.

25.آیا به كارگزاربرای فایل تقاضانامه پتنت نیاز است؟
آماده سازی تقاضانامه پتنت و پیگیری آن تا مرحله گرنت کار پیچیده‌ای است. درخواست 

حمایت از پتنت این موارد را در برمی‌گیرد:
QQ انجام جستجو برای شناسایی هرگونه دانش پیشین که سبب غیر قابل پتنت شدن

اختراع مي‌شود. معمولاً انجام این مرحله مطلوب است ولی الزامی نيست زیرا اداره 
اختراع در بررسی ماهوی، جستجوی خودش را انجام می دهد.

QQ نوشتن ادعانامه و شرح و توصیف کامل اختراع که ترکیبی از واژه‌شناسی فنی و
حقوقی است.

QQ ماهوی بررسی  طی  خصوصاً  منطقه‌ای،  یا  ملیّ  اختراع  اداره  با  مکاتبات  انجام   
تقاضانامه اختراع و... 

QQ.نوشتن اصلاحیه برای تقاضانامه به نحوی که توسط اداره اختراع درخواست می‌شود
تمام این موارد نیاز به دانش عمیق از قوانین پتنت و عرف اداره اختراع و درک کاملی 
امّا تأيكد   الزامی نیست،  علي‌رغم آنکه کمک حقوقی و فنی  بنابراین  از اختراع دارد. 
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می‌شود به کمک کارگزار پتنت يا شخصی که هم دانش و تجربه قانونی و هم پیش 
زمینه فنی در زمینه اختراع دارد تهیه شود. در اکثر قوانین لازم است که متقاضیان 

خارجی توسط کارگزار پتنت رسمی و ثبت شده مقيم در آن کشور نمایندگی شوند.

 ،EP1165393 پتنت شماره
 Torben Flanbaum متعلق به
با عنوان »تراوش کننده برای 
ریختن هم زمان مایع از مخزن 

و ترکیب آن با مایع« به كي 
شركت SME دانمارکی به نام 

Menu A/S لایسنس شد و 
پرفروش‌ترین محصول شرکت 

گردید.

انتخاب یکی از کارکنان برای مدیریت دارایی‌های فکری کسب و کار
داشتن یک ناظر و هماهنگ کننده داخلی برای مدیریت پتنت‌ها بر اساس ميزان 
می‌تواند  این شخص  است.  مفید  پتنت خارجی  کارگزاران  کنار  در  کار  و  کسب 
بهترین  نمايد، در حالی که  اطمينان حاصل  با متخصصان خارجی  از هماهنگی 
این  و کار دنبال می‌شود. همچنین  به صورت یکنواخت در خود کسب  عملکرد 
موضوع شامل حفظ رازداری ضروری تقاضانامه‌های پتنت و اطلاعات مرتبط، اطلاع 
رسانی به کارمندان در خصوص نقش آنها جهت حمایت از دارایی‌های فکری، و 
هماهنگی تلاشهای مرتبط با پتنت در ارتباط با سایر دارایی‌های IP شرکت؛ مثل 

اسرار تجاری، علائم تجاری و کپی رایت می‌باشند.1

26. آيا امكان حمایت چندین اختراع از طریق یک تقاضانامه هست؟
اکثر قوانین پتنت، تعداد اختراع‌های متفاوت در یک تقاضانامه را محدود می‌کنند. این 
Unity of Invention است. در بعضی کشورها  اختراع واحد  به  الزام مشهور  همان 
)مثل ایالات متحده آمریکا( این الزام جدي‌تر اعمال می‌شود و در بقیه، مانند کشورهای 
عضو پیمان پتنت اروپا اجازه گروهی اختراع‌ها  بواسطه یک مفهوم ابتکاری مرتبط به 

IP PANORAMA.1، قسمت سوم، بخش چهارم



نحوه گرفتن پتنت

47

ملزم  متقاضی  واحد،  اختراع  عدم  موارد  در  می‌دهند.  تقاضانامه  یک  در  را  كيدیگر 
Di�  است تا ادعاهای اختراع را محدود یا تقاضانامه را تقسیم کند )تقاضانامه تقسیمی 

visional(. در بعضی کشورها بر اساس نتیجه تفاوت قوانین موضوعه، یک تقاضانامه 
پتنت ممکن است کافی باشد، در حالی که در بقیه بيش از دو تقاضانامه برای پوشش 
که  است  معمول   PCT تحت  فايل كردن  هنگام  فایل مي‌شود.  اختراع  موضوع  همان 
گروهی از اختراعات براساس روش اروپایی با هم مرتبط شوند و هنگام ورود به فاز ملّی 

تقاضانامه تقسیم شوند.
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چکیده مطالب
QQ نمی‌تواند يا  آنچه می‌تواند  فهرست  اول،  آیا اختراع قابلیت پتنت شدن دارد؟ 

پتنت شود را بررسی و تعیین کنید اختراع در کدام یک از این دسته‌بندی‌ها 
قرار می‌گیرد. دوم، با جستجوی دانش پیشین از پايگاه داده‌هاي پتنت استفاده 

مناسب کنید.
QQ زمينه در  متخصص  پتنت  کارگزار  یا  وکیل  از  پتنت؛   تقاضانامه  فایل کردن 

تکنولوژی مرتبط، خصوصاً برای نوشتن ادعانامه استفاده کنید.
QQ پتنت تقاضانامه  فایل  برای  زمان‌بندی  بهترین  دقّت  با  تقاضانامه؛  زمان‌بندي 

تعیین نمایید و به تاریخ فایل الزامی دقّت کنید.
QQ.اطلاعات را بسیار زود افشا نکنید تا قابلیت پتنت شدن از دست نرود
QQ هزینه‌های نگهداری؛ به یاد داشته باشید هزینه‌های نگهداری یا تجدید را سر

وقت بپردازيد تا پتنت معتبر باقی بماند.
QQ1-3 قسمت 3، بخش 2، قسمت 6، بخش ، IP PANORAMA :اطلاعات بیشتر
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ــور ز کش ا پتنت گرفتن در خارج 
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27. چرا باید درخواست پتنت خارج از کشور داشته باشیم؟
گواهی اختراع یا پتنت حق سرزمینی است؛ یعنی اختراع تنها در کشور یا ناحیه‌ای که 
پتنت صادر شده است حمایت می‌شود. به بیان دیگر اگر یک پتنت در کشوری مشخص 
گرنت نشده باشد، اختراع در آن کشور حفاظت نمی‌شود در نتیجه هر شخص دیگری 

قادر است همان اختراع را در آن کشور بسازد، استفاده کند، وارد کند یا بفروشد.

تقاضانامه بین‌المللی به شماره 
PCT/US02/12182، وسیله‌ای 

برای ارتقاء سیستم کنترل از 
راه دور

28. چه زمانی برای کسب حمایت پتنت خارج از کشور اقدام می‌کنید؟
نامیده   )Priority Date( تقدم  تاریخ حق  اختراع،  برای  پتنت  تقاضانامه  اولین  تاریخ 
می‌شود. هرگونه تقاضانامه بعدی که در سایر کشورها طی 12 ماه از این تاریخ فایل شود 
)یعنی در دوره حق تقدم( می‌تواند از مزایای  اين دوره استفاده کند. یعنی اولین تقاضانامه 
بر سایر تقاضانامه‌هایی حق تقدم دارد که برای آن اختراع بعد از آن تاریخ توسط افراد 
پتنت  ثبت  تقاضانامه‌های  مهّم است که  بسیار  فایل می‌شود.  دیگری در سایر کشورها 
خارجی یا تحت پیمان PCT طی دوره حق تقدم فایل شوند. همچنین فایل کردن تحت 
پیمان PCT مدّت 18 ماه اضافی در اختیار متقاضی قرار می‌دهد، که طی آن متقاضی 

تصمیم می‌گیرد وارد فاز ملیّ کدام یک از کشورهاي عضو پیمان PCT شود.
بعد از پایان مهلت دوره حق تقدم، تا هنگامی که پتنت برای اولین بار توسط اداره اختراع 
منتشر شود )معمولاً 18 ماه بعد از تاریخ حق تقدم( همچنان درخواست برای حفاظت از 
همان اختراع امکان پذیر است، اما ادعای حق تقدم مطابق با اولین تقاضانامه امکان‌پذیر 
نیست. هنگامی که اختراع افشا شود یا منتشر گردد، با توجه به نداشتن نوآوری، گرفتن 
این خصوص  )در  حمایت قانونی تحت پتنت در کشورهای خارجی امکان‌پذیر نیست. 

می‌توانید به  مطلب مهلت ارفاقی )Grace Period( شماره 20 مراجعه کنید.(
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Somatex مطالعه موردی: حمایت از حقوق مالکیت فکری  شرکت
شرکت با مسئولیت محدود Somatex سال 1992 در حوزه فناوری‌های پزشکی 
آلمان تأسیس شد. تخصص این شرکت در زمینه ساخت و فروش ابزارهای نوآورانه 
و با کیفیت یکبار مصرف پزشکی است. محصولات شرکت Somatex معمولاً در 
رادیولوژی مداخله‌ای )IR( استفاده مي‌شودکه در آن عمل جراحی تهاجمی توسط 
انجام   )MRI( سیستم راهنمای تصویری، مثل تصویربرداری تشدید مغناطیسی

می‌شود و به پزشک اجازه می‌دهد تصاویر ساختار داخلی اعضای بدن را ببیند.
با اطلاع از اهمیت مدیریت مالکیت فکری، شرکت Somatex از این موضوع 
آگاه است که پیش از شروع به تبلیغ محصول جدید باید تقاضانامه را فایل کند. 
Somatex به این امر باور دارد که همه اختراعات فنی نباید پتنت شوند، با توجه 
به فرصت‌های بازار و ریسک مرتبط با توسعه محصولات جدید، هر مورد جدا از 
اینکه آیا محرمانه بماند و تفاهم نامه حمایتی داشته باشد و یا به صورت تقاضانامه 

ملیّ یا بین‌المللی فایل شود، بررسی می‌شود.
اکثر نوآوری‌هایی که این شرکت به دنبال حمایت مالکیت فکری آنها است، در 
سطح ملیّ انجام می‌شوند. به هر حال شركت باور دارد تقاضانامه‌های پتنت برای 
محصولاتی ضروریی هستند که به صورت بین‌المللی بازاریابی می‌شوند. اگر برای 
اختراع نیاز به حمایت پتنت باشد، این شرکت ابتدا تقاضانامه پتنت ملّی را در اداره 
ثبت اختراع و علائم تجاری آلمان فایل می‌کند، سپس تقاضانامه‌های )PCT( یا 

)EPO( یا هر دو را فایل می‌نماید.
اطمینان از حمایت مالکیت فکری برای محصولات اصلی محلی و بین‌المللی 
به Somatex کمک کرده تا پیوسته نوآوری داشته باشد و کسب و کار خود را 
 Somatex HK Ltd گسترش دهد. سال 2014، شرکت زیر مجموعه‌اي تحت عنوان
برای تقویت حضور خود در بازارهای آسیایی تأسيس کرد. اگرچه در بازار تجهیزات 
یکبار مصرف پزشکی شرکت‌های بزرگ بین‌المللی غالب هستند، ولی استراتژی 
از  استفاده  با  می‌تواند  متوسط  و  کوچک  شرکت  هر  که  کرد  اثبات   Somatex

نوآوری و حمایت از مالکیت فکری موفق باشد.1

1. به سایت WWW.wipo.int/ipadvantage، مزایای مالکیت فکری مراجعه کنید.
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 PCT/EP 2005 به شماره PCT تقاضانامه
052935/ سیستم تزریق سیمان برای اتصال 

مفاصل مصنوعی، محصول موفق بین‌المللی  
شرکت Somatex است.

29. کجا برای حفاظت از اختراع مناسب است؟
با توجه به آنکه بدست آوردن پتنت در کشورهای خارجی گران است، شرکت‌ها باید 
در انتخاب کشورهایی که نیاز به حمایت دارند با دقّت عمل کنند. پاسخ به سؤالات زیر 

می‌تواند به اين امر کمک کند:
QQمحصولات پتنت شده در کجا تجاری‌سازی می‌شوند؟
QQبازارهای اصلی برای محصولات مشابه کجا هستند؟
QQهزینه‌های گرفتن پتنت در بازارهای هدف چگونه است؟
QQمهمترین رقبا کجا هستند؟
QQمحصولات کجا ساخته می‌شوند؟
QQاعمال حقوق پتنت در یک کشور مشخص چقدر مشکل است؟

تقاضانامه بین‌المللی به شماره PCT/IT98/00133، روشی 
جدید برای برطرف کردن کرک  پارچه‌های ملحفه، اساس  

موفقیت شرکت ایتالیایی  Grindi SRL است.
این شرکت برای تجاری‌سازی پارچه نساجی جدید، بر حقوق 

انحصاری تکیه کرده که توسط پتنت فراهم شده است.

30. چگونه براي تقاضانامه حمایت از اختراع در خارج کشور اقدام می‌شود؟
سه مسیر اصلی برای فایل کردن پتنت خارجی وجود دارد:

مسیر ملّی؛ ارسال درخواست مستقیم به اداره ملّی اختراع هر کشور مورد علاقه، که در آن 
تقاضانامه پتنت به زبان مربوطه، با رعایت همه نیازمندی‌های شکل ملیّ و پرداخت هزینه‌های 

مورد نیاز فایل می‌شود. این مسیر برای چندین کشور بسیار پر زحمت و گران است.
مسیر منطقه‌ای؛ هنگامی که کشورهای مورد تقاضا، عضو سیستم ثبت اختراع منطقه‌ای 
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باشند، حمایت مؤثر در منطقه سرزمینی همه یا بعضی از کشورهای عضو با فایل کردن 
تقاضانامه در اداره منطقه‌ای مربوطه دنبال می‌شود. ادارات منطقه‌ای ثبت اختراع عبارتند از:

QQسازمان مالکیت فکری آفریقایی
QQ  (The African Intellectual Property Organization , OAPI)

QQسازمان مالکیت صنعتی منطقه آفریقایی
QQ (The African Regional Industrial Property Organization, ARIPO)

QQسازمان اختراع اوراسیایی
QQ  (The Eurasian Patent Organization, EAPO)

QQاداره اختراع اروپایي
QQ  (The European Patent Office, EPO)1

QQاداره اختراع دولت‌های عربی شورای همکاری خلیج فارس
QQ (GCC Patent Office)

از اختراع را در کشورهای عضو  مسیر بین‌المللی؛ اگر شرکتی بخواهد گزینه حمایت 
پیمان PCT در اختیار داشته باشد، باید به فکر فایل کردن تقاضانامه PCT باشد. برای 
این‌ امر حداقل یک نفر از مخترعان باید شهروند یا مقیم یکی از کشورهای عضو پیمان 
PCT باشد، یا باید کسب و کار مرتبط یا حضور مؤثر تجاری _ صنعتی در یکی از این 

کشورها داشته باشد. با پر کردن تقاضانامه بین‌المللی تحت پیمان PCT متقاضی بعداً 
می‌تواند حمایت از اختراع را در بیش از 150 کشور عضو دنبال کند.2 این تقاضانامه 
 PCT بین‌المللی می‌تواند در اداره ملّی، اداره ثبت اختراع منطقه‌ای یا در اداره گیرنده

سازمان جهانی مالکیت فکری در ژنو سوئیس فایل شود. 

1. برای اطلاعات بیشتر در مورد پتنت‌های متحد در اتحادیه اروپا به سایت زیر مراجعه كنيد.
https://www.epo.org/Law-practice/unitary.html

2. فهرست کشورهای عضو در سایت زیر قابل دسترسی است.
www.wipo.int/pct/en/pct_contracting_states.html
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تقاضانامه بین‌المللی به شماره PCT/US2001/028473، شرکت فناوری EnviroScrub یک 
SME آمریکایی است که از پیمان PCT برای درخواست حمایت از فناوری خودش در حذف 

آلوده کننده‌های حاصل از سوخت و فرآیند صنعتی  در بازارهای خارجی استفاده می‌کند. استفاده 
از PCT برای درخواست حمایت خارج از کشور، شرکت EnviroScrub را برای ورود به تفاهم 

نامه‌های لایسنس در بازاراهای جهانی فناوری توانمند ساخته است.

چکیده مطالب 
QQ تنها در کشوری که نوع حقوق  اين  باشید  به خاطر داشته  حقوق سرزمینی؛ 

پتنت اخذ شده اعمال می‌شود.
QQ دوره حق تقدم؛ از اين دوره برای درخواست حمایت خارج از کشور استفاده کنید، ولی

به تاریخ‌های مهّم و محرمانه ماندن پتنت قبل از فایل کردن دقّت بسیاری داشته باشید.
QQ کجا درخواست کنید؛ در نظر داشته باشید کدام کشورها بیشترین سودآوری

آیا  با هزینه‌ها  را برای حمایت قانونی تحت پتنت دارند. همچنین در مقایسه 
گرفتن پتنت در چندین کشور ارزش دارد؟

QQ پردازش تسریع  برای   PCT از  استفاده  به  توجه  با  کنید؛  درخواست  چگونه 
تقاضانامه، بدست آوردن زمان و گرفتن اطلاعات ارزشمند در خصوص قابلیت 
پتنت شدن، به منظور کمک به تصمیم‌گیری آگاهانه در مورد اینکه در کدام 

کشورها درخواست کنید بسیار مفید است.
QQ.قسمت 9، بخش 2 تا 4 مراجعه کنید ،IP Panorama اطلاعات بیشتر: به
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PCT مزایای
پیمان PCT حداقل 18 ماه زمان اضافي، علاوه بر 12 ماه دوره حق تقدم فراهم می‌کند 
تا متقاضیان ‌بتوانند پتانسیل تجاری محصول خود در کشورهای مختلف را بررسی 
کنند و تصمیم بگیرند که حمایت از پتنت را در چه کشورهایی پیگیری کنند. بنابراین 
پرداخت هزینه‌های اداری و ترجمه تقاضانامه ملیّ به تأخیر می‌افتد. تعداد زیادی از 

متقاضیان جهت دسترسی به زمان بیشتر از پیمان PCT استفاده می‌کنند.
که  آنجا  تا  متقاضیان  انتخاب‌های  از  نگهداری  توجیه  منظور  به  پیمان  این 
افزایش  به  توجه  قرار می‌گیرد]با  استفاده  به صورت گسترده مورد  است،  ممکن 

مدت زمان ورود به فاز ملیّ به ۳۰ ماه[.
پتنت  گرفتن  قابلیت  پتانسیل  مورد  در  ارزشمندی  اطلاعات   PCT متقاضی 
اختراع خود، به شکل گزارش جستجوی بین‌المللی و نظریه کتبی مرجع جستجوی 
برای  قوی  مبنای   PCT متقاضی  برای  اسناد  این  می‌کند.  دریافت  بین‌المللی 
تصمیم‌گیری دربارة مکان و نحوه حمایت پتنت فراهم می‌نمایند. گزارش جستجوی 
بین‌المللی، حاوی فهرستی از اسناد دانش پیشین است که مرتبط با اختراع تشخیص 
داده شده است. نظر کتبی مرجع جستجوی بین‌المللی، قابلیت پتنت شدن را با توجه 

به نتیجه جستجوی بین‌المللی تحلیل می‌کند.
تقاضانامه PCT اثر حقوقی یکسان در همه کشورهای عضو این پیمان دارد. 
این اثر حقوقی، تا اندازه زیادی هزینه‌های ارسال تقاضانامه‌های اولیه جداگانه را به 
هر کدام از ادارات اختراع کاهش می‌دهد. همچنین پیمان PCT برای فایل کردن 
تقاضانامه‌ها تحت بعضی سیستم‌های پتنت منطقه‌ای هم مورد استفاده قرار مي‌گیرد.‌ 
راهنمای چگونگی ارسال تقاضانامه‌های بین‌المللی تحت پیمان PCT در اداره‌های 

اختراع ملیّ و سایت WIPOبه نشانی www.wipo.int/pct در دسترس است.



اختراع آینده / مقدمه‌ای بر پتنت برای بنگاه‌های اقتصادی کوچک و متوسط

56

ماه
12

16
18

22
28

PC
Tل

فای
 

PC
Tى

 مل
فاز

 
PC

Tى
ملل

ن ال
 بی

فاز
 

یل
 فا

ین
اول

لى
لمل

ن ا
 بی

وى
تج

جس
جه 

نتی
ل 

تقا
 ان

بى
 کت

ریه
 نظ

+

 از
بل

د ق
شو

مى 
ى 

 مل
فاز

رد 
 وا

مه
ضانا

تقا
 

سى
برر

ده 
 ش

اب
تخ

ع ان
ترا

 اخ
ات

دار
 ا

لى
ا م

ى ی
قه ا

نط
ى م

جو
ست

 ج
ى و

هوو
 ما

ف
ر ال

شو
ک

 ب
شور

ک
 ج

شور
ک

وى
تج

جس
ش 

زار
گ

ل 
کم

ى م
لمل

ن ا
بی

ت)
واس

رخ
ت د

صور
در 

)

وى
ماه

ى 
رس

 بر
ش

زار
 گ

ص
صو

 خ
 در

لى
الم

ین 
 ب

دن
 ش

ت
پتن

 
ت)

واس
رخ

ت د
صور

در 
)

لى
لمل

ن ا
 بی

وى
ماه

ى 
رس

 بر
اى

اض
 تق

ى)
خاب

(انت

لى
لمل

ن ا
 بی

رى
 ادا

به
کات

 م
اى

قه 
نط

و م
ى 

 مل
ات

دار
با ا سط

 تو
راع

خت
د ا

ا ر
ت ی

گرن
 

اى
قه 

نط
ا م

ى ی
 مل

ات
دار

ا

ى یا
 مل

اره
 اد

 در
مه

ضانا
تقا

 
ود

ى ش
ل م

فای
ى 

قه ا
نط

م

لى
لمل

ن ا
 بی

مل
مک

ى 
جو

ست
 ج

ت
واس

رخ
د

ى)
خاب

(انت
 

19
ده 

 ما
یه

لاح
اص

ى)
خاب

(انت

لى
لمل

ن ا
 بی

شار
انت

30

PC
Tى

ها
انه 

اض
 تق

ند
رو

ى 
 کل

حى
طرا

 

خلاصه مزایای پیمان PCT به شرح زیر است:
QQ  با اثر حقوقی یکسان در همه کشورهای امضا کننده آن PCT یک تقاضانامه
QQ الزامات رسمی هماهنگ
QQدریافت اطلاعات در خصوص قابلیت پتنت شدن برای پشتیبانی از تصمیم‌گیری راهبردی
QQبه تأخیر انداختن 18 ماه هزینه‌های قابل ملاحظه تا رسیدن به فاز ملّی
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تجاری‌سازی فناوری پتنت شده
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31. چگونه فناوری پتنت شده تجاری‌سازی می‌شود؟
یک پتنت به تنهایی هیچ تضمینی برای موفقیت تجاری نیست، بلکه ابزاری است که 
ظرفیت شرکت را در سودآوری از محصولات و نوآوری‌های فناورانه بهبود می‌بخشد. به 
منظور رسیدن به سود ملموس، پتنت باید به‌صورت موثری مورد بهره‌برداری قرارگیرد 
چون تنها در صورتی پول‌ساز می‌شود که محصولات یا فرآیندهای مرتبط با آن موفق 

باشند. برای ورود اختراع پتنت شده در بازار، شرکت چندین انتخاب دارد:
QQ تجاری‌سازی مستقیم اختراع
QQفروش گواهی پتنت به فرد دیگر
QQواگذاری لايسنس پتنت به دیگران
QQ ایجاد سرمایه‌گذاری مشترک، به منظور همکاری با دیگران که دارایی‌های مکمل

در اختیار دارند.

32. چگونه محصول پتنت شده به بازار عرضه می‌شود؟
موفقیت تجاری محصول جدید تنها به ویژگی‌های فنی آن وابسته نیست. هر چقدر اختراع 
از دیدگاه فنی عالی به نظر برسد، امّا نیاز موثری برای آن نباشد یا محصول بازاریابی مناسبی 
نداشته باشد، نمی‌تواند مصرف کنندگان را به خود جذب کند. در نتیجه موفقیت تجاری به 
دامنه‌ای از عوامل مؤثر دیگر؛ مانند در دسترس بودن منابع مالی، توسعه استراتژی بازاریابی 

مؤثر و قیمت محصول در مقایسه با محصولات هم‌سطح رقیب وابسته است.
برای عرضه محصولی نوآورانه به بازار، تدوین طرح تجاری )Business Plan( بسیار 
کمک کننده است. طرح‌های تجاری، ابزاری مؤثر برای سنجش امکان‌پذیری ایده‌های 
تجاری هستند. برای نزدیک شدن به سرمایه‌گذاران و بدست آوردن منابع مالی جهت 
عرضه محصول یا خدمت پتنت شده طرح تجاری موضوعی حیاتی است. طرح تجاری 
این  باشد.  آن  پتنت  استراتژی  و  شرکت  پتنت‌های  در خصوص  اطلاعاتی  شامل  باید 
موضوع نه تنها نوآورانه بودن محصولات شرکت را به نمایش می‌گذارد، بلکه شواهدی 
برای اهتمام لازم شرکت و تشخیص ریسک نقض پتنت شرکت‌های دیگر را هم نشان 

می‌دهد.
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33. آیا پتنت را می‌توان فروخت؟
Own�( گفته می‌شود با واگذاری، مالکیت پتنت )Assigning( بله. به فروش پتنت، واگذاری،
ership( به شخص دیگری منتقل می‌شود. این تصمیم باید با احتیاط فراوان گرفته شود.

لایسنس پتنت )Licensing(، در مقابل واگذاری به معنای آن است که حقوق آن در 
مقابل حق امتیاز )Royalty( به دیگران اجاره داده می‌شود. بنابراین لایسنس استراتژی 

مالي بسیار موثري است.
واگذاری )Assignment( به بیان ساده؛ یعنی توافق بر یکبار پرداختن حق امتیاز بدون 

پرداخت‌های آتی، صرف نظر از آنکه نهايتاً چه مقدار پتنت سودآور خواهد بود.
در بعضی موارد واگذاری دارای مزیت است. مثلا‌ً وقتی پتنتی در ازای مبلغی یکجا 
واگذار شود نیازی نیست تا 20 سال صبر کرد تا ارزش آن به تدریج برگردانده شود. 
همچنین از ریسک اینکه پتنت توسط یک فناوری دیگر جایگزین شود نیز پیشگیری 
می‌شود.  در بعضی موارد واگذاری یک پتنت به شرکت استارتاپی شرط اولیه لازم برای 

سرمایه‌گذاری است، زیرا ممکن است حقوق پتنت متعلق به آن شرکت نباشد.
تصمیم در هر مورد بر اساس نیازمندی‌ها و اولویت‌های شرکت انجام می‌شود. البته 
بهتر است با وکیل پتنت مشاوره شود تا راهنمایی بر اساس روش مناسب با توجه به 

استراتژی کسب و کار شرکت انجام شود.

34. چگونه پتنت لایسنس می‌شود؟
هنگامی که مالک پتنت به عنوان لایسنس دهنده )Licensor(، به دیگری به عنوان لایسنس 
گیرنده )Licensee( اجازه استفاده از اختراع پتنت شده را در قالب توافق دوجانبه بدهد، 
‌پتنت لایسنس شده است. در این حالت شرایط و دامنه قرارداد لایسنس بین طرفین 
مشخص و امضاء می‌شود. اجازه دادن به دیگران برای تجاری‌سازی اختراع پتنت شده بر 
اساس قرارداد لایسنس، باعث می شود که کسب و کار منابع درآمدی بیشتری بدست آورد 
و این امر روشی معمول برای بهره‌برداری تجاری از حقوق انحصاری شرکت برای اختراع است.

را در اختیار دارد،  لایسنس دادن وقتی کاربردی است که شرکت مالکیت اختراع 
ولی در موقعیتی نیست که محصول را به منظور برطرف کردن نیاز بازار بسازد یا ناحیۀ 

جغرافیایی را پوشش بدهد.
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با توجه به نیاز به مهارت و دانش،کمک گرفتن از وکیل متخصص در زمینه لایسنس 
بعضی  در  توصیه می‌شود.  قرارداد لایسنس  نوشتن  و  مفاد  برای شرایط،  مذاکرات  در 

کشورها نیاز است تا قراردادهای لایسنس در مراجع رگولاتوری1 دولتی ثبت شود.
لایسنس دادن، لایسنس گرفتن یا هر دو؟

تولید  توسعه،  و  تحقیق  برای  منابع  کمبود  با  که  متوسط  و  شرکت‌های کوچک 
و بازاریابی مواجه هستند، می‌توانند از مزایای مدل نوآوری باز با در نظر گرفتن 
فرصت‌های حاصل از لایسنس دادن یا لایسنس گرفتن اختراعات خودشان استفاده 
کنند)نکته بعد از سوال 1 را ببینید(. لایسنس دادن )License Out( به این معنا 
است؛ یک کسب و کار اختراع و نوآوری خودش را به کسب و کار دیگر لایسنس 
بدهد. لایسنس گرفتن )License In ( یعنی برعکس آن؛ هنگامی است که کسب 
و کار موافقت می‌کند تا از اختراع کسب و کار دیگری استفاده کند )در جدول زیر 

مقایسه بین این دو صورت گرفته است(.

)License Out( لایسنس دادن
مزیت‌هامعایب

QQ بازده محدود، سود بیشتری توسط کسب و کاری
کسب می‌شود که اختراع را به بازار عرضه کرده است

QQ می‌تواند یک رقیب بالقوه خلق کند، اگر لایسنس
تنها یا لایسنس غیر انحصاری داده شود.

QQ.تعهدات آتی، اگر فناوری کامل نباشد
QQ وابستگی حیاتی به لایسنس گیرنده، اگر لایسنس

گیرنده تنها منبع سود باشد.

QQحفظ مالکیت
QQهمیاری و همکاری در توسعه‌های آتی
QQ عدم نیاز به همکاری در ساخت
QQکانال‌های جدید برای بازاریابی
QQتبدیل رقیب یا نقض کننده بالقوه به همکار

)License In( لایسنس گرفتن
مزیت‌هامعایب

QQ.فناوری ممکن است نهایی نشده باشد
QQ مورد قیمت  نتواند  بازار  اگر  اضافی،  هزینه‌های 

نظر را بپردازد.
QQ از خارج  که  فناوری‌هایی  به  حد  از  بیش  اتکای 

کسب و کار توسعه داده شده است.

QQسرعت بخشیدن برای دسترسی به بازار
QQ کاهش هزینه‌ها با محدود کردن تحقیق و

توسعه
QQ ترکیب کردن فناوری‌ها، خدمات قوی‌تر

و محصولات بیشتری خلق می‌کند.

.FDA 1. رگولاتوری یا تنظیم مقررات و نظارت، مانند سازمان تنظیم و مقررات رادیویی یا سازمان غذا و دارو
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35. چه مقدار می‌توان انتظار نرخ حق امتیاز داشت؟
در معاملات مربوط به لایسنس، دارنده حقوق اختراع معمولاً مبلغ را یکجا یا مبالغ حق 
امتیاز را به صورت متناوب دریافت می‌کند، که بر اساس حجم فروش محصول مربوطه 
)حق امتیاز بر اساس تعداد( یا بر اساس فروش خالص )حق امتیاز بر مبنای فروش( 
می‌باشد. در بسیاری از موارد پرداخت‌های تحت قرارداد لایسنس پتنت، ترکیبی از مبلغ 
یکجا و حق امتیاز است. در بعضی موارد سهام عادلانه شرکت لایسنس گیرنده می‌تواند 

جایگزین حق امتیاز شود.
در بعضی صنایع، استانداردهایی برای   نرخ حق امتیاز وجود دارند که کمک کننده 
به فرد  باشید که قراردادهای لایسنس منحصر  یاد داشته  به  را  این موضوع  امّا  است؛ 
کار حاکم  و  بر کسب  که  دارد  بستگی  عوامل مشخصی  به  امتیاز  نرخ حق  و  هستند 
است. در نتیجه استانداردهای صنعت مربوطه نمی‌توانند کمک کننده باشند و حتی به 

گمراهی منتهی می شوند. 

تقاضانامــه پتنــت بــرای مبــدل حرارتــی کــه توســط مختــرع هنــدی دکتــر Milind Rane فایــل شــده 
ــای  ــه امض ــت. در مرحل ــرار گرف ــی ق ــهر بمبئ ــا SME در ش ــنس ب ــه لایس ــم نام ــوع تفاه ــود موض ب
تفاهــم نامــه، مختــرع در پرداخــت اولیــه 4.5 درصــد حــق امتیــاز از فــروش دریافــت کــرد. همچنیــن 

لایســنس گیرنــده پذیرفــت هزینه‌هــای فایــل کــردن و نگهــداری پتنــت را  پرداخــت کنــد.

36. تفاوت بین لایسنس انحصاری، غیرانحصاری و تکی چیست؟
اجازه  که  دارند  وجود  گیرنده‌ها  تعداد لایسنس  اساس  بر  توافقنامه لایسنس  نوع  سه 

استفاده از پتنت به آنها داده می‌شود:
QQ لایسنس انحصاری، تنها یک لایسنس گیرنده حق استفاده از فناوری پتنت شده را

کسب می‌کند، به‌طوری که حتی خود مالک اختراع هم نمی‌تواند از آن استفاده کند.
QQ از دارند  حق  اختراع  مالک  همراه  به  گیرنده  لایسنس  یک  تنها  تکی،  لایسنس 

فناوری پتنت شده استفاده کنند.
QQ حق اختراع  مالک  همراه  به  گیرنده  لایسنس  چندین  انحصاری،  غیر  لایسنس 

استفاده از فناوری پتنت شده را دارند.
در تفاهم نامه لایسنس، مفاد آن بعضی حقوق را برپایه انحصار و بقیه را بر اساس غیر 

انحصاری یا تکی اعطا می‌کند.
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پتنــت بــه شــماره US6210578B1، روشــی بــرای تصفیــه فاضــاب، توســط محققــان دانشــگاه 
مســتقل ملـّـی مکزیــک توســعه داده شــد و بــه صــورت نتیجــه یــک تفاهم‌نامــه غیــر انحصــاری موفــق 
ــای  ــه راهکاره ــت ارائ ــگاه، جه ــی )spin-off(1 از دانش ــرکت زایش ــت. ش ــرار گرف ــا IB-Tech ق ب

ــه فاضــاب تأســيس شــد. ــه تصفی نوآوران

37. لایسنس انحصاری یا غیرانحصاری کدام برای پتنت بهتر است؟
این موضوع به محصول و استراتژی کسب و کار شرکت بستگی دارد؛مثلاً اگر فناوری بتواند 
به ‌صورت استانداردی دربیاید که تمام بازیگران بازار خاص برای انجام کسب و کارشان 
نیاز دارند، لایسنس غیرانحصاری و گسترده بیشترین سودآوری را خواهد داشت. امّا اگر 
محصول مورد نظر، نیازمند آن باشد که شرکت سرمایه‌گذاری سنگینی برای تجاری‌سازی 
محصول کند )مانند محصولات دارویی که نیازمند سرمایه‌گذاری جهت آزمونهای بالینی 
هستند‌(، آنگاه لایسنس گیرنده بالقوه نمی‌خواهد در رقابت با سایر لایسنس گیرنده‌ها باشد 

بنابراین به درستی روی بدست آوردن لایسنس انحصاری پافشاری می‌کند.

38. چه زمانی برای لایسنس دادن اختراع مناسب است؟
برای  زمان  بهترین  است،  وابسته  بسیاری  مؤثر  عوامل  به  زمان‌بندی  آنکه  به  توجه  با 
مستقل  مخترع  یا  کارآفرین  به  معمولاً  نمی‌شود.  تعریف  اختراع  یک  دادن  لایسنس 
توصیه می‌شود که جستجو برای یافتن لایسنس گیرنده‌ را هر چه زودتر آغاز کند تا 
بتواند درآمد جاری برای هزینه‌های ثبت اختراع خود را تأمین کند، همچنین نیاز نیست 
صبر کنید تا پتنت گرنت شود. مهّم‌تر از زمان مناسب برای لایسنس دادن اختراع، یافتن 

شریک مناسب برای سودآوری و تجاری‌سازی اختراع پتنت شده است.
ارزش‌گذاری پتنت

دلایل زیادی وجود دارد که چرا شرکت نیاز دارد و مفید است که ارزش‌گذاری اختراع 
را انجام بدهد؛ از جمله می‌توان به مسائلی مانند حسابداری، لایسنس دادن، ادغام 
و خریداری، واگذاری یا خریداری دارایی‌های مالکیت فکری و جذب سرمایه اشاره 
نمود. روش واحدي برای ارزش‌گذاری پتنت وجود ندارد که برای تمام موقعیت‌ها 

مناسب باشد، امّا روش‌های زیر در اکثر مواقع مورد استفاده قرار می‌گیرند:

spin-off .1 هنگامی اتفاق می‌افتد، که استارتاپ بخشی از سهام خود را به شرکت یا مجموعه‌ای که در آن رشد 
کرده واگذار می‌نماید و از آن جدا شده و هویت حقوقی مستقل می‌یابد.
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روش درآمد؛ روی جریان درآمدی تمرکز می‌کند و انتظار می‌رود دارنده پتنت در 
طول عمر پتنت درآمد کسب کند.

روش هزینه؛ هزینه‌ها توسعه دارایی مشابه را به‌صورت داخلی و خارجی محاسبه 
می‌کنند.

روش بازار؛ به معاملات قابل مقایسه در بازار توجه می‌کند.
در  استفاده  برای  ابتدا  که  می‌دهند  توسعه  را  مدل‌هایی  بر گزینه؛  مبتنی  روش 

ارزش‌گذاری گزینه‌های سهام به‌کار می‌روند.
همچنین عواملی موثر هستند که به سختی قابلیت کمی سازی دارند و می‌توانند 
بر ارزش پتنت اثرگذار باشند، از جمله می‌توان به محکم بودن ادعاهای پتنت یا 

وجود جایگزین‌های نزدیک اشاره کرد.1

39. چگونه می‌توان اجازه استفاده از پتنت رقبا را بدست آورد؟
این موضوع همیشه ساده یا به صرفه نیست. اگر رقیب به پتنت‌های شرکت علاقه‌مند 
صنایعی  در  متقابل  لایسنس  قرارگیرد.  توجه  مورد  می‌تواند  متقابل  لایسنس  باشد 
را شامل  اختراعات مکمل  از  پتنت، گستره وسیعی  تعداد مشخصی  است که  متداول 
می‌شود که در مالکیت دو یا چند رقیب هستند. این شرکت‌های رقیب معمولاً در پی 
اطمینان از آزادی عملکردشان هستند و حقوق ناشی از پتنت‌های خودشان را در ازای 

دریافت حقوق مشابه به رقیبان واگذار می‌کنند.

IP Panorama .1، بخش11. 
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چکیده مطالب
QQ و برای تجاری‌سازی اختراع در نظر بگیرید  تجاری‌سازی: گزینه‌های متفاوتی 

مطمئن شوید طرح تجاری قانع کننده در جای خودش قرار گرفته است.
QQ لایسنس دادن: نرخ حق امتیاز و سایر ویژگی‌های تفاهم‌نامه لایسنس تابعی از

مذاکرات هستند بنابراین به دنبال توصیه‌های متخصص باشید.
QQ انحصاری در مقایسه با غیرانحصاری: انحصاری بودن حقوق لایسنس را در پرتو

بلوغ فناوری و استراتژی کسب و کار شرکت در نظر بگیرید.
QQ  لایسنس متقابل: در نظر داشته باشید برای دسترسی مناسب به فناوری پتنت‌ها

به کار می‌روند زمانی که مالک آن دیگران هستند.
QQ.قسمت 6 ،شماره 4 و قسمت 7 مراجعه کنید ،IP Panorama اطلاعات بیشتر: به

پتنت به شماره GB2266045 با عنوان »مجرای نوشیدنی 
مناسب برای قمقمه ورزشی « است. که با نام تجاری 

Anywayup شناخته می‌شود. در سال 1992 توسط مخترع 
و کارآفرین اهل انگلیس مندی هابرمن پتنت شد. به دنبال 

روانه شدن محصول نقض کننده پتنت توسط یک رقیب، خانم 
هابرمن دستور قضایی برای توقف نقض بیشتر گرفت و نهایتاّ 
موضوع خارج از دادگاه فیصله یافت. همچنین ایشان پیگیری 

قانونی دیگری در اروپا و ایالات متحده آغاز کرد که اعتبار 
پتنت تأیید شد و در نتیجه شرکت‌های بیشتری درخواست 

لایسنس کردند. خانم هابرمن معتقد است که پتنت‌هایش در 
مرکز موفقیت استراتژی کسب و کارشان قرار دارند.
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اعمال حقوق پتنت



اختراع آینده / مقدمه‌ای بر پتنت برای بنگاه‌های اقتصادی کوچک و متوسط

66

40. چرا باید حقوق مرتبط با پتنت اعمال شود؟
هنگامی که فناوری پتنت شده جدید به بازار عرضه می‌شود، رقبا سعی می‌کنند محصولی 
با ویژگی‌های یکسان یا بسیار شبیه به آن بسازند. با توجه به اينكه رقبا مجبور نیستند تا 
همان منابع را صرف کنند یا ریسک‌های مشابه را بپذیرند، مزیت رقابتی خواهند داشت 
و قادرند تا محصول مشابه یا یکسان را با قیمت ارزانتر بسازند. این امر سبب فشار ناشی 

از رقابت غیرمنصفانه بر کسب و کارهای مالک اختراع می‌شود. 
حقوقی که به پتنت اعطا می‌شود، به مالک آن فرصت می‌دهد که رقبا را از نقض 
اختراع منع کند یا اینکه به دنبال جبران خسارت وارده باشد. برای اثبات اینکه نقض 
اختراع اتفاق افتاده است، باید نشان داده شود که همه اجزای ذکر شده در یک  ادعا یا 
معادل آنها در محصول یا فرآیند نقض کننده موجود هستند. اعمال  این حقوق برای 

حفظ برتری رقابتی، سهم بازار و سودآوری حیاتی است.
مدیریت ریسک پتنت

اعمال حقوق پتنت فقط یکی از جنبه‌های مدیریت ریسک کسب و کار و حفاظت 
از زمان و منابع مالی است که برای تحقیق و توسعه فناوری‌های نوآورانه صرف 
شده‌اند. آماده‌سازی استراتژی قوی، قبل از اینکه نقض رخ دهد می‌تواند در آینده 

هزینه‌های اعمال حق را به حداقل برساند. 
1. تصمیم بگیرید چه کسی مسئولیت کلی مدیریت سبد پتنت‌های شرکت را بر 

عهده می‌گیرد.
2. سیستمی بسازید تا مطمئن شوید همه اختراعات و نوآوری‌ها نزد یک شخص 
مجاز یا معاونت در شرکت افشا شوند. سپس تصمیم‌ بگیرید کدام یک به ‌صورت 

اسرار تجاری، انتشار تدافعی یا از طریق پتنت محافظت شوند.
3. تحلیل ریسک را بر عهده بگیرید، تا تصمیم‌گیری شود که جستجوی اطلاعات 

پتنت قبل از اینکه تقاضانامه پتنت فایل شود به چه مواردی نیاز دارند.
4. هنگامی که پتنت اعطا می‌شود مشخص کنید چگونه استفاده شود؛ به صورت 

تهاجمی، تدافعی یا در اصل برای کسب نام تجاری و بازاریابی.
5. فرصت‌های شراکت یا لایسنس گرفتن را شناسایی کنید.

6. به‌صورت منظم فهرست اسناد مالکیت پتنت و پتنت‌های لایسنس شده در بنگاه 
اقتصادی را به روز رسانی کنید.
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7. با توجه به سبد پتنت و استراتژی رقبا، تحلیل ریسک دوره‌ای را انجام دهید.
استفاده،  نگهداری،  ایجاد،  هزینه‌های  دادن همه  پوشش  برای  مالی  استراتژی   .8

اعمال حق و دفاع از سبد پتنت تدوین کنید.
9. به‌صورت دوره‌ای استراتژی پتنت را به عنوان بخشی از ممیزی دوره‌ای یا مبتنی 

بر رویداد، بازنگری و تجدید نظر کنید.

41. چه کسی مسئول اعمال حقوق پتنت است؟
مسئولیت اصلی شناسایی و عمل در برابر ناقضان پتنت بر عهده مالک آن است. البته 
آموزش کارکنان در مورد این‌ که چگونه ناقضان را شناسایی کنند به کسب و کار برای 
نظارت بر بازار کمک می‌کند. با این اوصاف مسئولیت پایش، استفاده از اختراع در بازار، 
شناسایی ناقضان و تصمیم‌گیری دربارة اینکه چگونه، چطور و چه زمانی علیه آنها اقدام 
شود، برعهده مالک پتنت است. مخترعان مستقل و شرکت‌های کوچک و متوسط ممکن 
است تصمیم بگیرند این مسئولیت یا بخشی از آن را به لایسنس گیرنده‌های انحصاری 

انتقال بدهند.
 البته بهتر است با یک وکیل پتنت، برای کمک در اعمال حقوق پتنت در بازارهای داخلی و 
خارجی تماس گرفته شود تا شما را در مورد هزینه‌ها و ریسک‌ها و بهترین استراتژی راهنمایی کند.

Ananda مطالعه موردی: اعمال حقوق پتنت شرکت ‌کامپیوتری
با بیشترین  بنگالی، زبان ملیّ کشور بنگلادش، هفتمین زبان  علی‌رغم آنکه زبان 
تعداد سخنگو در جهان است، ولی تا اواخر دهه 1980 نرم‌افزاری با کارکرد مناسب، 
ساده و کاربردی آسان برای تایپ این زبان وجود نداشت. مصطفی جبار، روزنامه نگار 
بنگلادشی از این فرصت استفاده نمود و ابتکار عمل برای توسعه نرم‌افزار و طرح‌بندی 

صفحه کلید را در دست گرفت و صنعت چاپ و نشر بنگلادش را متحول کرد.
گزینه‌های  با  که  بسیاری  محدودیت‌های  بر  غلبه  با  می‌خواست  جبار  آقای 
موجود در ارتباط بودند، یک رابط بنگالی با طرح‌بندی جدید ایجاد کند و نهایتاًً 
بعد از یک سال و نیم کار پیوسته موفّق شد اولین نسخه نرم‌افزار Bijoy را در 
دسامبر سال 1988 منتشر نماید. طرح‌بندی صفحه کلید و طراحی فونت‌ها توسط 

آقای جبار خلق و برنامه‌نویسی نرم‌افزار توسط برنامه نویس هندی انجام شد.
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کرد،  تأسیس  را  خودش  شرکت  جبار  آقای   Bijoy توسعه  از  بعد  بلافاصله 
شرکت رایانه Ananda، بهبود نرم‌افزار Bijoy و توسعه نرم‌افزارهای جدید را ادامه 
بود و  رایانه‌های مکینتاش توسعه داده شده  برای  تنها   Bijoy اولین نسخه  داد. 
نرم‌افزار سازگار با ویندوز در سال 1993 به بازار عرضه شد. گروهی از برنامه‌نویسان 
و محققان به‌صورت اختصاصی روی بهبود مستمر نرم‌افزار Bijoy تحت هدایت 

آقای جبار کار می‌کردند.
نسخه دوم صفحه کلید Bijoy و سیستم رابط اسکریپتی برای تایپ کردن در 
زبان بنگالی تحت قوانین ثبت اختراع بنگلادش پتنت شد. محبوبیت و کاربردی 
از طرح‌های  تعداد زیادی  نرم‌افزار شد و  Bijoy، سبب شایع شدن دزدی  بودن 
صفحه کلید از خارج کشور وارد شد. هیأت درآمد ملّی بنگلادش این موضوع را 
بر اساس تقاضانامه آقای جبار بررسی کرد. در سال 2008، بعد از ارزیابی و تأیید 
اینکه آقای جبار مالک پتنت صفحه کلید بنگالی بوده است، این هیأت بخشنامه‌ای 
صادر کرد و از اداره گمرک خواست واردات نرم‌افزار و صفحه کلید Bijoy را توقیف 

و مصادره کند.1

42. اگر پتنت بدون اجازه استفاده شود چه می‌کنید؟
اگر مالک پتنت باور داشته باشد که دیگران فناوری پتنت شده او را بدون کسب اجازه 
استفاده می‌کنند، در قدم اول باید دربارة اینکه؛ چه کسی پتنت را نقض کرده است، 
چگونه این‌کار را انجام داده و این نقض چگونه کسب وکار مالک را تحت تاثیر قرار داده 
اطلاعات جمع‌آوری کند. سپس بهتر است وکیل پتنت این شواهد را تحلیل نماید و در 

خصوص نحوه رفتار با ناقضان تصمیم بگیرد. 
در بعضی موارد، مالک پتنت تصمیم می‌گیرد برای نقض‌کنندگان مورد ادعا، نامه‌ای 
)معمولاً به «نامه توقف و لغو»شناخته می‌شود( بفرستد که دربارة تعارض بین حقوق 
آنها و فعالیت‌های مربوط به کسب و کار شرکت دیگر اطلاع دهد. این رویه معمولاً در 
موارد مربوط به ناقضان غیر بین‌المللی مؤثر است و نقض‌کننده آن، فعالیت‌ها را متوقف 

می‌کند یا با مذاکره برای تفاهم نامه لایسنس موافقت می‌کند.

1. به مزایای مالکیت فکری در سایت www.wipo.int/ipadvantage مراجعه کنید.
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نقض  به  دادن  فرصت  از  جلوگیری  برای  تاکتیک  بهترین  غافلگیری،  مواقع  بعضی 
کننده برای از بین بردن شواهد است. در این‌گونه مواقع رجوع به دادگاه بدون ارسال 
اظهارنامه قضایی به نقض‌کننده و درخواست «دستور موقت» به منظور غافلگیر کردن 
در  است.  مناسب  روشی  پلیس  با کمک  کار  و  به محل کسب  یورش  و  کننده،  نقض 
این صورت دادگاه می‌تواند دستور به توقف فعالیت نقض‌کننده و پرداخت هزینه‌های 
دادرسی )که ممکن است ماه‌ها یا سال‌ها طول بکشد( بدهد. البته سؤال درباره اینکه آیا 
پتنت نقض شده است، می‌تواند خیلی پیچیده باشد و ممکن است دادگاه تصمیم بگیرد 

موضوع برای محاکمه براساس شایستگی1 در انتظار بماند.
هنگامی که شرکت تصمیم می‌گیرد دادرسی مدنی را آغاز کند، دادگاه معمولاً انواع 
می‌کند.  فراهم  پتنت  مالک  شده  نقض  حقوق  جبران  دادن جهت  غرامت  از  متفاوتی 

همچنین وکیل پتنت قادر است اطلاعات مرتبط را جمع‌آوری کند.
ممکن است نقض کننده توسط دادگاه مجبور به شناسایی افرادی ‌شود که در تولید و 
توزیع محصولات یا خدمات نقض شده و کانال‌های توزیع آن درگیر بوده‌اند. همچنین به 
عنوان بازدارنده مؤثر در برابر نقض، دادگاه می‌تواند بنا بر خواست دارنده پتنت دستور به 
از بین بردن و دور ریختن کالاها و اجناس در مالکیت نقض‌کننده بدون جبران خسارت 

آنها بدهد.
مرزهای  در  اقداماتی  پتنت،  نقض‌کننده  کالاهای  واردات  از  جلوگیری  منظور  به 
بیشتر  می‌شود.  انجام  ملیّ  گمرک  ادارات  طریق  از  کشورها  بعضی  توسط  بین‌المللی 
علامت  با  کالاها  واردات  که  می‌دهند  انجام  مواردی  در  تنها  را  اقدامات  این  کشورها 

تجاری تقلبی یا دزدی‌های کالای مرتبط با حق نشر است.
مشاوره  دنبال  به  است  بهتر  شد  شناسایی  پتنت  نقض  اگر  کلی،  قانون  عنوان  به 

حقوقی حرفه‌ای باشید.

43. گزینه‌های توافق در خصوص ادعای نقض خارج از دادگاه چیست؟
اگر قرارداد )به عنوان نمونه تفاهم‌نامه لایسنس( با نقض‌کننده بسته شده باشد، ابتدا  
باید بررسی ‌شود آیا ماده‌ای با عنوان میانجیگری یا داوری در قرارداد وجود دارد. این 

1. منظور این است که پتنت از ابتدا شایستگی لازم برای گرنت توسط ادارۀ اختراع را داشته است یا خیر]مترجمان[.
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موارد جایگزین‌های کم خرج‌تری برای حل اختلاف از طریق شکایت در دادگاه هستند. 
حتی اگر این ماده در قرارداد نباشد، یا حتی هیچ قراردادی در کار نباشد، همچنان تا 
وقتی که هر دو طرف راضی به ارجاع به این رویه‌ها باشند این امکان وجود دارد که از 

مزایای این رویه‌های اختصاصی استفاده شود.
در حالت کلی داوری مسیر کوتاه‌تر و کم هزینه‌تری از دادرسی در دادگاه است و اگر 
یکی از طرفین خارجی باشد، رای داوری به‌صورت بین‌المللی راحت‌تر قابل اعمال است. 
یکی از مزیت‌های میانجیگری این است که طرفین روند را به صورت غیر رسمی نگه 
دارند و بر سر راه حلی که منافع آنها را تأمین می‌کند به توافق برسند. همچنین این 
 WIPO امر به ایجاد روابط تجاری مطلوب کمک می‌کند. مرکز داوری و میانجیگری
خدمات غیر انتفاعی برای حل اختلاف جایگزین فراهم می‌کند. اطلاعات بیشتر در مورد 

داوری و میانجیگری در سایت www.wipo.int/amc ارائه شده است.
چکیده مطالب

QQ.هوشیار باشید و رقابت‌ها را زیر نظر بگیرید تا نقض‌های ممکن را تشخیص بدهید
QQ مدیریت ریسک؛ پتنت‌ها را به‌صورت راهبردی مدیریت کنید، تا ریسک‌ را به

حداقل و سود را به حداکثر برسانید.
QQ.مشاوره؛ با  وکیل پتنت، قبل از هرگونه عملی در پاسخ به نقض مشکوک مشاوره کنید
QQ حل اختلاف با روش‌های جایگزین؛ روش‌های به تفاهم رساندن اختلافات خارج

از دادگاه شامل بندهای میانجیگری و داوری را در همه تفاهم نامه‌های لایسنس 
مد نظر داشته باشید.

QQ.قسمت 3، بخش3مراجعه کنید IPPANORAMA اطلاعات بیشتر: به
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www.wipo.int/sme مسائل مالکیت فکری از نگاه کسب و کارها�

www.wipo.int/patents نگاه کلی به پتنت�

برای کاربردهای عملی در خصوص فایل کردن تقاضانامه پتنت، به وب سایت‌های ملّی 

و منطقه‌ای ادارات ثبت اختراع به لینک زیر مراجعه کنید.

www.wipo.int/directory/en/urls.jsp

www.wipo.int/pct �)PTC( پیمان همکاری پتنت

www.wipo.int/classifications/ipc طبقه‌بندی بین‌المللی پتنت‌�

www.wipo.int/amc �)WIPO( مرکز داوری و میانجیگری

مجموعه‌ جهانی داده‌های مالکیت فکری WIPO با قابلیت جستجو

www.wipo.int/reference

www.wipo.int/treaties �WIPO عضویت در پیمان‌های تحت مدیریت

کتابچه آموزشی تبادل ارزش: مذاکره در مورد تفاهم نامه‌های لایسنس فناوری، نشریه 

   WIPO ،906 شماره

www.wipo.int/sme/en/documents/guides/technology_licensing.html

WIPO ،903 موفقیت در لایسنس فناوری، نشریه شماره

www.wipo.int/publications/en/details.jsp?id=296

وب‌سایت‌های ایرانی

www.patentoffice.ir کانون پتنت ایران �

www.iripo.ssaa.ir اداره مالکیت فکری ایران�

www.Patentee.ir مطالب مرتبط با پتنت که مترجمان ارائه می‌دهند.�

وب سایت‌های مفید برای اطلاعات بیشتر



73

مرجع نمونه شرح و توصیف معنی واژه

16-14 ،9 ،8

موضوع شناخته شده در رشته مربوطه که 
شامل پتنت‌های صادر شده، انتشارات و دانش 
در دسترس عموم مثل مهارت‌ها، تجربیات 
می‌باشد  دست  این  از  مواردی  و  حرفه‌ای 

)همچنین Prior Art را ببینید(.

فن و صنعت Art

11

روش  بهترین  است  ملزم  پتنت  تقاضانامه 
شناخته شده برای پیاده سازی اختراع را 
فاش کندکه در زمان فایل کردن اظهارنامه 
شناخته شده است. بعضی کشورها چنین 

الزاماتی دارند )الزام به افشا را ببینید(.

الزام بهترین 
حالت

 Best Mode
Requirement

42

یک نامه از طرف مالک حقوق IP یا وکیل 
او که از نقض کنند مورد دعوی، درخواست 
کند  متوقف  را  نقض  عمل  فوراً  می‌کند 
وگرنه اقدام حقوقی و قضایی انجام می‌دهد.

نامه توقف و 
دست کشیدن

 Cease and desist
letter

21 ،20 ،16

جمله‌های شماره‌گذاری شده در پایان متن 
پتنت،اختراعی را تعریف می‌کند که پتنت 
است.  آن  برای  حمایت  کسب  دنبال  به 
و  باید شفاف  پتنت  ادعاهای  به‌ طور کلی 
مختصر باشد و به طور کامل توسط شرح و 

توصیف پشتیبانی شوند. 

ادعانامه Claims

39 ،3

توسط  که  متقابلی  حقوق  شرکت‌ها  وقتی 
همدیگر برای پتنت‌ها دارند مبادله می‌کنند، 
معمولاً  می‌افتد.  اتفاق  متقابل  ‌لایسنس 
پتنت‌هایی که هر شرکت در مالکیت خود 
دارد جنبه‌های متفاوتی از محصول تجاری 
لایسنس  از  استفاده  با  می‌دهد.  پوشش  را 
متقابل هر شرکت مجاز است محصول را به 
بازار عرضه کند. لایسنس متقابل می‌تواند 
شامل پرداخت مالی از یک طرف به طرف 
دیگر برای متعادل شدن ارزش حقوق انتقال 

یافته باشد یا نباشد.

لایسنس 
متقابل Cross-licensing

واژه‌نامه
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18 ،4

این کلمه تحت عنوان تفاهم نامه عدم افشا 
Non-disclosure agreement (NDA)

هم شناخته می‌شود. قراردادی که در آن 
اینکه  سر  بر  طرف  دو  هر  یا  طرف  یک 
آن  یا  نکنند،  افشا  را  مشخصی  اطلاعات 
اطلاعات را برای هدف محدود و مشخصی 

به‌کار ببرند به تفاهم می‌رسند.

تفاهم نامه 
محرمانگی

 Confidentiality
agreement

5

به   Defensive disclosure همچنین 
عنوان افشاگری تدافعی هم شناخته می‌شود. 
استراتژی مالکیت فکری که تضمین می‌کند 
یک  برای  را  پتنت  حقوق  دیگری  شخص 
اختراع بدست نمی‌آورد؛ شامل انتشار، شرح و 
توصیف یا نقشه‌های اختراع می‌شود به طوری 
که در دایره دانش پیشین قرار می‌گیرد. بنابراین 

دیگران را از پتنت کردن اختراع باز می‌دارد.

انتشار تدافعی  Defensive
publication

21

مشخصات  عنوان  تحت  توصیف  و  شرح 
Specification هم گفته می‌شود. بخشی از 
تقاضانامه پتنت،  اختراع را طوری فاش می‌کند 
که به اندازه کافی شفاف و کامل باشد و شخص 
ماهر در فناوری مربوطه را قادر سازد تا اختراع 
ادعا شده را متوجه شود و به مرحله اجرا درآورد 
باشد.  اضافی  آزمایش‌های  نیازمند  آنکه  بدون 
شرح و توصیف مبنای ادعانامه را شکل می‌دهند که 
مرزها و دامنه حقوقی اختراع را تعریف می‌کند. 
شرح و توصیف می‌تواند موضوع را گسترده‌تر 
هرگز  ادعانامه  ولی  دهند،  پوشش  ادعانامه  از 

نمی‌تواند گسترده‌تر از شرح و توصیف باشد.

شرح و 
توصیف Description

،11 ،8 ،5 
20-18

افشا در معانی زیر به‌کار می‌رود:
الزامات از  اختراع که یکی  افشای کامل   -1
قابلیت پتنت شدن است )واژه بعدی را ببینید(.
2- افشای عمومی قبل از فایل کردن، که
نوآوری اختراع را از بین می‌برد و در نتیجه 

آن را غیرقابل پتنت می‌کند.

افشا Disclosure
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11

برای  اجباری  تعهدی  معمولاً  پتنت  قوانین 
متقاضی جهت افشای اختراع دارد، به نحوی 
که به اندازه کافی شفاف و کامل باشد و هر فرد 
با مهارت در فناوری را قادر به درک اختراع 
آزمایشات  بدون  را  آن  و  ادعا شده می‌کند 
اضافی به مرحله اجرا درمی‌آورد. در بعضی 
کشورها، طبق قوانین پتنت نیاز است مخترع 
بهترین حالت Best Mode برای ساختن یا 

به مرحله اجرا درآوردن را فاش کند.

الزام افشا  Disclosure
Requirement

21
تقاضانامه  نقشه کشیدن در  و  تصویرگری 
و  مفید  امری  اختراع  درک  جهت  پتنت 

ضروری است.
نقشه  Drawing

30 ،26

اروپایی  پتنت  سازمان  تأسیس  معاهده 
 European Patent Organization (EPO(
فراهم آورنده سیستم حقوقی مستقلی است 
که بر اساس آن، پتنت‌های اروپایی گرنت 
گرنت،  از  بعد  صورت  هر  در  می‌شوند. 
اروپایی حق واحد نیست، بلکه  یک پتنت 
مستقل،  اساساً  پتنت  حقوق  از  مجموعه 
را  فسخ  قابل  و  اعمال  قابل  ملیّ  به‌صورت 
شامل می‌شود. برای اطلاعات بیشتر به وب 
www.wipo.int/wipolex/en/ سایت 

other_treaties مراجعه کنید.

پیمان پتنت 
اروپایی

 European Patent
 Convention
)EPC(

12 ،3 ،1

حق داده شده به مالک پتنت یا هر شخص و 
گروهی که مالکیت به آنها منتقل شده است 
و دیگران را از ساختن، استفاده کردن، فروش، 
عرضه برای فروش، یا واردات آنچه هدف و 
موضوع اختراع است، بدون موافقت مالک و 

برای مدّتی محدود منع می‌کند.

حق انحصاری Exclusive right

19 ،18

سیستمی که در آن بیشتر از یک نفر اظهارنامه 
اولین  به  فایل می‌کند،  را  ادعا شده  اختراع 
شخصی که نسبت به فایل کردن اظهارنامه 

اقدام کرده است، پتنت اعطا می‌شود.

اولویت با فایل 
کردن First-to-File
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19 ،18

بیشتر  است  ممکن  آن  در  که  سیستمی 
اختراع  یک  تقاضانامه‌های  یک شخص  از 
که  مخترعی  اولین  کند.  فایل  را  واحد 
است  کرده  عملیاتی  را  اختراع  یا  فناوری 
ایالات  است.  پتنت  حفاظت  مستحق 
تا  که  اختراع‌هایی  برای  آمریکا  متحده 
شده‌اند  فایل   2013 مارس   15 از  قبل 
سیستم اولویت با اختراع کردن را به‌ کار 
می‌گرفت، ولی از 16 مارس 2013 مشابه 
با  اولویت  سیستم  جهان  کشورهای  همه 

فایل کردن را به‌کار گرفته است.

اولویت با 
اختراع کردن First-to-invent

14
مانند  مشخص  عملی  آن  در  که  شرایطی 
آزمایش یا تجاری‌سازی محصول، بدون نقض 

حقوق پتنت‌های معتبر دیگر انجام شود.
آزادی عمل  Freedom to

operate

20 ،19

یا  ارفاقی 6  بعضی کشورها مهلتی  قوانین 
12 ماه، از لحظه‌ای که اختراع افشا می‌شود 
به مخترع یا متقاضی ثبت برای فایل کردن 
اظهارنامه می‌دهد که اختراع قابلیت پتنت 
شدن را بواسطه افشای ذکر شده از دست 
نمی‌دهد. البته مهلت ارفاقی برای متقاضی، 

تاریخ حق تقدم زودتر فراهم نمی‌کند.

مهلت ارفاقی Grace period

10

یکی از شاخص‌های قابل پتنت شدن، این  
است که اختراع در صنعت به گسترده‌ترین 
مفهوم آن ساخته و استفاده شود. در بعضی 
از کشورها به جای واژه کاربرد صنعتی از 
مفید بودن (Utility) استفاده شده است.

کاربرد 
صنعتی

 Industrial
Applicability

4
IP به آنچه توسط ذهن خلق می‌شود اشاره دارد؛ 
اختراعات، ادبیات و آثار هنری، نمادها، اسامی و 

طرحی‌هایی که در تجارت به‌کار می‌روند. 
مالکیت فکری Intellectual

Property (IP)

30
اختراع  از  حمایت  برای  که  تقاضانامه‌ای 
 Patent تحت پیمان همکاری ثبت اختراع
Cooperation Treaty PCT فایل می‌شود.

تقاضانامه 
پتنت

بین‌المللی

 International
 Patent
Application
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15

سیستم سلسله مراتبی است که کل دامنه 
زیررده‌ها  رده‌ها،  بخش‌ها،  به  را  فناوری 
و  پتنت‌ها  طبقه‌بندی  برای  گروههایی  و 
 IPC می‌کند.  تقسیم  کاربردی  مدل‌های 
پتنت  اسناد  بازیابی  برای  ضروری  ابزاری 
برای  است.  پیشین  دانش  جستجوی  در 
www.wipo. اطلاعات بیشتر به وب سایت

int/classification/ipc مراجعه کنید.

طبقه‌بندی 
بین‌المللی

پتنت

 International
 Patent
Classification
)IPC(

2
راه حلی برای مسأله مشخص در یک زمینه 

از فناوری است.
یا  محصول  با  رابطه  در  می‌تواند  اختراع 

فرآیند باشد.
اختراع Invention

9 ،6 ،1

Non- این واژه تحت عنوان غیربدیهی بودن
از  یکی  می‌شود.  شناخته  نیز   obvious
شاخص‌های قابلیت پتنت شدن، این است 
که اختراع برای هر شخص با مهارت عادی 

در زمینه فناوری مرتبط بدیهی نباشد.

گام ابتکاری Inventive Step

 ،35-33 ،3
39

پتنت  حقوق  مالک  بین  است  قراردادی 
دیگران  و   )Licensor دهنده  )لایسنس 
آن  در  که   )Licensee گیرنده  )لایسنس 
از آن حقوق، تحت شرایط  استفاده  مجوز 
توافق شده، به عنوان مثال در برابر آورده‌ای، 
معمولاً پرداخت مالی )هزینه یا حق امتیاز(، 

به دیگران واگذار می‌شود.

تفاهم نامه 
لایسنس

 Licensing
agreement

18 ،4  confidentiality )واژه )تفاهم‌نامه محرمانگی
agreement را ببینید.

قرارداد عدم 
افشا

Non-disclosure 
agreement (NDA)

9 ،6 ،1 واژه )گام ابتکاری( inventive step را ببینید. غیربدیهی
بودن Non-obvious

28 ،19 ،8 ،6

یکی از شاخص‌های قابل پتنت شدن، این 
دانش  با  مقایسه  در  باید  اختراع  که  است 
اختراع  که  هنگامی  باشد.  جدید  پیشین 
بتواند تنها در یک منبع دانش پیشین پیدا 
شود، گفته می‌شود که پیش‌بینی شده است. 
تازگی چیزی نیست که بتواند اثبات یا ایجاد 

شود فقط نبود تازگی می‌تواند ثابت شود.

تازگی، میزان 
جدید بودن Novelty
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این پیمان‌نامه توسط سازمان جهانی مالکیت 
اولین  پاریس  پیمان  می‌شود،  اداره  فکری 
توافقنامه بین‌المللی اصلی مرتبط با حمایت 
پتنت  شامل  صنعتی  مالکیت  حقوق  از 
قوانینی  پیمان  این  مثال،  عنوان  به  است.؛ 
برای کمک به مردم یک کشور برای گرفتن 
حمایت از سایر کشورها برای آفرینش‌های 

فکری آنها و حق تقدم ارائه می‌دهد.

پیمان نامه 
پاریس برای 

حمایت از 
مالکیت 
صنعتی

 The Paris
 Convention for
 the Protection
 of Industrial
Property

7 ،6

دامنه فناوری است که قوانین یک کشور 
در  می‌دهد.  را  پتنت  تحت  اجازه حمایت 
حالت کلی، موضوع با قابلیت پتنت شدن 
بر اساس قوانین مربوطه پایه‌گذاری شده و 
استثناهای پتنت  به صورت موارد  معمولاً 
این  کلی  قانون  می‌شوند.  تعریف  شدن 
است که حمایت از تمام زمینه‌های مربوط 

به فناوری فراهم است.

موضوع با 
قابلیت پتنت 

شدن
 Patentable
subject matter

1

دولتی  اداره  یک  توسط  که  است  سندی 
از  نمایندگی  به  منطقه‌ای  اداره  یک  )یا 
صادر  تقاضانامه  اساس  بر  کشور(  چندین 
و یک  توصیف می‌کند  را  اختراع  می‌شود. 
حق انحصاری با زمان محدود برای ساختن، 
یا  محصول  یک  فروش  یا  کردن،  استفاده 

فرآیند به مالک آن اعطا می‌کند.

پتنت، گواهی 
اختراع Patent

 ،11 ،8 ،5
 ،16 ،15 ،14
 ،21 ،19 ،18
28 ،26 ،25

تقاضانامه‌ای که برای حمایت از اختراع به 
اداره اختراع ارسال می‌شود. یک تقاضانامه 
از درخواست، شرح و توصیف اختراع، یک 
نقشه  یا چند  اختراع، یک  ادعای  یا چند 
)اگر لازم باشد( و خلاصه توصیف اختراع 
تشکیل شده است. این واژه همچنین برای 
ارجاع به روند درخواست برای یک پتنت 

هم به‌کار برده می‌شود.

تقاضانامه 
پتنت

 Patent
application
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30-27

پیماني بین‌المللی است که توسط سازمان 
 World Intellectual جهانی مالکیت فکری
Property Organization (WIPO(  اداره 
می‌شود. سیستم PCT فایل کردن تقاضانامه 
پتنت در سراسر جهان را تسریع می‌کند و 
به متقاضیان پتنت زمان بیشتری مي‌دهد 
برای تصمیم‌گیری در خصوص اینکه نهایتاً 
در کدام کشورها در جستجوی حمایت پتنت 
باشند. پیمان PCT امکان فایل کردن تنها با 
یک تقاضانامه بین‌المللی در همه کشورهای 
عضو و آماده‌سازی گزارش جستجو و نظریه 
ثبت  اصلی  ادارات  از  یکی  )توسط  کتبی 
اختراع دنیا که به عنوان مرجع بین المللی 
شناخته می‌شود(، که امکان پتنت شدن را 
می‌دهد.  قرار  متقاضی  اختیار  در  و  اطلاع 
آگاهانه  تصمیمی  می‌تواند  متقاضی  سپس 
دربارة محل و چگونگی فایل کردن درخواست 
پتنت ملیّ بگیرد. تنها در این زمان نیازمند 
هزینه‌های  و  ترجمه  هزینه‌های  پرداخت 
محلی است. پتنت‌هایی که از تقاضانامه‌های 
PCT منتج می‌شوند پتنت‌های ملیّ هستند 
مبنای  بر  صالحه  محلی  ادارات  توسط  که 
قوانین محلی گرنت می‌شوند. امّا هر کدام از 
کشورهای عضو باید تاریخ اصلی فایل توسط 
به  اولویت  مانند  مواردی  برای  را  متقاضی 
رسمیت شناختن موارد یافت شده در دانش 
پیشین، به منظور تحلیل قابلیت پتنت شدن  
به رسمیت بشناسند. برای کسب اطلاعات 
 www.wipo.int/pct سایت  وب  به  بیشتر 

مراجعه کنید.

پیمان 
همکاری 

پتنت

 Patent
 Cooperation
Treaty
 )PCT(
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15-14

اطلاعات فنی و حقوقی که در اسناد پتنت 
توسط  دوره‌ای  صورت  به  و  است  موجود 
اداره اختراع منتشر می‌شود. تقریباً دو سوم 
اطلاعات فنی که در پتنت‌ها منتشر و افشا 
می‌شوند هرگز در هیچ منبع دیگری منتشر 
نشده‌اند. این مسأله، اطلاعات پتنت را تنها 
مجموعه جامع داده‌های فناورانه طبقه‌بندی 

شده ساخته است.

اطلاعات 
پتنت

 Patent
information

سازمان  آنلاین  رایگان  جستجوی  سیستم 
جهانی مالکیت فکری است، که شامل تمام 
تقاضانامه‌های PCT به همراه اسناد پتنت 
منتشر شده توسط ادارات ملّی و منطقه‌ای 
مشارکت کننده است. برای کسب اطلاعات 
www.wipo.int/ سایت  وب  به  بیشتر 

patentscope مراجعه کنید.

سایت 
اختراعات 

WIPO
PATENTSCOPE

21 ،11 ،9

معمول  مهارت  و  دانش  با  فرضی  فرد  یک 
در یک زمینه فنی مشخص بدون آنکه نابغه 
شناخته شود. در اکثر قوانین پتنت، فرد با 
مهارت عادی در هر رشته به عنوان مرجعی 
برای تعیین یا حداقل جهت ارزیابی اینکه آیا 
یک اختراع شامل گام ابتکاری است و آیا به 
اندازه کافی در شرح و توصیف  تقاضانامه پتنت 

افشا شده، در نظر گرفته می‌شود.

فرد ماهر در 
رشته

 Person skilled in
the art

15

تمام دانش و آگاهی مرتبط که قبل از تاریخ 
حق تقدم یک تقاضانامه پتنت موجود بوده 
است. در بعضی کشورها بین انتشارات چاپی، 
افشای شفاهی و کاربری اولیه و جایی که 

انتشار یا افشا اتفاق افتاده متفاوت است. 

دانش پیشین Prior art

28 ،21

همچنین به عنوان تاریخ موثر فایل کردن 
پتنت و تاریخ فایل کردن اولین تقاضانامه 
عنوان حق  به  که  پتنت شناخته می‌شود 
تقدم ادعا می‌شود. این تاریخ معمولاً برای 
ارزیابی  تعیین دانش پیشین مرتبط برای 

تازگی و گام ابتکاری مهّم است.

تاریخ تقدم Priority date
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28 ،21

یک حق محدود به زمان است که با اولین 
می‌شود.  آغاز  پتنت  تقاضانامه  کردن  فایل 
تأثیر حق تقدم این است که هر گونه فایل 
مشابه  اختراع  برای  پتنت  تقاضانامه  کردن 
در کشورهای مشخص دیگر قبل از انقضای 
نباید به دلیل هر عملی که در  دوره تقدم 
این فاصله انجام شده است، به عنوان مثال 
فایل کردن دیگری بی‌اعتبار گردد. هنگامی 
می‌شوند،  فایل  بعدی  تقاضانامه‌های  که 
متقاضی باید ادعای اولویت اولین تقاضانامه 
را به منظور استفاده از حق تقدم داشته باشد. 
مبنای حق تقدم ماده 4 پیمان پاریس است.

حق تقدم Priority right

20 ،16

مفهوم PPA می‌تواند به عنوان »فایل کردن 
پتنت اولیه موقت کم هزینه« در نظر گرفته 
از  بخشی  شامل  تنها  پتنت  نوع  این  شود. 
اطلاعات لازم در یک تقاضانامه پتنت معمول 
است و به متقاضی اجازه می‌دهد که سریعاً 
از تاریخ فایل کردن اولیه اطمینان یابد. در 
ادامه یک تقاضانامه پتنت معمول باید طی 
یکسال فایل شود وگرنه این تقاضانامه رها 

شده تلقی می‌گردد.

تقاضانامه 
پتنت موقت

Provisional 
patent 
application 
(PPA)

23 ،16 ،5

از  متفاوتی  مراحل  در  می‌تواند  انتشار 
بعضی  در  شود.  انجام  اختراع  ثبت  روند 
از  بعد  یکبار  تنها  پتنت  اسناد  کشورها 
اینکه گواهی اختراع گرنت شد و در بقیه 
از  بعد  ماه   18 پتنت  تقاضانامه  کشورها 
تاریخ فایل یا تاریخ حق تقدم ادعا شده، به 
صورت عمومی منتشر می‌شوند. انتشار یک 
تقاضانامه پتنت، تاریخی را مشخص می‌کند 

که برای عموم مردم قابل دسترس است.

انتشار Publication

24 ،14 ،5
در  کار خلاقانه  یا  اختراع  وقتی یک  عموماً 
که  می‌شود  گرفته  نظر  در  عمومی  حوزه 
استفاده  برای  قانونی  محدودیت  هیچگونه 

عموم از آن نباشد.

حوزه عمومی Public domain
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 ،30
پیوست 3

تقاضانامه‌ای که برای حمایت از یک اختراع 
در یک اداره اختراع منطقه‌ای فایل می‌شود.

تقاضانامه پتنت 
منطقه‌ای

 Regional patent
application

35 ،33
نوعی از پرداخت بر مبنای درصدی از درآمد 
یا واحد فروش که بر اساس یک تفاهم نامه، 
معمولاً تفاهم نامه لایسنس انجام می‌شود.

حق امتیاز  Royalty

1
حقوقی است که تنها در کشورها یا مناطقی 
صورت  به  و  شده  پایه‌گذاری  حق  آن  که 

قانونی، قابل اعمال می‌باشد.
حق سرزمینی Territorial right

26

باید  تقاضانامه  هر  پتنت،  قوانین  اکثر  در 
در ارتباط با تنها یک اختراع باشد. شامل 
تقاضانامه  یک  در  اختراع  چندین  شدن 
می‌شودکه  داده  اجازه  صورتی   در  تنها 
همه در ارتباط با هم یک مفهوم اختراع را 
تشکیل بدهند. این الزام از آن جهت است 
پتنت  تقاضانامه  یک  کردن  فایل  از  که 
برای چندین اختراع جلوگیری می‌کند در 
حالی که تنها یک هزینه پرداخت می‌شود. 
اسناد  طبقه‌بندی  همچنین  واحد  اختراع 

پتنت را آسانتر می‌کند.

الزام اختراع 
واحد

 Unity of
 invention
requirement

10

بعضی  در  که  است  شاخص‌هایی  از  یکی 
داشتن  صنعتی  کاربرد  جای  به  کشورها 
به‌کار می‌رود. یک اختراع زمانی مفید است 
که عملکرد مشخص و سود قابل شناسایی  

داشته باشد.

کاربردپذیری 
- سودمندی Utility

23 ،6 ،4

مدّت  با  پتنت  عناوین  تحت  همچنین 
محدود، پتنت کوچک، یا پتنت برای نوآوری  
فرم  سودمند  مدل  می‌شود.  شناخته  هم 
خاصی از حقوق مالکیت فکری اختراع است 
که توسط بعضی کشورها برای مخترعان یا 
گرنت  محدودی  زمان  مدت  برای  مالکان 
می‌شود. طول مدت حمایت، کوتاه‌تر از پتنت 
معمول است و همچنین شرایط برای گرفتن 
مدل‌های  است.  ساده‌تر  پتنت  از  نوع  این 
برای  مهّمی  جایگزین  می‌توانند  سودمند، 
پتنت معمول در کشورهایی باشند که این 

نوع پتنت فراهم است.

مدل سودمند Utility  model
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من می‌توانم برای یک ایده پتنت بگیرم.
به  و  باید حل  که  است  مسأله‌ای  بیان  تنها  ایده  زیرا  شود،  پتنت  نمی‌تواند  ایده  یک 
صورت فنی پیاده سازی شود )شماره 1(. مثلًا ممکن است با خود بگویید: “عالی است 
اگر ماشین لباسشویی بتواند لباس‌ها را بدون آب بشوید و دوستدار طبیعت شود!” در 
این مرحله، شما اختراعی ندارید، بلکه صرفاً نیاز یا مسأله را شناسایی کرده‌اید. اختراع 
راه حل مسأله ذکر شده است )شماره 2(. شما باید ماشین لباسشویی طراحی کنید که 
اجازه شستشوی بدون استفاده از آب را بدهد. اختراع یک چیز ملموس را به اندازه‌ای 

توصیف می‌کندکه شخصی دیگر بتواند آن را بسازد.
شما نمی‌توانید ایده یا پیشنهاد برای یک فرآیند جدید، ماشین، نحوه ساخت و مواردی 
از این دست را پتنت کنید. بلکه تنها می‌توانید اختراع واقعی را پتنت کنید و باید برای اداره 
اختراع شرح و توصیف فنی کامل از نحوه عملکرد واقعی اختراع فراهم کنید )شماره ۱۱(.

ایده‌ها می‌توانند توسط دیگران گرفته شوند، بنابراین بسیار خردمندانه است که ایده 
خودتان را تا وقتی بسط و گسترش دهید و یک تقاضانامه پتنت فایل کنید، به‌صورت 
افرادی که اطمینان دارید به اشتراک بگذارید. اگر نیاز  با  راز نگه دارید یا تنها آن را 
است ایده خودتان را برای دیگران شرح دهید، بهتر است ابتدا، از همه آنها بخواهید که 

توافقنامه رازداری امضا کنند )شماره 5(.
من باید قبل از تبدیل ایده‌ام به اختراعی که کار کند، یک پتنت فایل کنم.

پتنت کردن همیشه باید در زمان مناسب انجام شود. قبل از فایل کردن تقاضانامه پتنت 
این گام‌ها را بردارید:

QQ.امکان‌پذیری فنی و پیاده سازی ایده خودتان تا مرحله اختراع را تعیین کنید
QQ پتانسیل اقتصادی اختراع را ارزیابی کنید. تصمیم بگیرید، آیا اختراع به اندازه کافی

برای پتنت و  باشد که  را داشته  ارزش زمان، تلاش و هزینه‌ای  ارزشمند است و 
پیگیری گرنت شدن آن انجام می‌شود.

QQ.جستجوی قابلیت گرفتن پتنت را انجام بدهید
QQ .)18 اطلاعاتی که برای نوشتن تقاضانامه لازم است جمع‌آوری کنید و تطبیق دهید )شماره

سوءتفاهم‌ها و افسانه‌ها دربارۀ پتنت
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هم زمان با فایل تقاضانامه پتنت ، اختراع هم  بلافاصله با پتنت محافظت می‌شود.
قرار  حمایت  تحت  کامل  صورت  به  می‌شود  گرنت  پتنت  که  تاریخی  از  تنها  اختراع 
می‌گیرد )شماره 23(. البته هیچ تضمینی برای اینکه پتنت گرنت شود وجود ندارد، زیرا 
ممکن است اداره اختراع بنا بر دلایلی تقاضانامه شما را رد کند؛ مثلًا اگر اختراع ادعا 
شده نتواند الزامات پتنت را فراهم کند )شماره 6( یا شخصی دیگر پیش از شما آن را 
برای عموم افشا کرده باشد، مانند اینکه مقاله‌ای در مورد آن منتشر کرده باشد)شماره 
۱9(. در بعضی کشورها حق حمایت موقت به تقاضانامه پتنت، هنگامی که منتشر شده 

ولی هنوز گرنت نشده است اعطا می‌شود.
گرنت پتنت؛یعنی دولت کارکرد اختراع یا ارزش اقتصادی آن را تایید کرده است.

دولت خودش را درگیر اینکه آیا اختراع کار می‌کند یا از نظر اقتصادی ارزشمند است 
نمی‌کند. بعضی از ادارات اختراع، تنها اسناد رسمی تطابق موضوع اختراع با قانون را 
بررسی و صحه‌گذاری می‌کنند. اداره اختراع تقاضانامه را به این دلیل بررسی می‌کند 
برای  شده  ارائه  اختراع  امّا  دارد،  پتنت  قابلیت  و  اداری  الزامات  که  شود  مطمئن  تا 
صحه‌گذاری عملکرد آن بررسی نمی‌شود. )شماره 16 را برای کسب اطلاعات بیشتر در 

مورد روند داوری پتنت مشاهده کنید.(
پتنت مرا ثروتمند می‌کند.

هیچ تضمینی برای فروش اختراع پتنت شده وجود ندارد. در حقیقت، 90 درصد پتنت‌ها 
هیچگونه درآمدی ایجاد نمی‌کنند. دلایل گسترده‌ای برای این موضوع وجود دارد؛ مانند 
ارزیابی ناکافی از پتانسیل اقتصادی ، تبلیغات و بازاریابی ناکافی. از آنجایی که هزینه‌های 
فراوانی در رابطه با پتنت کردن اختراع و حتی بیشتر از آن برای ورود به بازار وجود دارد، 
تحلیل هزینه_سود پیش از سرمایه‌گذاری برای حمایت از اختراع، با استفاده از پتنت 

بسیار مهّم است )شماره‌های 17 ،31 و32(.
پتنت حق ساختن، استفاده و فروش محصولی که با اختراع من پوشش داده می‌شود 

به من می‌دهد.
پتنت تنها مالک آن را قادر می‌سازد که دیگران را از ساختن، استفاده و فروختن آن چیزی 
که توسط ادعاهای پتنت پوشش داده می‌شود محروم کند. دارنده پتنت قبلی با ادعاهای 

گسترده‌تر، مخترع پتنت با ادعاهای محدودتر را از استفاده پتنت خودش منع می‌کند.
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 باید برای به حداکثر رساندن ارزش اختراع پتنت بگیرم
لزوماً خیر. در حقیقت بر اساس طبیعت اختراع، شکل‌های دیگری از حمایت قانونی برای 
استراتژی کسب و کار؛ مانند مدل‌های کاربردی یا اسرار تجاری بهتر است )مطلب شماره 4(. 
امّا برای گرفتن مزایای‌ حاصل از پتنت باید تحلیل هزینه_سود را قبل از فایل کردن تقاضانامه 

پتنت، برای محاسبه زمان و هزینه پرداخت‌های دوره‌ای نگهداری پتنت انجام بدهید.
هنگامی که اختراع پتنت شد، اداره اختراع جلوی نقض دیگران را می‌گیرد

اداره اختراع حقوق پتنت شما را اعمال نمی‌کند. شما به عنوان مالک پتنت برای نظارت 
و اعمال حقوق خودتان مسئول هستید )شماره 41(. این مسأله نیازمند آن است که 

پیگیری حقوقی برای نقض پتنت در دادگاههای ملّی داشته باشید.
اگر پتنت را در کشور خودم بگیرم، حقوق پتنت من در سرتاسر جهان قابل اعمال است.

در حال حاضر هیچگونه «پتنت جهانی» یا «پتنت بین‌المللی» وجود ندارد که به‌صورت 
واحد بتواند حقوق پتنت را در سراسر جهان اعمال کند. در حالت کلی، تقاضانامه برای 
پتنت باید در هر کشور جداگانه فایل شود و پتنت برای هر کشوری که شما برای اختراع 
خودتان به دنبال حمایت آن هستید، بر اساس قوانین همان کشور، جداگانه گرنت و اعمال 
می‌شوند. در بعضی اداره‌های منطقه‌ای اختراع، مثل اداره اختراع اروپا )EPO( یا سازمان 
مالکیت فکری منطقه‌ای آفریقایی )ARIPO(، تقاضانامه‌های پتنت منطقه‌ای را پذیرفته و 
گرنت می‌کنند به طوری که فایل کردن و گرنت شدن پتنت در هر یک از کشورهای عضو 
آن منطقه اثر یکسان دارد )شماره‌های 27 تا 30(. اصطلاح «پتنت اروپایی» تنها شکل 
کوتاه شده برای دسته‌ای از حقوق پتنت ملی و سرزمینی حاصل از تقاضانامه تسهیل شده 
تحت پیمان پتنت اروپایی )EPC( است. این مفهوم در برابر سازمان‌های مرتبط با اتحادیه 
اروپایی مشهور به «علامت تجاری جامعه اروپایی» و «طرح صنعتی جامعه اروپایی» )البته 
سازمانی تحت عنوان «پتنت جامعه اروپایی» نیز در انتظار برای تصویب است( قرار دارد 

که حق مالکیت فکری واحد برای سرزمین‌های جامعه اروپایی ایجاد می‌کند. 
علاوه بر این، هر یک از افراد مقیم یا دارای ملیّت کشورهای عضو پیمان همکاری 
ثبت اختراع )PCT( می‌توانند تقاضانامه بین‌المللی را تحت این پیمان فایل کنند. این 
سیستم اجازه می‌دهد که تقاضانامه اثری معادل با تقاضانامه‌های ملّی فایل شده در هر 
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باشد )شماره 30(. سیستم تشکیل  پیمان PCT داشته  امضا کننده  از کشورهای  یک 
پرونده بین‌المللی PCT به پتنت بین‌المللی منتهی نمی‌شود، بلکه فرآیند گرفتن پتنت در 
چندین کشور را فراهم می‌کند. پتنت‌های حاصله از تقاضانامه‌های PCT پتنت‌های ملّی 
یا منطقه‌ای هستند که توسط اداره‌های پتنت محلّی صالحه، مطابق با قوانین محلی گرنت 
می‌شوند. در هر حال از آنجایی که همه این پتنت‌ها اساساً بر مبنای تقاضانامه یکسان 
برای اختراع گرنت می‌شوند، ادعاها و بقیه محتوای پتنت‌ها بر پایه PCT به‌صورت عمومی 

یکسان هستند )منوط به تغییرات در مسیر پیگیری حقوقی در فاز ملیّ(.
اختراع خودتان در همه کشورهایی که  از  برای حمایت  است،  مهّم  نکته  این  ذکر 
محصول ساخته، توزیع و فروخته می‌شود یا فرآیند آن به‌کار برده می‌شود، استفاده از 
این سیستم‌های تشکیل پرونده منطقه‌ای و بین‌المللی پتنت می‌تواند فرآیند تشکیل 

پرونده چند ملّیتی را تسریع ببخشد و آسان سازد.
رویه‌ها و الزامات ماهوی برای گرنت پتنت و همچنین میزان هزینه‌های مورد نیاز در 
هر کشور یا منطقه متفاوت است. بنابراین توصیه می‌شود با وکیل یا کارگزار اداره مالکیت 
اینترنتی و فهرست  از آدرس‌های  فکری کشورهای مورد نظر مشورت نمائید. فهرستی 

راهنمای ادارات مالکیت فکری در وب سایت زیر موجود است:
www.wipo.int/directory/en/url.jsp

در هر کشوری که علاقه‌مند به حمایت پتنت هستم، باید در یک روز تقاضانامه را فایل 
کنم تا مطمئن شوم که از مزیت تاریخ اولین فایلینگ سود می‌برم.

اولین  فایل کردن  تاریخ  به  فایل می‌شود،  پتنت در یک کشور  تقاضانامه  هنگامی که 
کشورهای  در  که  بعدی  تقاضانامه  هرگونه  می‌شود.  گفته  تقدم  تاریخ حق  تقاضانامه، 
دوره حق  در  )یعنی  ماه  تجارت جهانی طی 12  یا سازمان  پاریس  پیمان  دیگر عضو 
تقدم( فایل شود و همان موضوع را پوشش دهد، می‌تواند از مزیت تاریخ اولین تقاضانامه 
 PCT استفاده کند. این موضوع شامل فایل کردن تقاضانامه بین‌المللی تحت پیمان
هم می‌شود. بدین ترتیب تقاضانامه‌های بعدی که در دوره حق تقدم فایل می‌شوند بر 
تقاضانامه‌هایی که برای همان اختراع توسط دیگران بعد از تاریخ حق تقدم فایل شده‌اند، 

اولویت خواهند داشت )شماره 28(.
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وکیل پتنت، حق فایل کردن تقاضانامه پتنت شما را دارد.
برای تقاضانامه‌های داخلی، هر شخصی می‌تواند تقاضانامه پتنت را آماده و فایل کند، امّا 
این کار بسیار پیچیده است و ریسک زیادی بدون کمک گرفتن از یک کارگزار یا وکیل 
پتنت دارد. توجه داشته باشید تقاضانامه‌های خارجی در قوانین اکثر کشورها، نیاز است 

توسط وکیل یا کارگزار مقیم همان کشور ارائه شوند )شماره 25(.

پتنت همه آنچه در نقشه‌های آن به نمایش می‌گذارد، مورد حمایت قرار می‌دهد.
ادعاهای تقاضانامه پتنت، نه نقشه‌های آن، محدوده حمایت از پتنت را تعیین می‌کنند. 
نقشه‌ها معمولاً به نمایش جزئیات فنی اختراع کمک می‌کنند، امّا همیشه بخش ضروری 
تقاضانامه نیستند. در حالی که ادعاها برای تقاضانامه حیاتی هستند و باید با دقّت نوشته 

شوند تا به‌صورت مناسب از اختراع حمایت کنند )شماره 21 (.

هیچ قسمتی از اختراع خودم را از محصولات موجود کپی نکرده‌ام بنابراین مطمئن 
هستم هیچ پتنتی را نقض نکرده‌ام.

ادعاهای مربوط به نقض پتنت بر مبنای اینکه نقض کننده در خصوص پتنت اختراع شده 
پتنت‌های دیگران می‌توانند نقض  نیستند.  را کپی کرده  به عمد آن  یا  آگاهی داشته 
به  باشند.  از پتنت‌های موجود داشته  ایده‌ای  آنکه نقض‌کننده حتی هیچ  شوند بدون 
همین دلیل بسیار مهّم است که قبل از سرمایه‌گذاری سنگین روی اختراع و آماده‌سازی 

آن برای بازار، جستجوی دانش پیشین انجام شود )شماره‌های15،14(.

اختراع من تنها بهبودی بر فناوری موجود است، بنابراین نمی‌توانم پتنت بگیرم.
تعداد بسیار زیادی از اختراعات پتنت شده بهبود کوچکی بر فناوری‌های موجود هستند. 
نیازی نیست که اختراع پیشرفت بسیار بزرگی در زمینه کاری ایجاد کند تا واجد شرایط 
پتنت شود. تا هنگامی که اختراع الزامات قابلیت پتنت شدن را برآورده کند شما مختار 
هستید برای پتنت نمودن اقدام کنید )شماره 6 (. البته، اگر از فناوری‌های پتنت شده 
دیگران در اختراع خودتان استفاده کنید، نیاز است تا از مالک پتنت‌های دیگر به منظور 

تجاری‌سازی اختراع پتنت شده خودتان لایسنس بگیرید.
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پتنت موقت )provisional( روش معمول یا قدم اولیه مطلوب در مسیر گرفتن پتنت است.
تقاضانامه‌های پتنت موقت تنها در بعضی کشورها امکان‌پذیر است که هزینه فایل کردن 
آنها کمتر است، امّا تقاضانامه پتنت کامل باید قبل از 12 ماه از دوره موقت فایل شود تا 
بتواند از اختراع حمایت کند. بر اساس استراتژی کسب و کار خودتان، می‌توان هزینه و 
سودهایی در خصوص به‌کارگیری تقاضانامه موقت بر شمرد. جزئیات اینکه چگونه پتنت 
موقت اجرا می‌شود در هر کشوری متفاوت است. بهتر است در این مورد با وکیل پتنت 

مشورت کنید.
مطالبی که در پتنت‌های منقضی شده نشان یا توصیف شده می‌توانند دوباره پتنت شوند.

است  رایگان  و  آزاد  عموم  استفاده  برای  اختراع  می‌شود،  منقضی  پتنت  که  هنگامی 
بنابراین نمی‌تواند مجدداً پتنت شود. به علاوه از آنجایی که اختراع پتنت شده منقضی 
شده و با انتشار تقاضانامه پتنت برای عموم افشا شده است، دیگر نمی‌توان شرط «تازگی 

یا نو بودن» را به عنوان الزامات دارای قابلیت پتنت شدن در نظرگرفت )شماره 8(.




